
【线上派】
号召表白说情话，礼物不嫌多

全民触网时代，越来
越多的传统零售商开始
涉猎线上销售， 电商平
台、公众微信号都成为商
家们用以与消费者互动、
增强粘性的工具。在此次
的“七夕大狂欢”中，不少
商家除了举行线下活动，
线上的互动也似乎有点
必不可少。

湖南本土电商平台
步步高商城此次拿出了

自家的网站首页。7月31
日，记者登录步步高商城
首页，“定制你的专属表
白”十分显眼———点击进
入相关页面，在一张贺卡
式的网页上，可直接点击
输入想表白的人名并输
入表白话语，即可生成预
览，从链接点击进入即可
看到“情话”。 该网页显
示，将相关链接分享给想
表白的人， 还能获赠7.7
元现金优惠券，在商城中
当现金使用。

除了有点小创意的
表白， 一些商家也遵循
“每到节日，必秀恩爱”的
社交互联网法则，推出一
些“秀恩爱有礼”的互动
活动。 微购友阿推出了
“秀恩爱送婚纱”活动，市

民发送“爱情宣言”+姓
名+手机号至“微购友
阿”微信号，即有机会免
费获赠艾特奢华婚纱套
照一套。

另外，包括王府井百
货、家润多超市、长沙苏
宁等商家的公众微信号
都发布了相关信息。

“西方情人节的时
候，参加了长沙苏宁的表
白上头条活动，不但把给
闺蜜的嘱咐登上了报纸
头条，还获得了电影票和
数码相机的礼品，感觉自
己特别幸运，所以这一次
也想试一试。” 网络达人
素素如是说，她最关注的
便是商家推出的此类互
动活动，没有成本，还挺
有意思。
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七夕来了，商场怎么玩浪漫

8月2日，星期六，七夕。
在不少商家的眼里，今年的七夕真可谓是“天时地利”———长沙结束了前段时间的连日阴雨，又正好碰上了

双休的第一天。不弄出点声响来，岂不是辜负了这个好日子？
聪明的长沙商人们当然不会放过这个玩噱头、夺眼球，最重要的是吸引客流的机会。7月31日，三湘都市报记

者在长沙市各大商场分别了解到，让人眼花缭乱的七夕节主题活动均已准备就绪，无论是想在这天摆脱单身的，
还是希望与伴侣秀恩爱的，又或者想邀恋人约会的，这个七夕想去哪凑热闹？ ■记者 朱蓉

【互动派】
相亲会、情侣互动游戏多

“今年的七夕， 我们要为步步高员工
全球征婚。”7月9日，步步高集团董事长王
填在3000余名员工面前，发出了这则征婚
预告。

作为传统零售业起家的本土商业资
本， 步步高6万员工中有很大一部分是未
婚的年轻人，而这也成为此次步步高集团
发出“征婚令”的原因之一。记者了解到，此
次全国范围内的相亲已启动，同时面向步
步高内部员工和社会各界单身人士开放
报名，长沙的主会场就设在河西步步高广
场。

该活动相关负责人透露，与步步高员
工相亲成功的市民，还可参加抽奖，奖品
有1对希腊爱情海8日游和10对内蒙古草
原游。

当然，如果不是单身，情侣或者夫妻
们会有更多选择。

五一商圈的商家们此次各有绝招，七
夕当天，友阿春天推出了“七彩蛋糕免费
DIY活动”，情侣们凭购物小票或者转发指
定朋友圈便可参与； 而平和堂则为恋人们
准备了许愿树，即日起至8月3日，情侣可
免费领取并填写“心愿卡”，挂在商场陈列
的祈愿树上。

“欢迎长沙的情侣们前来展示自己的
爱情宣言、美好愿望。”平和堂该活动负责
人说。

此外，还有七夕当天的“对唱七夕夜
甜言蜜语”， 市民在活动现场将可免费点
歌、免费上台向爱人表白，并获赠爱的礼
物。而华润万家V+城市超市也为女性消费
者准备了礼物，凭购物小票即可领取玫瑰
一支，华润万家世纪金源店则将举办“接
吻大赛”， 等待星城的男男女女们前来秀
恩爱。

【围观派】
真假婚礼，哪个才是你的爱？

除了互动游戏赢奖品，或许有腼腆的
消费者对能够围观活动有兴趣。记者了解
到，8月2日当天， 通程商业广场麓山店和
人民路友阿百货都将在中厅举行盛大的
中式婚礼。

不同的是，前者是一对新人真实的中
式主题婚礼， 而后者则是一场汉唐婚礼
秀。 通程百货企划部相关工作人员透露，
该场婚礼将于下午3点正式开始， 主角是
一对新人，地点在商场中厅。

而友阿百货的汉唐婚礼秀则将在当
晚7点30分开始一场向市民展现环节复
杂、 礼节繁多的汉唐婚礼习俗的表演。据
介绍， 此次表演将还原正统汉唐婚礼，是
一个不错的了解历史风俗的机会。

此外， 友阿百货还将进行古筝独奏、
活体雕塑和邀请汉服爱好者们表演大型
舞蹈《重回汉唐》。

“女朋友是个汉服迷， 平时头饰和发
簪都买了不少，还自己动手制作，这次会
趁这个机会陪她过去看一看。” 得知家附
近的友阿百货准备进行这项活动，在某广
告公司上班的阳先生如是说。

【展览派】
珠宝品牌纷纷办展

刘小姐是玛丽莱珠宝
的钻石卡VIP客户，她告诉
记者， 近两天来接到了该
品牌司门口店和皇冠店的
展会邀请。

据记者了解， 以售卖
钻石为主的玛丽莱珠宝皇
冠店将在七夕进行珍品黄
金饰品的展览， 而司门口
店也将有以七夕为主题的
展会活动。

“店员 说 会 预 留 礼
物， 上门领取就可以了，
准备在逛街的时候过去
看看。”刘小姐如是说，因
为喜好钻石，是很多家珠
宝店的VIP客户， 近来收
到了不少邀请，她想着情
人节是珠宝促销的好时
机，也能理解展览多的原
因。

而据记者了解， 打算
在七夕做展览的还不单单
只是珠宝店， 不少品牌也
打算在百货商场中开展活
动。8月2日， 珠宝品牌吉
盟将在友谊商店进行珠宝
巡展， 届时还将邀请一对
知名模特前来站台。 而在
万达百货中厅， 尚美的珠
宝巡展也正在进行， 将一
直持续到8月10日。

此外，新世界百货1楼
的珠宝品牌在七夕推出了
联合促销， 六福珠宝、吉
盟、千叶、周大生以及钻石
世家等品牌参与。 而周大
福的“怦然心动”新品系列
也在同时进行， 情人节当
天购买的市民可获赠福星
宝宝公仔一个。

对商家们发布的信息进行大致的梳理，便会发现与落地活动相关联的，一定是大量的促销
和优惠活动。不可否认的是，商家做活动，并非玩公益，希望炒热商场人气，为自己带来口碑和客
流必然是潜在的第一目的。

近日以来，长沙持续高温，愿意顶着烈日出行的市民少之又少。为了吸引客流，不少商家都绞尽
脑汁，来了个“节日”，算是撞了彩头。在强大的舆论攻势下，不少市民甚至有了“非过节不可”的念头。

既然要过节，那么消费必不可少，要去哪一家，就得看消费者的心情了。节日来了，是天时，
如何为自己寻找吸引市民的卖点，就要看商家活动的吸引力了。

一味地打击商家组织相关活动的积极性大概有点“吹毛求疵”，在七夕节里来个皆大欢喜又
有何不可？

以七夕之名，皆大欢喜有何不可

■制图/杨诚


