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在加多宝不遗余力地推
广之下，“正宗好声音+正宗
好凉茶” 已经成为一种周末
娱乐消遣的标配组合。今年，
随着中国好声音V型标志的
上罐， 这种已经固化了的消
费模式被注入了一剂强力的
兴奋剂， 带动V文化势头渐
起。

V字手象征着胜利、喜
悦。无论是金榜题名、喜结良
缘这些人生大趣， 还是亲朋

团圆、 闺密小聚这些生活小
乐，在你收获胜利、分享喜悦
的人生V时刻，加多宝好声音
V罐邀你举罐同欢。在这样的
大氛围之下， 随着节目的开
播，每周五喝加多宝好声音V
罐、看中国好声音、享周末欢
乐V时刻的潮流也就自然而
然地来了势头。

据悉，自今年4月上市以
来， 加多宝好声音V罐一路
市场反响热烈。数据显示，截

至目前， 已有近40万人参与
兑奖， 单日兑奖数量突破万
人次。 相信随着节目的不断
深入， 加多宝推出的好声音
V罐也将在终端呈现爆炸性
增长。

第三季加多宝中国好声
音第一期节目已经精彩落幕，
而好戏还在后头。让我们备好
加多宝好声音V罐，期待下一
个周五，与中国好声音相约的
欢乐V时刻。

收视率破4,好声音V罐热销
加多宝营销奇迹还在继续

中国好声音创造了综艺节目的神
话，加多宝创造了一段商业传奇。

7月18日， 加多宝中国好声音第三
季强势回归，再次创造奇迹。全新混搭
的导师阵容， 全面升级的舞美效果，来
自全球的华人好声音新鲜面孔，这档两
度风靡的现象级音乐选秀栏目，一经回
归， 便凭借高品质真音乐的强劲爆发
力，唤醒观众沉睡的耳朵，以4.3%的高
开收视率交出亮眼成绩单，再次豪夺收
视冠军，并刷新中国电视综艺节目首播
收视纪录。

借势营销， 这是加多宝取胜的法
宝，借助好声音的巨大成功，今年，加多
宝顺势将中国好声音的标志性V手印
在了自己的红罐上，在给正宗凉茶增加
视觉标识的同时，亦让自己的数十亿罐
加多宝好声音V罐成为了节目无所不
在的活广告。同时，加多宝整合自身线
上、线下资源，进行跨界携手顺丰，在节
目开播前集中造势，推动节目关注水涨
船高， 为节目的收视高开带去强劲势
能。加多宝好声音V罐一路市场反响热
烈，获得热销。

好声音收视率破4再夺冠

伴随着那英、杨坤、汪峰、齐秦四位
导师精彩四射的大连唱，第三季加多宝
中国好声音正式拉开序幕。

来自马来西亚的华人好声音陈永
馨、来自湖南的鬼马少年罗景文、来自
重庆的个性女孩刘志佳、 来自上海的
“丁丁第二”楼沁，一批拥有正宗好声音
的新面孔你方唱罢我登场，在引得导师
转身停不下来的同时，带动全网收视一
路飙升，迎来首播开门红。

据CMS50城数据显示，首期节目以
4.3%的收视率豪夺收视冠军，并刷新了
中国电视综艺节目首播收视纪录。除了
电视收视的一枝独秀，第三季加多宝中
国好声音在视频播放上亦势头凶猛。腾
讯视频数据显示，第一期节目正片播放
量15小时突破5000万，24小时突破1.5
亿，在刷新自身首播网络播放量纪录的
同时，亦成为史上首日网络播放量最高
的综艺节目和史上网络播放量最快破
亿的综艺节目。

伴随着高收视带来的是大量的话题
讨论。7月18日当天， 加多宝中国好声音
百度搜索指数是同期某热播栏目的3倍。
与此同时，在社交媒体上，#中国好声音#
以4.3亿的讨论量全天盘踞新浪热门话题
榜电视节目榜首位， 更在节目开播后荣
登新浪话题榜总榜第一， 同时，#加多宝
中国好声音#话题讨论量也在短短一个
周末里迅速从千万破亿，加多宝中国好
声音再次成为今夏新的流行语。

跨界营销的
商业神话

从更名至今，加多宝创造
了一个商业神话，延续七年斩
获中国饮料第一罐，灵活多变
的营销手段广被人称道。

翻开加多宝的历史，负责
任是其赢得消费者的基础。汶
川地震，当全国人民处于巨大
悲痛中时，其1亿元的捐款，让
人民从心底里被征服，此等负
责任的企业应该得到支持，所
以，加多宝从东南一隅迅速走
向全国，随后的玉树地震再次
豪捐1亿元， 每年数千万元开
展加多宝学子情项目，助困难
学生圆大学梦。

灵活多变的营销模式，乐
于创新的企业文化为其创造
了无尽的动力。 在更名之初，
一段“对不起”体微博，引无数
有识之士恻忍；随后，将阵地
转移到娱乐场，冠名湖南卫视
年底三大节目，尤其是冠名中
国好声音获得了巨大成功，让
加多宝这一名号迅速响遍全
国乃至全世界，打破消费者惯
性的叫法； 今年是体育大年，
各大赛事云集，加多宝再次抓
住热点，开展体育营销，进军
NBA赛场，与腾讯、搜狐、爱奇
艺等携手合作，全方位开展世
界杯营销，同时，着眼中国足
球的未来，选取青少年足球苗
子送赴阿根廷进行集训，赢得
国人一致好评。

快消品以渠道为王，顺势
营销，下潜渠道，是加多宝的
拿手绝活，在冠名好声音的同
时，开展各种互动活动，顺势
改装，与顺丰嘿客合作，开启
社区模式， 渠道得到拓展，品
牌信誉度进一步得到提升，加
多宝的成功让人信服。

■记者 肖祖华

整合资源，顺势而为，一
向是加多宝的拿手好戏，随
着中国好声音的一炮而红，
必然会成为其冠名商加多宝
顺势营销的好战场。

经过前两季节目的热
播，“正宗好凉茶 正宗好声
音” 已经成为大众耳熟能详
的流行语。 今年加多宝顺势
而为， 将中国好声音的标志
性V手印在了自己的红罐
上， 在给正宗凉茶增加视觉

标识的同时， 亦让自己的数
十亿罐加多宝好声音V罐成
为了节目无所不在的活广
告。 拉开加多宝好声音V罐
拉环，便可赢取心动大奖，引
发全民拉一拉热潮。

于是，场上气氛火爆，场
外也同样热闹的景象出现。
作为连续三季的节目冠名
商，加多宝整合多方资源，打
出一套“拉一拉，摇一摇，唱
一唱，摸一摸”的组合拳，成

为节目首播大捷背后的助V
神器。

与此同时， 加多宝整合
自身线上、线下资源，进行跨
界携手顺丰， 在节目开播前
集中造势， 推动节目关注水
涨船高， 为节目的收视高开
带去强劲势能。开播当日，加
多宝共投放了整合平面、电
视、户外、电台等媒体资源，
并在多档电视娱乐栏目进行
了节目的开播预告。

强势回归

好声音V罐变身收视助威神器

资源整合

台上有好戏，台下有乐趣，
充分开展互动， 加多宝成为联
系节目与观众之间的纽带。

节目开播前，加多宝先后
牵手腾讯和顺丰两大行业领
军品牌，从实现对好声音节目
的首次“全冠名”到开播前两
日携手顺丰嘿客， 将10万份
史上最严肃的好声音收看指
南集中快递到消费者手中，在
朋友圈形成强劲的刷屏之势。
同时，10万加多宝好声音V罐
强势入驻，让顺丰嘿客变身嘿

TV，现场唱一唱，即可免费领
取一罐加多宝好声音V罐。

在“唱一唱”唤醒你嗓子
的同时，“摸一摸”亦在唤醒你
的耳朵，在节目开播前刺激民
众对于好声音的收看记忆。横
跨节目开播周期，两场“猜好
声音歌曲 送加多宝V罐”路
演分别在广州、 北京举办，加
多宝好声音V罐变成音乐播
放器， 现场播放好声音歌曲，
猜对即可免费领取一个加多
宝好声音V罐。除了渠道上的

创新，在技术层面，加多宝官
方微信推出了摇一摇实时投
票功能，能够同步节目直播给
自己喜欢的学员投票。

正如网友调侃，“7·18开
门三件事：早上出门领加多宝
中国好声音快递，下午去顺丰
嘿客领加多宝好声音V罐，晚
上回家看加多宝中国好声
音”，整个周五，全世界都沉浸
在加多宝中国好声音的氛围
中，这些为节目首播高开做足
了前戏。

创造今年夏天新的消费潮流

线下互动

加多宝称好声音标配，V罐热销

全线飘红

全新模式

加多宝凉茶终端陈列展示。 （资料图片）

消费者参与摸罐活动。


