
国际性体育项目越来越受到商家青睐， 尤其是成
为消费品类商家营销的重要舞台， 原因在于这种项目是
商家与消费者进行沟通、互动的最佳桥梁。

实战营销专家陈志平认为， 对国内企业来说，
需要借助世界杯的平台推动品牌的影响力上升。
不过，世界杯营销也有风险，操作国际性项目
营销的投入巨大，而且需要经验、人力、物力
等， 一些企业可能缺乏对宏大主题的驾驭
能力。因此，商家要根据赛事的情况，结
合自身实力来制定相应的营销策略，
寻找适合自己的营销方式。

夏至来临，湖南未来几天温度
将持续上升，迟来的夏天开始显现
火辣辣的一面，酷暑高温，暑邪伤
人，易患中暑。特别是夏季出行人

员， 酷热加上车上密闭的环境，容
易造成中暑和晕车,常见症状以发
热、头痛、胸闷、眩晕、心悸、恶心、
四肢麻木、大量出汗为主。

只要一发现有中暑症状，中
暑者就应立即离开高温环境，移
至阴凉处，揭开衣服，头部冷敷或
冷水擦澡， 喝些淡盐水补充人体
水分， 同时服用防暑降温药物如
王老吉人丹进行治疗。 王老吉人

丹由薄荷脑、肉桂、桔梗、甘草、木
香等十多味药材组成， 能够促进
胃肠道蠕动，缓解肠痉挛，具有清
热解暑、止呕、芳香醒神等功效,
既有防晕车又有防中暑的功效，
是夏季出行常备药物。

高温来临，需注意防中暑、晕车

… 经济信息

名家老榕曾说，很多人是因
为球迷才成为网民，你可千万别
不信，因为我就是；有了世界杯
才有了新浪网、甚至才有了中国
的门户网站，你也别不信，因为
这也是真的。

世界杯令无数球迷疯狂，
“疯”潮之下，一切皆有可能。而
但凡还有点“职业素养”的商家，
都会借势以求赚得盆满钵满。

关于做生意， 很多年前就
有人说：小贝断腿的时候，最心
疼的人一定包括百事。 因为当
百事“傍上”贝克汉姆，很多人
在选择可乐的时候， 一般会下
意识地拿上百事。

【乱谈】一切以足球的名义

当世界杯、 欧冠等比赛都
无时不刻地考验着中国球迷的
体力和熬夜能力时， 他们的心
声大概是：“球队用生命踢球，
我们用生命看球。”

不过， 更多的淘宝店主很
庆幸生在与巴西有着11个小时
时差的中国———不然， 一些商
品打着“世界杯必备”的旗号，
确实名不副实得太赤裸裸。

比如“世界杯老公哄老婆
专用燕窝”、“世界杯熬夜消灭
小痘痘”……只有想不到，没有
做不到。
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查查GDP，看球博彩更有戏
经济学家甚至认为，耕地面积都会影响球赛结果

在国人翘首期盼“世界杯
赛轮流办， 何时到我大中国”
却终而不得、也不知何时能得
时，巴西人民却连续数月针对
世界杯罢工、游行，他们认为
承办世界杯只是白白花了很
多钱，而没有给巴西带来任何
好处。

也许，各国足球帅将到了
巴西，会经历一些比比赛还更
让人惊心动魄的事情：场馆没
建好、地铁闹罢工、开车开不
动、坐船船太小、挂旗挂颠倒
……

不得不提的是，巴西始于
今年5月初的一次大规模罢
工， 直接经济损失超过2.77亿
雷亚尔， 相当于7.73亿元人民
币。对此，网友们终于忍无可
忍无需再忍地发出了怒吼：巴
西的兄弟姐妹们，还能不能好
好玩耍了？ 这炫酷的节奏，是
要跟索契叫板么？

【乱谈】小球玩转大经济

以往世界杯期间，全球经
济都经历了啥？ 不说不知道，
一说吓一跳。

1990年， 意大利世界杯，
美国经济衰退；1994年， 美国
世界杯， 美国债券市场崩盘；
1998年，法国世界杯，亚洲金
融危机持续爆发；2002年，韩
日世界杯， 拉美经济危机；
2006年，德国世界杯，美国房
地产市场危机；2010年， 南非
世界杯，欧洲债务危机。

有人说，足球就像女巫手
中的“水晶球”，会带来很多命
运的翻转。如今还被“坏情绪”
笼罩着的巴西，会随着世界杯
的开赛而被狂欢感染吗？

或者，我们的担心是多余
的。 巴西总统罗塞夫曾在接受
媒体采访时说：“我们没有什么
可尴尬的， 我们没有自卑感。”
是啊！谁让人家有“球王”贝利、
有“外星人”罗纳尔多、还有“独
狼”罗马里奥，甚至有球员出口
成为国家GDP增长点……

不过，用史上最昂贵的资
金，办一届最让人担忧的世界
杯， 大家恐怕都只有一个感
觉：且办且珍惜！

啤酒一件， 零食一堆，明
天凌晨，2014巴西世界杯就要开
锣了，世界将进入足球时间。

这项全球最狂热的赛事不仅关乎
足坛，也牵动着经济走势。

眼下，国内的保险公司在网上推出“看
球喝高险”、“夜猫子险”等另类保险；卖珠宝的
潮宏基推出了身着各国队服的多啦A梦系列吊
坠；卖快餐的麦当劳，忙着把汉堡改成足球款

式……世界杯，从来不止是球赛。
■三湘华声全媒体记者黄利飞

经济学的“世界杯魔咒”
会影响谁？

体育没有国界。 就像这次
世界杯没有国足，但“Made�in�
China”从不缺席。

作为巴西世界杯八大赞
助商之一的中国企业，河北保
定的英利集团将为比赛场馆
提供可再生能源解决方案，还
为全部比赛城市的照明信息
塔提供27套光伏系统。

2010年时英利就是南非
世界杯的赞助商，但2010年之
后，光伏行业渐入寒冬，英利
已经连续3年亏损。 其公关总
监说：“赞助世界杯， 我们获得
了满意回报。”完全是一副“为
了世界杯， 一切都是值得的”
的壮志豪情。

【乱谈】球迷大国的小贡献

除此之外， 深圳企业齐普
光为世界杯提供了四块户外全
彩LED显示屏、 杭州协程实业
是巴西世界杯吉祥物的官方制
作与销售授权商、 来自中国的
安检设备也将在巴西世界杯发
挥重要作用。山东的假发、浙江
的眼镜、广东的助威产品等，都
迎来大量国内外客商的订单。

我们可以自豪地说，这是球
迷大国对世界杯的一份小小贡
献。此外，本届世界杯，中国有6
名球童和6名联赛成员亮相巴西
赛场，这样的“中国制造”，是不
是还是有一点小激动人心？
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在2010年南非世界杯期间，
英国的“章鱼帝”玩得不亦乐乎，
如今谁会继承它的衣钵？

最新消息说，高盛银行、裕信
银行和丹斯克银行的经济学家，
计算了从GDP到可耕地面积等每
一项经济指标， 研究得出的结果
是：阿根廷、巴西等拥有大量广袤
空地的国家更有机会进入决赛。

而著名体育博彩公司威廉希
尔2010年就发现的奥秘是： 要预
测世界杯冠军， 从GDP排名前12
的球队中选择是比较保险的。比
如上届冠军西班牙的GDP排位全
球第八。

【乱谈】可能并不是瞎扯

对此，又有球迷不淡定了：我
大中华人均GDP咋也比喀麦隆、
塞内加尔、科特迪瓦、朝鲜啥的强
吧，可是又能怎么样呢？

客观地说，足球水平的高低往
往取决于其职业联赛水平， 而国家
经济实力的高低， 决定了其对职业
化足球的投入程度，反过来，联赛的
商业化产出，又不断为GDP贡献着
百分点，所以“要夺冠还得有经济实
力”的说法并不一定是瞎扯。

球踢得好坏和GDP有关？

“Made�in�China”保持全勤
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D
“另类经济”风生水起

分羹世界杯经济
应量力而行

专家这样看
世界杯经济学


