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大家居

红木家具私人定制化流行

手工艺复兴还是土豪的游戏？

在大众化的需求上增添
自己的特质， 将量贩化的商
品变得独具一格， 这是定制
的魅力。 当原本就是奢侈品
的红木家具贴上“私人定制”
的标签， 它昂贵的理由是否
变得更充分？

在上半年结束的各大家
具展上， 不少红木品牌打出
了私人定制的旗号。 记者经
走访发现， 长沙市场不少红
木家具品牌如福森、紫建、东
成、深发、年年红、凌云阁等
也都提供定制服务， 表示可
按照客户家庭装修的风格为
客户设计不同风格的家具。

据中国红木馆负责人张
黎明介绍， 馆内绝大多数红

木品牌都开展定制业务，目
前中国红木馆的定制业务量
占销售额的17%左右， 且呈
稳步上升趋势。

耗时3个月，需多次修改

据了解， 定制一套红木
家具的流程一般是这样：在
确定材质的基础上， 客户会
首先选定家具类型和大致风
格款式， 然后再由设计师实
地考察摆放地点以确定家具
尺寸， 之后再沟通雕花花纹
及特殊要求，最后出图制作。

“定制一套红木家具至少
需要3个月时间， 中途会与客
户进行频繁沟通，可能会经历

多次修改，但定制的魅力就在于
此，每一件产品都应该是独一无
二的，不管是款式设计还是雕工
细节， 都应该有独特的思想内
涵。我们宁愿把这种修改当作是
一次不断向经典靠近的过程”，
福森红木馆董事长付小林表示。

价格至少高10%
消费圈层更高端

“相比红木成品家具，私人
定制的消费群体更为高端。如
果说早些年买红木不乏炫富的
成分， 现在热衷私人定制的客
户，很多都是真正的玩家。他们
有独立的审美能力和较高的支
付能力， 对定制化消费有较高

认识，对红木文化也有一定的见
解”， 年年红红木家具代理商刘
红成介绍。

和批量生产的红木家具相
比，定制产品耗费的人力物力无疑
更加巨大， 不仅尺寸要量身定做，
与装修风格协调统一，而且要在材
料、 图案等方面重新设计和开料。
具体体现在价格上，定制红木一般
会比成品家具贵10%-30%。

在材质方面， 目前大红酸
枝、小叶紫檀等中高端材质比较
受欢迎，近两年身价上涨较快的
缅甸花梨定制的量也比较大。
“一般低端的木材不会有人定
制， 毕竟那就失去了定制的意
义。”刘红成表示。

■三湘华声全媒体记者 张丹

私人定制流行，长沙不少红木家具品牌推出了定制服务。

手工定制
是对工艺和文化的尊重

定制日益风行，但在习惯用机器
代替人工的工业时代，规模化生产仍
然是品牌快速成长的捷径。目前，虽然
很多品牌都开辟了定制业务，但流水
作业仍然是主流生产方式，多数品牌
定制所占比例不超过3成。

纯手工生产的品牌屈指可数，
梧州皇宝是其中一个。 在它的业务
构成中，定制的份额超过70%。梧州
皇宝长沙总经理娄瀚曦向记者介
绍，定制红木家具在两广、江浙一带
比较盛行，相比之下，湖南市场可能
连萌芽状态都没有达到， 几乎没有
纯手工的品牌出现。

“在工业设计普及之前， 手工只
是一种生存技能，比如织毛衣、绣花、
做家具，是很多人赖以生存的职业技
术。随着商品经济的蓬勃发展，手工开
始成为奢侈品牌所不能缺少的标签。
它的魅力来自哪里？以心待物，用温度
和情感来取代机器的冰冷。红木凝聚
了太多的传统文化内涵，用‘电脑加电
锯’的方式来制作它，无疑是在损毁这
种内涵。我们当然知道执着于工艺会
牺牲发展速度， 但我们并不打算向市
场低头，因为我们相信市场的培育需
要时间，我们也愿意在适度亏损的情
况下，坚持培育市场，最关键是让消费
者看到什么才是好的红木家具”，娄瀚
曦表示。

声音定制一套Dunhill
的西服需要等候6周
至3个月， 起步价2万
元； 一件卡地亚高级
定制珠宝平均制作周
期为一年半， 售价高
达上百万； 请欧洲皇
室御用调香师量身调
配一款娇兰香水需耗
时6个月，为此你可能
需要支付60万元的
账单。


