
5月 16日 ， 东风 Honda
“Stay� ahead� Live� Meeting”
品牌行动发布会在上海举行，
宣告未来3年将展开系列品牌
行动，为“80后”消费者带来全
新的、 有趣的、 超酷的品牌体
验。发布会现场，东风Honda发
布Stay�ahead宣言， 并以Stay�
ahead企业篇视频发布展开全
新品牌行动。

2013年企业成立十周年之
际， 东风Honda对外发布面向
未来十年的中期事业计划，明
确提出2023年前将建设成为年
产销百万、 累积销量1000万的
车企。 此次Stay�ahead品牌行
动发布， 将为企业发展注入品
牌新内涵， 强化为中期事业计
划达成的品牌拉动力。

“Stay�ahead”中文释义为

“志在先端”， 不仅意味着将
在技术和产品上强化领先优
势， 更蕴含与消费者共同打
造先端生活方式的寓意。主
张个性、具有新价值观的“80
后”新生代消费者，选择购车
时不再仅仅考虑汽车的便捷
性、 功能性或者是否符合自
己的身份， 而更加注重汽车
所赋予的个性意义， 更多考
虑是否与自我的价值观一
致。因此，通过开展Stay�a-
head品牌行动， 东风Honda
不仅希望给新生代消费者带
来科技、人性化的功能感受，
更希望为他们带来个性、开
创的情感魅力。

Stay�ahead品牌行动开
展过程中， 东风Honda将采
用新颖有趣的感性传播方

式，以赢得更多“80后”消费者共
鸣。

与全新品牌行动相呼应，整
场发布会的细节布局及整体氛
围， 亦呈现出新颖而有趣的先端
风格， 服装设计师Charles王耀
宇、新媒体艺术设计师达彦，以及
国际视觉艺术家陈漫也应邀出席
现场。

… 链接

6月6日， 东风裕隆第二款
SUV优6在北京隆重上市。新车分
1.8T、2.0T两种动力共7款车型，
售价区间为12.88-20.08万元。东
风公司总经理、 东风裕隆董事长
朱福寿， 台湾裕隆集团总经理陈
国荣到场为优6上市助威。

优6是基于纳智捷5�Sedan轿
车平台上打造的一款紧凑级SUV
车型，整车长宽高为4625×1825×
1620mm， 轴距为 2720mm。其
1.8T 发 动 机 的 最 大 功 率 为
116kW，扭矩为230Nm，而2.0T
发动机的最大功率达132kW，扭
矩为256Nm。 优6采用源自超级
跑车的方向盘换挡拨片, 配置方
面 搭 载 了 东 风 裕 隆 全 新 的

THINK+车载信息系统。 在主动
安全配置方面，优6配备了DAS+
驾驶警示系统， 该系统整合了
FCW+ 前 车 防 撞 警 示 系 统 、
PDS+行人警示系统和LDWS+
行车偏移侦测警示系统。

此外， 中高配车型还配备了
氙气大灯、多功能真皮方向盘、换
挡拨片和定速巡航等配置；2.0T
顶配车型拥有蓝牙系统、 大灯清
洗、 外后视镜自动折叠、 抬头显
示、皮质坐椅和电动天窗等功能。

在品质与售后服务方面， 纳
智捷推出66方案，即6年6大系统
不限里程保修。此外，纳智捷优6�
SUV车主只要维修期超过三日，
每日最高补偿200元现金。

http : //hsb . voc . com . cn
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东风裕隆纳智捷优6正式上市

6月6日，纳智捷优6在长沙天顺阳光4S店同步上市，据了解，从5月
份的湖南车展亮相以来，受到销售者的普遍关注。

纳智捷优6将面对国内几大劲敌的威胁，包括本田CR-V、起亚智
跑等一批老将，还有像马自达CX-5、标致3008等这些新面孔。不过，如
果单从价格方面分析，纳智捷优6的优势可以说非常明显，起步价12.88
万元，这在目前国内合资同级别SUV中还是首例，这一价格甚至可以向
一些自主品牌发起挑战了。 ■三湘华声全媒体记者 彭小竹

优6在湖南同步上市

志在先端 为你而来
———东风Honda启动Stay�ahead品牌行动

6月6日， 雪佛兰新爱唯欧
在重庆车展正式上市, 推出包
括三厢1.4升、1.6升两个排量共
7款车型，以及两厢1.4升、1.6升
两个排量共6款车型，售价7.39
万-10.99万元。

新爱唯欧出自通用汽车

全球小型车平台，为正在步
入家庭生活的年轻爱侣度
身打造， 是雪佛兰在“年轻
创·造”造车理念下，继创酷
TRAX后上市的第二款新
车。 新爱唯欧作为“精品家
轿 ”，“品质向上、 价格向

下”， 拥有精致大气的设计和宽
适空间、 轻松易驾的优异性能、
高价值感的实用配置、360度全
方位越级安全等四大突出优势，
充分契合小车消费市场中年轻
家庭对高档品质和亲民价格的
双重需求。

雪佛兰新爱唯欧焕新上市
售价7.39万-10.99万元，树立小车市场新标杆

�������作为重大足球盛事期间的专
题节目，《豪门盛宴》自 2004 年欧
洲杯首次播出以来， 一直备受广
大中国球迷所关注。此次，天籁品
牌与《豪门盛宴》强强联手，将天
籁品牌与足球运动有机结合，为
广大观众带去四年一度的视觉盛
宴之余， 更将传递天籁品牌的独
有魅力。

东风日产市场销售总部副总
部长陈昊表示：“在天籁品牌十周
年之际， 东风日产希望借世界杯
热潮，牵手《豪门盛宴》，唤醒广大
观众、球迷心头的那团热情，让大
家在狂欢中，感受东风日产‘人·
车·生活’的魅力。 ”

牵手《豪门盛宴》，天籁品牌
玩转世界杯

作为全球两大最顶级体育赛
事之一， 世界杯一直备受全球人
民的关注， 转播覆盖率更是超越

夏季奥运会， 堪称全球最大的体
育盛事。 但巴西世界杯的比赛全
部集中在北京时间的凌晨时分，
对于上班一族而言， 如何在世界
杯期间分配好看球和上班的时
间，成为了一大难题。

为让观众不错过世界杯每
一个精彩瞬间， 东风日产重拳出
击，以主赞助商的身份，与 CCTV
第五频道在 19:30 黄金时段共同
推出《豪门盛宴》节目，为球迷回
顾当天比赛的精彩瞬间、 展望明
天的赛事，更邀请明星、资深球迷
分享他们与足球的故事。 而新世
代天籁也将以指定用车的身份出
现在节目当中， 通过与足球运动
的深度融合， 展示新世代天籁卓
越的驾控性能。

值得注意的是，新世代天籁
自上市以来，其动感的外观和强
劲的操控性能，得到了更多年轻
消费者的关注。 而其采用的梯形
控制臂独立后悬挂， 搭配 ATC
主动循迹控制系统， 组合成了
“梯悬挂 +ATC”组合，加上后轮
辅助转向带来的极高响应和稳
定性，也在消费者心中树立起年
轻运动的形象，助力其此次成功
牵手众多厂商虎视眈眈的《豪门
盛宴》。

再度“跨界”，天籁品牌实现
弯道超车

创新， 在东风日产的思维中
从来就不只是一句口号， 而是真
真切切的实践。 在产品力沉淀了
良好口碑的基础上， 东风日产也
针对新世代天籁推出了创新服务
模式“天籁行动”，并在新世代天
籁·公爵上市时推出行业首创的
“公爵礼遇”， 为车主带来实实在
在的价值。

除了产品与服务的创新，天
籁品牌在营销领域同样拥有令人
眼前一亮的表现：自 2013 年广州
车展上， 东风日产宣布黄晓明为
天籁品牌代言人，并推出《宽·容
世界》微电影后，天籁品牌先后通
过创新软性植入的方式，与《我是
歌手》、第四届“明星公民”活动结
缘， 开创了汽车品牌娱乐营销领
域的新模式， 也正式拉开了天籁

品牌跨界营销的序幕。
此次，天籁品牌再度“跨界”，

与 CCTV 第五频道《豪门盛宴》
栏目合作， 宣告天籁品牌的跨界
营销将进入全新“章节”。

2014年，正值天籁品牌与《豪
门盛宴》的“十周岁”生日，两者通
过很多能引起观众共鸣的契合
点，将自身独特的魅力自然、完美
地相互交融在一起， 让消费者从
心底认同天籁品牌以及《豪门盛
宴》栏目，可谓是“天作之合”。

业内专家表示， 天籁品牌除
了在产品和服务上充分满足消费
者内心深处最真实的需求之外，
其在营销领域也非常注重与消费
者进行深层的情感交流。 就目前
的表现来看， 其跨界营销策略成
效已经显现： 自去年 3 月上市至
今年 4月， 天籁品牌总销量已超
过 14 万辆， 稳居中高级车市场
“万辆俱乐部”之列。

东风日产特约
《豪门盛宴》世界杯球迷招募

四年一度的世界杯烽烟再
起，32 支“豪门”整装待发，将于
2014 年 6 月强势登陆南美大
陆———巴西。 面对你最喜爱的球
队， 你是否也不甘只做观众，希
望分享你与足球的故事，却苦于
没有机会？

机会就在眼前， 东风日产
新世代天籁、 新势代奇骏携手
CCTV5，联合打造全新《豪门盛
宴》栏目，以新颖、富有特色的展
现方式，让广大球迷送上世界杯
豪华足球盛筵！

想亲自在全国观众面前分
享你的足球故事吗？ 想近距离接
触国内明星并与他们一起为喜
爱的球队加油吗？

只要你热爱足球并充满自
信，东风日产将随时为你打开足
球梦想的大门，马上登录东风日
产官网或亲临当地东风日产专
营店报名，即有机会成为《豪门
盛宴》世界杯球迷代表，为你喜
爱的球队加油助威！

牵手《豪门盛宴》，天籁品牌引爆足球热潮
6月 12 日， 四年一度的足

球盛事———世界杯将战火重燃，
32支“豪门”整装待发，将为争夺
大力神杯而拼上一切。 对于广大
球迷而言， 这无疑是一场不可错
过一分一秒的足球盛事。 为此东
风 日 产 天 籁 品 牌 特 意 牵 手
CCTV 第五频道《豪门盛宴》，为
广大观众、球迷打造为期 1 个月
的世界杯大餐。

6月6日东风裕隆SUV优6在北京上市。

本田领导合影。


