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6月10日上午， 湖南省商
务厅、中国银行湖南省分行、中
国出口信用保险公司长沙营业
管理部联合主办的2014年湖
南“走出去”银企对接会在长沙
召开。 本次会议旨在贯彻实施
湖南省委、省政府“十二五”经
济战略， 充分发挥省内金融机
构的海内外一体化与多元化金
融服务平台优势，形成政府、金
融机构、企业多方合作新模式，
助力湖南企业“走出去”和湖南
建设开放型经济模式。 中国银
行湖南省分行行长赵濛、 中国
出口信用保险公司长沙营业管
理部总经理刘正茂、 湖南省商
务厅副厅长彭雁峰出席会议。

会上， 中国银行湖南省分
行与湖南省商务厅、 中国出口
信用保险公司长沙营业管理部
分别签订《深化合作意向书》。
南车株洲电力机车有限公司、
株洲时代新材料科技股份有限
公司、五凌电力有限公司、中国
水利水电第八工程局有限公
司、晟通科技集团有限公司等5
家企业分别与中国银行湖南省
分行签订《银企双方深化合作
意向书》，涉及海外融资意向共
计231亿元。这次签约，是2012
年9月中国银行总行与湖南省
人民政府签署《“走出去”金融
服务合作框架协议》，政、银、企
三方良性互动的延续， 也是中
国银行湖南省分行担当社会责
任， 不断加大支持企业“走出
去”力度的有力证明。

湘企“走出去”成绩斐然

近年来，湖南省在“开放崛
起”战略的指引下，加快开放性
经济新体制构建步伐， 加大支
持企业“走出去”力度，开放型
经济规模进一步扩大， 发展质
量和水平进一步提高。湘企“走
出去”捷报连连，频现大单。对
外工程承包和对外劳务合作业

务逐年增长。 中国银行作为最
早进驻湖南的金融机构之一，
为“走出去”企业提供全程、综
合性服务， 帮助企业“借梯上
楼”、“引水行舟”， 实现产业和
金融“走出去”的良性互动。

截至2013年末，湖南省跨
境人民币结算量达215亿元，
其中， 中国银行湖南省分行跨
境人民币结算业务量达117亿
元，市场份额为54.4%。自2012
年湖南省开通跨境人民币结算
业务以来始终保持市场份额第
一。 中国银行湖南省分行全方
位、 多元化的产品线和综合服
务能力是赢得市场肯定的保
证。 目前已形成了较为完善的
跨境人民币产品线， 包括跨境
人民币结算、融资、信贷、资金、
债券、理财、投资等全方位的跨
境及海外人民币产品。

与此同时， 中国银行湖南
省分行还发挥多元化服务的优
势，利用投行、基金、保险、投
资、 租赁等多元化平台的协同

效应， 为客户提供全面优质的
金融服务， 促进企业贸易和投
资的便利化。

银行成湘企坚实后盾

中国银行在国内、国际两
个市场多年的耕耘， 逐渐形成
中国银行享誉全球的品牌优
势。近两年来为工程机械、轨道
交通、 农业、 工程承包等湖南
“走出去”优势产业的龙头企业
提供授信额度支持近 500亿
元， 直接进行海外融资累计
79.1亿元、跨境融资累计101.2
亿元，服务涵盖多个领域。今年
3月，中国银行湖南省分行成功
为南车株洲电力机车有限公司
开出南非459台电力机车合同

项下4笔金额共计44.84亿兰特
（折4.1亿美元） 的履约保函和
预付款保函。 南车的该笔订单
是迄今为止我国单笔出口金额
最大的轨道交通车辆订单。

中国银行湖南省分行将始
终秉持“做最好的银行”服务理
念，坚持创新发展、转型发展、
跨境发展的发展模式， 继续发
挥在清算渠道、客户基础、金融
产品、专业技术、品牌形象等方
面的优势， 在更广泛的领域为
客户提供更加多样化的跨境人
民币产品和服务， 支持湖南企
业“国际化”，助力地方开放型
经济发展和产业转型升级，全
力打造国际一流贸易金融服务
银行。 ■通讯员 郑子钊

三湘华声全媒体记者 梁兴

这是一个真实的故事。 那年，
她被养父母捡来时， 才不足半岁，
如今，已近待嫁年龄。

一天，一对富商模样的夫妇找
上门来， 说她是他们的亲生女儿，
要带她去过丰衣足食的好日子，她
不假思索地断然谢绝。她相信依靠
自己的努力，能够让养父母过上无
忧的晚年生活。

养父母与她相依为命，租住在
一间不足二十平方米的民房里，日
子过得清贫而温馨。每天，她按时
做好饭， 静静地等着父母平安回
家。有时，赶上父亲在工地忙的日
子，她就将热饭热菜亲自送去。

有次送饭，她看到建筑工地上
站满了人， 一打听才知道出事了，
虽然不是养父，但从此她对养父多
了一份牵挂与担心。一个炎炎夏日
的中午，养父好久没有回来，工地
早已人去楼空，到养母的摊上一问
也没有音讯。 她有些焦急起来，在
一个十字路口，只见一个老人躺在
血泊中，鲜血染红了旁边一双崭新
的绿色高跟凉鞋。那一刻，她蓦地
想起每年自己过生日时，养父看着
她穿着他买的凉鞋满足的样子，她
的泪就像断了线的珍珠，一颗颗滚
落在老人苍白如灰的脸上。

最终，养父还是离她而去，而肇
事司机除了医院的抢救费用，再没有
其它丝毫的赔付能力。正在一筹莫展
之际， 太平洋保险的理赔人员来了，
当即支付了一笔可观的赔偿金，这可
谓雪中送炭。原来，她悄悄用办嫁妆
的钱为二老买了太平洋寿险的人身
保险。“妈，就算爸走了，我还会一直
陪伴在您老身边的，像太平洋保险一
样，为我们的爱永远加一把锁！”

是的，为爱添一份保险，赋予
生命珍贵的礼物，让爱的人感受到
爱的价值。 ■廖辉军

湖南省打造多方合作升级版
多元化服务支持湘企“走出去”

“苏宁易购改版啦！”6月10日
一早，有细心的消费者发现苏宁易
购首页发生了变化，“首页看上去
跟商场一样，区分了各个楼层还标
识了每个楼层的特卖信息。”

距离6月16日苏宁年中庆“全
品爆发” 期还有不到一周时间，作

为苏宁改善服务体验的一大重要
环节， 苏宁易购全新首页于6月10
日正式亮相。此次改变增加楼层布
局，增强楼层视觉的优化，且整体
色调也较以往有明显变化，更加凸
显苏宁易购活泼朝气的品牌特征。

据苏宁易购首页运营部负责

人介绍，用户最为关注的、最感兴
趣的内容在首页都得到更多的提
炼和体现，同时也增加网站的交互
性。此次改版最大的亮点就是增加
了“每日特价”、“促销商品”、“热卖
商品”以及“城市特惠”信息的曝光
量，用户在打开网页时第一眼就可
看到网站上正在热销的商品，非常
方便购买。同时，在侧边栏增加到

达首页各楼层信息的快速导航栏，
更加方便用户检索浏览。

“最终敲定的方案最大特点就
是方便消费者浏览购物，在侧边栏
选取需要到达的楼层，在首页上就
可相应地浏览到该品类的优惠活
动和特卖信息。这就像商场导购的
触摸屏，不仅可看到每个楼层的在
售商品，也可第一时间了解到该商

品的优惠信息。”上述负责人强调。
业内人士表示， 苏宁易购改版

后的新首页在视觉效果、板块设置
与功能应用等方面都实现大幅度优
化与提升， 优化了用户浏览操作流
程，首页页面变得更加直观、人性化。
新页面凸显各品类活动的重要性，
代表苏宁对网上销售的重视， 也体
现苏宁对线上展示资源的把控力。

苏宁易购年中庆换新装 品类活动更加突出

五粮液纪念巴拿马国际金奖百年倒计时
“忆百年”品牌文化酒上市

百年前， 五粮液在巴拿马万国
博览会的精彩一摔， 成就了五粮液
的美名，也让中国白酒异国飘香。今
年， 正值五粮液距离那次获得巴拿
马万国博览会金奖百年之际， 五粮
液特推出一款纪念巴拿马国际金奖
百年的“忆百年”酒，该酒甫一推出，
就受到市场与行业的极大关注。

因该款酒的众多基因与五粮
液水晶装风格一致，零售价又相当
“亲民”，业界众多人士都在热议猜
测，白酒巨头五粮液为应对市场变

化，又出了什么新招？
众所周知，世界白酒巨头五粮

液自1909年得名，1915年获巴拿
马太平洋国际博览会金奖至今，品
牌已走过百年历程，并即将迎来荣
获国际金奖百年这一重要历史时
刻。五粮液股份有限公司为推出该
款具有历史文化与重要意义的文
化酒，早在几年前就开始着手相关
知识产权的保护，“忆百年”酒类商
标在2013年正式获得国家核准注
册，商标持有人为宜宾五粮液股份

有限公司。
五粮液集万千宠爱于一身，

“忆百年” 也承袭了五粮液的精神
脉络和纯正血统的传神酿艺，是一
款具有时代标记的百年品牌文化
酒。正如宜宾五粮液股份有限公司
董事长刘中国所说，“忆百年”是五
粮液股份抒写品牌历程的文化酒，
记录了五粮液百年品牌的心路历
程，也是五粮液夺魁巴拿马金奖的
回味与传奇再续。

“‘忆百年’ 酒体传承五粮液
‘各味协调， 恰到好处’ 的固有风
格，以千百年来未曾断绝的传统工
艺与现代技法，从选粮、入窖，到摘

酒、贮存、勾调……”五粮液股份忆
百年品牌策划及全国总运营商、四
川五纵投资集团董事长晏波介绍，
“忆百年” 全部严格按照“金质浓
香”的标准酿造，经由五粮液酒体
研发与勾兑中心倾力推出，酒体由
五粮液技艺精湛的调酒大师根据
五粮液百年老窖产出的陈窖“老”
酒体风格设计而成，最高档次五粮
液酒方能使用的“窖香浓郁、醇厚
陈雅、尾净香长、各味协调、恰到好
处”为本品的固有品质用语。

目前，52度水晶钻石普五装
的“忆百年”全国市场条码零售价
为1109元/瓶，全国各大商超零售

最低限价为439元/瓶。
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湖南省商务厅与中国银行湖南省分行签订《深化合作意向书》。 通讯员 王晓丹 摄

“客户眼中的太平洋保险”征文

为爱加一把锁
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