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夏天来临， 空调迎来销售旺
季。本周，国美将联合格力、美的、
海尔等品牌推出“国美制冷节”。在
国美购买各类节能空调，可享受国
美新一轮单台最高500元的节能
补贴，购指定节能型号，可参加赢
3000元抽奖活动。

国美专属空调节能补贴，单台最高
直降500元

湖南国美方面表示，按照以往
空调销售情况来看，5月中下旬空
调等制冷产品迎来销售旺季，这段
时间也被广大消费者视为购买空
调等制冷产品的最佳机遇期。湖南

国美制冷节将以空调、冰箱等应季
产品为主，并联合厂家推出多重让
利优惠，为消费者打造制冷家电盛
宴。

本周， 针对广大消费者集中
选购的1P、1.5P、2P空调， 国美联
袂格力、美的、海尔等空调巨头，
在星城共同普惠让利。同时，在国
美购买节能空调产品， 消费者还
可享受国美120-500元不等的补

贴，1.25P空调节能补贴后跌破
1800元， 大1.5P空调将低至2500
元左右。
国美会员专享“海尔内购会”

5月22日-5月25日，国美联手
海尔打造会员专场内购会， 会员
积分十倍送（促销积分8倍+基础
积分2倍），活动期间来门店购买海
尔2件及以上，单品值大于2000元
会员积分2倍送。 购买海尔品类所

有会员，购买空调指定型号买柜机
送挂机，买大送小实在实惠。

本次内购会，国美海尔双重让
利， 众多特价机型将陆续亮相，其
中海尔大1P超薄节能变频空调活
动价只要3199元， 冰箱品类指定
型号享受直降200-1000元， 优惠
力度最高达40%。同时样机最低六
折起，数量有限，会员莅临国美海
尔专柜，先到先得。

国美制冷节本周启动 空调节能补贴重出江湖
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中国矿泉水首次“出国”

“随着恒大矿泉水走向世
界的市场， 我们打破了只有外
国矿泉水进入中国市场， 而没
有中国矿泉水出口国际市场的
格局”， 恒大集团董事局副主
席、 总裁夏海钧在签约仪式上
如是表示。

随着中国经济增长， 消费
者对饮水的要求越来越高，尤
其是高端人群日益倾向于饮用
健康的高端矿泉水。 但此前中
国矿泉水品牌一直未能实现
“一处水源供全球”， 长期缺乏
世界级矿泉水品牌。

在中国的矿泉水市场上，
以依云为代表的西方矿泉水长
期占据中国高端矿泉水市场。
据统计， 依云在中国高端矿泉
水市场的份额约25%， 而在全
球市场的份额也占到了10%左
右， 是消费者最熟知的西方矿
泉水品牌。

“恒大冰泉此次实现‘一处
水源供全球’，正式成为世界级
矿泉水品牌， 比肩世界知名矿
泉水品牌标准。” 德国经销商
说， 这也意味着恒大冰泉将在
国际市场上与依云等品牌竞
争，出现“西方有依云，东方有
恒大”的局面。

一处水源供全球

对于消费者来说， 此前之
所以选择高端品牌饮用水，主
要还是相信他们的品质更好，
喝起来更安全。

记者了解到， 目前世界级
矿泉水都是采用“一处水源供
全球”的模式保证质量，比如法
国依云。据介绍，自1789年以来
依云天然矿泉水已远销全球
140个国家和地区，其水源地法
国依云小镇背靠阿尔卑斯山，
依云水厂负责人对此表示，每
年十亿瓶依云水就是从这一唯
一水源地流向全球。

目前，欧洲阿尔卑斯山、俄
罗斯高加索山、 中国长白山被
公认为“世界三大黄金水源”。
而恒大冰泉集团自成立之日
起， 就明确必须以长白山火山
深层矿泉为唯一水源地。

恒大冰泉此次实现“一处
水源供全球”模式，以一处水源
统一供应能保证同一品牌的矿
泉水在不同的地区、国家，保持
一致的品质与口感， 它是在中
国唯一实现“一处水源供全球”
的世界级品质矿泉水。

大佬们争相“抢水”

此前， 中商情报网研究报
告显示，2012年中国高端瓶装
矿泉水市场的零售量超过50万
吨，零售额达到108亿元，零售
额增长率高达42.6%，是中低端
水增长率的3倍。

鉴于这个数据， 资本对于
水的青睐， 正在以前所未有的
节奏持续升级。 加多宝推出了
昆仑山； 西藏冰川矿泉水搭高
铁快车，迅速打开局面；此前，
万达集团、泛海集团、一方集团
和联想控股等4家民企组成投
资团队联合投资110亿元开发
千万吨级矿泉水项目。

如今， 恒大冰泉正凭借恒
大集团的品牌优势， 向中国高
端矿泉水市场进军， 让恒大冰
泉成为中国最大的千万吨级矿
泉水项目的同时，打破了“只有
世界矿泉水进入中国， 没有中
国矿泉水出口全球”的格局。

其实， 在恒大矿泉水集团
正式伊始， 恒大集团董事局主
席许家印表示，“快消品产业将
是恒大未来的大战略和大决
策。”在他看来，快消的市场潜
力巨大，“在未来的五年、 八年
或者是十年， 恒大冰泉可以实
现1500万吨的产能和销量。如
果一旦实现这一目标， 将来总
的矿泉水的年销量也会过千亿
元。”

恒大冰泉出口欧洲
13国经销商争抢代理权

5月20日，恒
大冰泉出口欧洲
签约仪式在北京
人 民 大 会 堂 举
行。

英、法、德、
俄、 意等欧洲13
个主要国家的经
销商代表， 与恒
大冰泉签订合作
协议， 同时签约
的还有中国海运
集团、 中国远洋
集团。

另外， 本月
下旬恒大冰泉还
将与其他国家的
经销商代表签订
协议。据介绍，这
是国内矿泉水品
牌第一次出口全
球， 未来将在国
际 市 场 上 与 依
云、 圣培露等高
端矿泉水一争高
下。
■三湘华声全媒体

记者 侯小娟

一
长沙美，
岳麓画中看。
春日杜鹃红似火，
秋来枫叶灿如丹。
美景胜仙山。

二
长沙美，
白沙涌醴泉。
碧水清流比丹井，
琼浆玉液胜桃源。
甘冽润人间。

■潇湘老柴

注：
[1]岳麓：岳麓山。
[2]白沙：白沙井。醴泉：甘

泉，甘美之泉水。
[3]丹井：丹砂井。东晋葛洪

《抱朴子·仙药》载：寥氏家宅，居
者长寿，人考之，乃其井水中含丹
砂之故。誉水质佳美而称其长寿。

[4]桃源：桃花源。东晋陶渊
明《桃花源记》 所描述之与世隔
绝、未遭祸乱之美好之地。此处指
桃花源中之溪水。

忆江南·长沙美

5月20日，“爱上宜昌” 杯亲
子旅游大赛长沙区比赛正式启
动，获胜的宝贝将牵手爸爸妈妈
游览三峡。宜昌市旅游局、“爱上
宜昌”城市与旅游营销联盟携手
全国各地合作旅行社和幼教机
构推出“爱上宜昌”杯大型亲子
旅游大赛活动，面向全国召集幸

运宝贝参与活动。此次活动第一
场比赛在长沙华龙布朗风幼儿
园进行，陆续会有七场比赛在长
沙的岳麓区、天心区等地分别进
行。比赛胜出的幸运宝贝，将有
机会牵手爸爸妈妈共同游览三
峡。
■三湘华声全媒体记者 潘文秀

“爱上宜昌”杯亲子旅游大赛长沙区启动

西藏山南地区旅游推介会在长沙举行
5月21日，“游神奇西藏，品

藏源山南”西藏山南地区旅游推
介会在长沙举行。推荐会重点展
示了山南地区的旅游资源和雅
砻文化，山南地区旅游局和旅游
企业代表做了旅游产品推介，发
布了以“雅砻历史文化”、“雅鲁藏

布江高原风光”、“边境原始生
态”、“高原雪山、 冰川、 草原、湖
泊”、“宗教朝圣” 等精品旅游线
路，邀请湖南游客前往山南地区
感受不一样的藏地风情。
■三湘华声全媒体记者 潘文秀

通讯员 叶小玲

夏日到， 台湾屏东县的水果
也熟了，金钻凤梨、金煌芒果，还
有香甜木瓜，无不芬芳可口。想尝
鲜，不需要去台湾，一个电话就能
搞定———原来， 台湾屏东县农业
局联合台湾元祖食品公司， 在长
沙举行台湾水果预定活动， 市民
们只需拨打预订电话， 就能让新
鲜的台湾水果送进家门。

据悉，元祖从“水果之乡”屏
东县引进水果已经有七个年头
了，其新鲜和美味都能得到品质
保证。此次，元祖严选屏东地区

的金钻凤梨、爱文芒果、台湾木
瓜、金煌芒果，每颗都经过当地
最高标准检验合格， 质量上佳，
口感酸甜度适中。

为配合该活动，日前，元祖
还联合台湾屏东县在长沙举办
了“台湾精品水果展”。 元祖表
示，借助本次展会活动，长沙市
民不仅可品尝到原汁原味的台
湾水果，活动现场还有表演互动
区、展示售卖区等，还特别增加
了台湾水果优惠大放送环节。
■三湘华声全媒体记者 刘玲玲

元祖开卖台湾水果

… 资讯集装

恒大冰泉与13国经销商进行签约。


