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5月15日，志愿者在芙蓉广场跳舞，上演真人版植物大战僵尸。近日，来自湖南各大高校的
40名志愿者频繁出现在长沙市五一广场、芙蓉广场、溁湾镇等繁华商圈及景区景点、地铁及公交
站台，用“快闪”行为艺术倡导绿色环保。 记者赵持摄影报道

街头“快闪”倡导环保
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继 3 月展现强劲销售势头
后，东风日产 4 月销量持续走高。
据最新出炉的销量数据显示，东
风日产双品牌单月销量达到
91,802 辆，同比增长近 24%，其中
NISSAN 品牌 81,910 辆， 启辰品
牌 9,892辆。

在汽车销售的传统淡季，东
风日产却打破常态， 连续两个月
表现出旺盛的销售势头， 在 4 月
更是取得销量“破九”的成绩，其
产品对消费者的吸引力可见一
斑。

新奇骏领衔，东风日产淡季逆袭

从销量数据来看，4 月，NIS-
SAN 品牌旗下各细分市场全线
爆发，火力十足。

中高级市场上， 天籁品牌的
霸主地位依然牢不可破，4 月售
出 11,168辆。 作为东风日产的旗
舰车型，天籁自进入中国以来，一
直坚持应中国而生， 应消费者需
求而变， 旨在为消费者带来最高
价值的产品及体验。 而 4 月底于
北京车展上推出的新世代天籁科
技版和新世代天籁·公爵荣耀版，
更是让消费者有了更多差异化的
购车选择。 新世代天籁科技版极
大地满足了“80 后”消费群体对
车辆高科技电子配备的需求，使
“ITS 预警式整体安全系统”成为
天籁主力级别的标配， 而新世代
天籁·公爵荣耀版更是顺应“L”化
风潮，让消费者首次在 23 万元级
别内就能越级享受到“L”车型的

加长礼遇。
在“高烧不退”的 SUV 市场

上，NISSAN 品牌家族新成员新
势代奇骏凭借极具诱惑力的产品
性能，以“终结者”姿态成功打破
途观和 CR-V 轮流坐庄中国城
市 SUV 的两强格局局面，在 4 月
大放异彩，单月斩获 19,143 张订
单，累计销售 12,471 辆，成为东
风日产 4月销售数据上的最大亮
点。 作为东风日产在主流城市
SUV 市场的战略旗舰车型，新势
代奇骏围绕看、坐、驾三大感官体
验，打造出“蓄势待发的‘流体光
绘’设计”、“唤醒驾欲的零压力舒
适座舱 & 人性化科技配置”、“释
放潜能的 X-Touch全感科技”三
大核心竞争力，以“高性能”、“高
智能” 为消费者带来了所未有的

驾乘感受，让驾驶者释放本性，尽
显真我本色。

中级车市场上， 新轩逸以单
月 28,672 辆的成绩， 紧随朗逸，
牢牢占据销量榜上第二名的位
置，让“史上最强中级车”的美誉
更加实至名归。 而专门针对中国
消费者打造的新 TIIDA， 凭借动
感的外观设计、舒适的车内空间，
在 4 月售出 10,832 辆，继续演绎
着“两厢车王”的魅力。

另一方面， 启辰品牌凭借着
过硬的产品质量和良好的用户口
碑， 以 9,892 辆的成绩领跑合资
自主品牌， 继续为消费者带来触
手可及的精彩生活。

把握当下，立足未来

紧贴当下潮流， 切切实实以

市场的变化、 消费者的需求为基
石，不断调整自己前进的步伐，竭
尽所能在每个细分市场上为消费
者带来最好的产品， 让东风日产
能够一路过关斩将， 销量持续飘
红。

然而， 作为拥有超过 500 万
车主的领军车企， 东风日产也深
知企业的长远发展更要立足未
来。

北京车展上，首发亮相的“蓝
鸟·印象”概念车正是东风日产这
一思想的最好体现。 作为日产汽
车的中国研发设计团队打造的第
一款面向全球的概念车，“蓝鸟·
印象”概念车完全按照以“80 后”
为代表的新势代消费群体需求打
造， 代表着未来的设计理念和消
费趋势。

以中国元素和中国文化为依
托设计的“蓝鸟·印象”概念车，应
用了日产“V-Motion”家族设计
理念， 充满肌肉感的线条勾勒出
更加前卫、更具“反叛”的造型，回
旋镖式 LED 大灯营造出炫目的
未来设计元素， 则展现出与众不
同的未来科技感和时尚激情感。

值得关注的是，就在“蓝鸟·
印象”概念车亮相的同时，东风日
产还发布了“新势代宣言”。“新
势代宣言”立足汽车消费趋势、产
业链整合能力提升及企业发展思
考，以“新势界、新势线、新势力”
三位一体的思考维度， 展示了东
风日产对中国消费者消费趋势的
洞察， 体现出东风日产对中国汽
车产业未来发展趋势的把握。 其
中，以“人本、和谐、无界、向前”为
核心价值的“新势界”企业发展思
想， 更是获得业内人士的交口称
誉。

得消费者心者得天下， 立行
业前端者方能久长远， 正如东风
日产市场销售总部副总部长陈昊
所说：“我们始终以用户需求为原
点，不断创新、持续向前，成绩只
是市场对于我们当下努力的肯
定， 而我们要看向的是汽车生活
更长远、更精彩的未来。 ”

4月销量 91,802辆，东风日产淡季逆袭

本报5月16日讯 今天上午， 株洲
市河西盛世鑫城商住楼发生一起悲
剧， 一名男子在杀死妻子后从12楼跳
下。初步调查显示，男子杀妻是因怀疑
对方与前房东有染， 目前事发商住楼
一男性业主正在接受警方调查。

“有人要跳楼了。”今天上午9点左
右， 在盛世鑫城楼下开超市的张老板
听到顾客说， 一名男子坐在12楼的空
调机上。他还没跑出来，就听见“砰”地
一声闷响传来……

没多久，又有消息说，12楼有一名
女子被杀。

死者家属介绍， 两人均为株洲县
人，丈夫今年28岁，妻子才21岁，两人
已有一个一岁多的孩子。

被杀女子的一名亲属说，2年前，

女子与跳楼男子结婚。婚后，男子整天
待在家里无所事事，女子不满，多次提
出分手，均遭拒绝。

“他讲自己老婆有外遇，被抓了现
场。”一名曾对女子进行抢救的医护人
员回忆， 他们赶到现场时， 女子已死
亡，男子站在窗台上不停地拨打电话，
等女子的家人来到楼下后， 他才跳了
下去。

记者从警方获悉， 目前一名居住
在12楼的男子已被带走接受调查。“死
者二人曾租住过该男子的房子， 后来
搬走了。丈夫因怀疑妻子有外遇，今天
早上就找了过来， 然后夫妻二人发生
了争执， 丈夫错手之下就把妻子杀
了。”一名办案民警说。

■三湘华声全媒体记者 李永亮

怀疑妻子出轨，男子杀妻后跳楼

一台笔记本、一个鞋盒
般大小的发射器，简单的二
手设备暗藏在婚纱影楼内，
短短5个月的时间非法发送
宣传广告、招聘信息近10万
条。近日，常德市无管处在
公安部门的配合下，成功查
获一起非法设置使用“伪基
站”案件。

4月底，常德市无管处
接到不少市民投诉， 近期
垃圾短信有反弹态势，市
民颇受烦扰。为此，常德市
无管处在常德市中心城区

重要地段增强了监测力量，
加强对市中心区域的监测
力度。

5月8日， 技术人员发
现在常德市城区人流较大
的步行街地段，有可疑信号
出现。经专业“伪基站”侦测
设备测试，很快发现附近存
在有“伪基站”。随后，技术
人员迅速在锁定区域展开
进一步的信号追踪侦测，最
终将信号锁定在步行街中
段一家婚纱摄影店的三楼
房间内。随后，公安人员对

该处房间进行了搜查，当场
查获了一部正在工作的
“伪基站”设备。

据了解， 此次涉案的3
人都是二十多岁的男性影
楼工作人员，非法发送的信
息为涉及影楼的宣传广告
和招聘信息。执法人员保守
估计， 自今年1月以来，此
“伪基站”发送的信息近10
万条。
■三湘华声全媒体记者

聂诗茼通讯员 骆波微
陈云鹏

14日， 网络有消息称怀化市检察
院一男子坠楼， 引发社会关注。16日，
怀化市公安局鹤城分局通报： 经过综
合现场勘查、调查走访、调取视频资料
及对尸体尸表检验获取的证据材料证
明，14日11时许， 从怀化市人民检察
院坠亡的男子姚天生， 系自行坠落导
致死亡， 未发现死者生前与他人发生
正面冲突。

据了解， 死者姚天生1951年2月
15日出生， 家住湖南省湘西土家族苗
族自治州泸溪县。2002年8月被辰溪
县人民法院以绑架罪判处有期徒刑11
年， 并处罚金3万元。2010年5月20日
姚天生刑满释放后， 认为法院量刑过
重，先后向辰溪县人民法院、怀化市中
级人民法院提出申诉被驳回。2013年
5月15日， 姚天生同样以量刑过重为

由， 向怀化市人民检察院寄送申诉材
料， 后经怀化市人民检察院检察委员
会研究决定不予抗诉。

5月14日9时18分，姚天生到达怀
化市人民检察院上访。 干警舒某对其
上访事项进行了答复和解释， 告诉姚
天生可按程序向省人民检察院提出申
诉。10时37分，怀化市110指挥中心接
到群众报警称：“市检察院有一男子坐
在楼顶上”。民警赶往现场发现，姚天
生面朝马路坐在楼顶防护墙上双脚悬
空，加之天气情况阴天小雨，防护墙较
湿滑，有坠落危险。民警与赶来的怀化
市人民检察院相关负责人等进行劝
导，遭遇姚天生拒绝。11时4分许，姚天
生从楼顶防护墙上坠落， 后经抢救无
效死亡。 另据了解， 姚天生患有直肠
癌。 ■据新华社

影楼暗装“伪基站”，5个月发了10万条信息

怀化市检察院坠亡男子系“自行坠落”

… 连线


