
长沙火车站：阿波罗商业广场
袁家岭站：友谊商店
五一广场站：平和堂五一店、新世界百货、

友阿春天、长沙王府井百货
湘江中路站：长沙开福万达广场
溁湾镇站：通程商业广场麓山店

沿地铁2号线的商场

… 盘点

商场围绕地铁做文章

自从五一广场站地铁口露出真
容，以其为中心点半径50米之内的
商场便开始了各种宣传， 地铁口就
在家门口的宣传语， 也似乎变成了
一种“标配”。

4月初，长沙地铁储值卡正式发
售， 首发仪式在五一广场友阿春天
前坪举行。 不少市民为了购买首批
地铁储值卡甚至通宵排队， 高涨的
热情由此可见一斑。

去年8月，长沙王府井百货便开
始发放地铁试乘券， 消费并发微博
分享购物小票， 便可前往总服务台
领取，购物不限金额，门槛极低。今
年， 作为长沙轨道交通的战略合作
伙伴， 友谊阿波罗旗下地铁沿线商
场也打了一张漂亮的“地铁牌”。

从“微购友阿”推出地铁储值卡
线上购买，友阿线下门店提货，到友
阿春天购物满额赠送地铁储值卡、
免费领取地铁试乘券等活动， 将吸
引客流与集团O2O战略推广紧密
结合， 既扩大了其微信公众平台的
影响力，又完成了吸引客源到店，促
成更多购买可能性的目标。

新世界百货也在其微信服务号
上写到，“地铁就在我们家门口”。而
已经步入正式招商阶段的新晋商场
“7up”的“操盘者”邓焕姿无比自信
地说，商场地处地铁2号线和1号线
的换乘点， 市民走出地铁口就走进
了7up的店门。

换乘点、地铁口，在五一商圈众
商家眼中，早已成为集中客源、更多
商机的代名词。

黄金珠宝卖场择时开业

黄金珠宝卖场也看中了长沙地铁
开通的节点，默契地选在此时开业。

4月23日， 以直营卖场形式进
行珠宝经营的品牌玛丽莱正式进驻
五一商圈，在离地铁2号线五一广场
站仅数步之遥的皇冠假日酒店1层
开设了自己的钻石定制体验店。

加上已经开业的克徕帝、 克拉
海洋和周大生， 在长沙以自营形式
经营的珠宝品牌几乎都已在这个商
家必争之地占得一席码头。

地铁来了，商场生意怎么做
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上周末星城最热闹的一
件事，莫过于长沙第一条地铁

的试运行。一时间，微博、朋友圈
等众多社交平台上， 都开始了各种

“晒试乘”。
一条地铁，在连通长沙河东、河西

的同时，也再次搅热了星城商圈。沿着
即将于5月开通的2号线路线， 有期

待锦上添花的友谊商店，有等待
王者归来的友阿春天， 还有
即将升起的新星7up……

地铁来了，生意怎么做？
地铁来了， 带来更多人流的
同时也带来新的挑战。

北京：
商圈与地铁无缝对接

北京地铁口的日均客流
量达到900万人次。 纵观北京
主要商圈，王府井、西单、东直
门等，均实现了商业与地铁的
无缝对接，地铁口皆位于商圈
之内。

香港：
多元化经营

香港地铁公司被誉为“目
前世界上唯一盈利的城市地
铁”，虽路线总长仅43.2公里，但
日均客运量却突破220万人次，
造就了香港“时代广场”、“置地
广场”等一批购物天堂。

目前，香港地铁沿线分布了
约30个购物中心，占据香港购物
中心总数的五分之三，而其“只
租不售”的运作方式更适合吸引
商家入驻，目前以零食、饮食和
娱乐消费三部分为主。

日本：
铁道为主，房地产开发为辅

日本实行地铁周边土地与
地铁商业多元化开发为主的商
业发展模式 ,�形成以铁道事业
为主,�以房地产开发及租赁业、
百货店等流通服务业、 公共汽
车业、 出租汽车业等为辅的经
营模式。 通过铁路与沿线土地
综合开发方式 ,�以铁路带动土
地开发 ,�以土地开发扩大铁路
客运的客源。

■三湘华声全媒体记者 朱蓉

一线城市的地铁经济

… 他山之石

交通一直是影响商业
地产最重要的因素之一，
甚至可以影响一个商圈的
生死。

中山路商圈， 作为长
沙最繁华的老牌商圈之
一，直至上个世纪90年代
还拥有一定影响力。

2006年，交通部门一
纸单向通行的通知， 可以
说是给这个老商圈带来毁
灭性的打击。 曾经繁华的
三角花园、 四维商场……
都开始渐渐落寞。 直至

2012年重新恢复双向通
车，才又带给它一线生机。

现如今， 已被友谊阿
波罗集团买下的中山路百
货大楼已整装待发， 一个
全新的黄金珠宝专营卖场
将在十月与长沙消费者见
面； 受到年轻人喜爱的乐
和城也正在筹备其3周年
的生日。

“无论什么类型的商
场， 交通便利与否都是影
响其客流和人流的重要因
素。因此，地铁的开通肯定

对湘江两岸的商业， 甚至
城市发展起到一定的促进
作用。”湖南商学院市场营
销系主任尹元元认为，地
铁不仅是城市交通进步的
标志， 也必定对促进商业
的发展带来好处。

但他也强调， 地铁并
不能成为将商场越开越繁
荣的一个保障， 如何跟上
消费者的发展要求才是经
营最为关键的地方，“北上
广也不乏被淘汰的地铁商
场，这不是一张万能牌。”

商场的经营策略也要跟上节奏

观察

一项来自长沙理工大
学的数据调查显示， 崇尚
快捷的年轻人更倾向于选
择地铁、 轻轨等运行不受
城市路面交通状况影响的
轨道交通。

事实上，近两年来，随
着星城商业的发展， 大型
城市综合体似乎成为了一
种发展潮流。仅前两年，便
有悦方ID�Mall、奥克斯广
场、长沙开福万达广场等3
家大型城市综合体开业，
甚至还有主打年轻学生消

费群体的步步高生活广场
长沙店在大学城附近新
张。

集吃喝玩乐购于一体
是城市综合体最大的特
征。对自己的目标客群，悦
方ID�Mall相关负责人并
不讳言， 其主要目标客群
就是喜欢新鲜、 崇尚时尚
的年轻人， 在引进品牌和
餐饮、游乐配比时，也做了
一定的考量。

地铁2号线联通了长
沙的河东与河西， 作为重

要年轻消费群体之一的大
学生， 从大学城前往河东
的路又顺畅了不少。 这一
点， 让位于其沿线的城市
综合体备受鼓舞。

在针对河西大学城的
随机采访中，85%的学生
表示会优先选择地铁作为
出行的工具，以避开周末经
常出现的“桥上堵车”现象。
“最担心就是桥上堵车，耽
误时间不说， 让人的心情
也很烦躁。”湖南大学研二
的学生邓同学如是说。

地铁为商场拉来目标客群

调查

4月9日，长沙地铁储值卡首发仪式在五一广场友阿春天前坪举行。长沙商场纷纷围绕地铁做文章。 记者 李健 摄


