
2013年12月24日，广汽丰田
首款专为年轻人量身打造的跨级
时尚大两厢致炫正式与长沙车友
见面，一起快乐过圣诞。

新上市的致炫拥有炫酷时尚
的外观、 近乎A级车的大空间、强
劲动力、低油耗、丰富配置，价格为
6.98-10.98万元。广汽丰田湖南区
域经理田生红表示， 致炫这个全
新的杰作，是为年轻人的美好未来
而生， 炫亮登场只为更好地满足

80、90后对好车及美好生活的期
望。另外他透露，劲炫的市场表现
远超预期，目前,长沙四个店订单
已经超过200台。

在现场购车的陈先生则表
示， 致炫是经过他长时间的资料
对比，最终选定的一款车。之所以
看好这款日系车， 不光是关注这
款车阳光帅气的外形， 最重要的
一点是油耗低。
■三湘华声全媒体记者 刘宇慧

致炫长沙炫亮上市

经济信息…

2013年12月22日，距离2014
年还有9天。

晚上11点53分， 东风日产副
总经理任勇的手机收到一条微
信。一则“东风日产提前达成90万
辆目标”的喜报，传递到任勇手里。

“好玩的时候才刚刚开始。”任
勇的语音回复中，满溢喜悦之情。

此时此刻，信号的另一头，东
风日产市场销售总部副总部长杨
嵩， 正在电脑上奋笔疾书。1个多
小时后，一份不吝溢美之词的“万
言书”，发至东风日产营销团队每
个人的邮箱里。

有足够的理由让任勇和杨嵩
如此兴奋。仅仅用了一年时间，东
风日产完成了岛屿事件后的“惊
天大逆转”， 以90万辆的销售业
绩，提前9天完成年度销量目标。

数字是最客观的，它能无声
而有力地说明一切。

截至12月22日，东风日产双
品牌全年销量达90万辆，较去年
全年销量增幅16.4%， 保持两位
数的增长。

纵览2013年东风日产的销
量走势，我们可以看到一条从逆
境中进击的完美曲线：在经历了
第一季度的“阵痛”后，东风日产
一路高走， 月均销量维持在7万
辆以上。

“蹲下来，只为跳得更高。”在
任勇看来，上一个“黄金十年”大
家都以为是一场冲刺跑，但“微
增长”的到来证明这是一场马拉
松。当别人还在固守冲刺跑的节
奏时，2013年东风日产已经调匀
呼吸，向下一个奇迹“进击”。
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2013年12月28日，北京汽
车首款时尚硬派越野车———北
京40在北京全国首发上市。此
次上市车型包括穿越版、 征途
版、酷野版3款车型，售价分别
为14.68万元、15.68万元、18.68
万元。

从2008年概念车亮相到现
如今上市发布， 北京40经过了
十余轮品质提升和产品改进，
具有潮流时尚外形、 睿智百变
功能、 专业硬派越野和军车耐
久品质等特点。 作为北京汽车
历时6年精心打造的首款越野
车， 北京40集时尚硬派设计与
超强越野性能于一身，以“唯越
野，行无疆”作为品牌核心，力
争为追求纯粹驾驶乐趣、 崇尚
自由奔放生活的专业越野人群
提供品质可靠的实力座驾。

北京40车身设计刚毅，直

线简单纯粹，见棱见角，经典
硬派；车头继承二代军车五孔
前格栅家族特征， 简洁大气，
兼具时尚。车尾行车灯、高位
刹车灯、转向灯为LED尾灯组
合，时尚个性。它采用多变车
身设计， 车内座椅变化多端，
常规状态下后备厢空间达

276升，在第二排座椅放倒并向前
翻转后容积达600升； 配有广角
倒车雷达、电动可折叠外后视镜、
顶置音响等便捷易用的功能；还
配有越野讯息显示系统， 可显示
坡度、指南针、海拔和大气压强等
户外越野所需的信息。

■三湘华声全媒体记者 杨刚

日前，2014款东风风行菱
智正式登陆长沙。2014款菱智
的“智慧”升级，满足了各级公
商务用户群的用车需求， 并契
合新商务人群“小投入， 大产

出”的商务智慧。据悉，2014
款菱智V3车型有5座和7座
可选，搭载1.5L发动机，最大
功率输出82Kw, 最大扭矩
130Nm。悬挂方面，采用前双

横臂式独立悬架，后钢板弹簧悬
挂；配置方面，2014款菱智V3增
加了驾驶员座椅安全带未系报
警以及儿童安全座椅接口。

■三湘华声全媒体记者 陈龙

2014款菱智“智慧”升级

日前， 东风日产为湖南消费
者带来刚刚在广州车展首发上市
的豪华礼宾座新世代天籁公爵。

东风日产南区营销部部长洪
浩介绍，新世代天籁·公爵在继承
NISSAN品牌高级轿车的豪华尊
贵基础上， 更通过产品的创
新———集超长轴距和豪华驾乘体
验于一身，为消费者带来“750mm
贵宾厅级宽大空间”、“1st头等舱
式宽适乘坐”、“13×3私人影院级
宽豪享受”和“40%UP傲视顶级宽
广视角”四大产品优势。

除产品力的全面创新，新世
代天籁·公爵更是携行业独创的
两大“公爵礼遇”而来。公爵礼
遇，包含“4年0费用养车”、“智能
装备免费升级” 两大服务内容，
让天籁公爵车主能够享受到东
风日产豪华尊贵的服务。洪浩表
示，“‘客户至上’ 一直是我们所
有工作的出发原点，继‘天籁行
动’之后，我们又创新推出了‘公
爵礼遇’， 就是希望我们的消费
者能够享有最多的价值体验。”
■三湘华声全媒体记者 刘宇慧

天籁·公爵登入长沙

北京汽车六年磨一剑
首款越野车BJ40重装登场

2013年12月23日， 北京现
代年销售100万辆、 累计销售
500万辆庆典暨品牌战略发布
会在北京举行。500万和100万
纪念灯牌的亮起，标志着北京现
代正式迈过“双百万”产销两大
关。北京现代全年产销量将突破
103万辆。当日，北京现代还正
式发布了其全新品牌战略“从现
代 到未来”，为新十年“现代品
牌”提升之路拉开了序幕。

缔造蜚声业界的现代速度

目前， 北京现代共有中高
级车第八代索纳塔、名图，SUV
车型全新胜达、ix35、新途胜，中
级车组合朗动、悦动以及精品小
型车瑞纳等13款车型。 其中第
八代索纳塔，稳居销量排行榜前
五；新一代旗舰车型、豪华SUV

全新胜达上市一年已进入
SUV主流阵营； 今年全新改
款的ix35在SUV排名中长期
位居前三甲；朗动和悦动组合
继续稳固着北京现代在中级
车市场的地位；精品小型车瑞
纳以细分市场第二的战绩领
跑同级市场。同时，去年11月
份刚刚在广州上市的全新中
高级车名图，上市首月终端销
量达7000台，订单量达12000
台，将成为北京现代新十年的
领航车型。

优化结构，品牌战略加速

北京现代计划在2-3年
内将从产品规划、 品牌营销
和运营服务等方面， 全面完
善品牌经营， 进一步提升品
牌力。随着名图的加入，北京

现代D+S车型已由原来的四款
车型增至五款。随着产品组合的
不断优化，到2015年，北京现代
D+S比例将达到 50% 。 在 J.D.
Power亚太公司发布的《2013年
中国新车质量调研 (IQS) 报告》
中， 北京现代以81分的成绩，位
列全品牌排名第十。中国汽车销
售满意度调查中，北京现代也取
得了销售满意度指数第二，售后
满意度指数第四的佳绩。

今后，北京现代将进一步扩
大三、四线城市的经销商网络覆
盖， 推进全球统一的GDSI标准
特约店的建设,继续对全车系车
型实行动力总成“5年10万公里”
质保服务， 其中第八代索纳塔、
名图、 全新胜达、ix35四款车型
将享受整车“5年10万公里”的超
长质保服务。

■三湘华声全媒体记者 郭钰

北京现代全新品牌战略在京发布

在逆境中进击，东风日产完胜2013
任勇：“百万”已成过去时，好玩的时候刚开始

北京40上市现场，领导大合影。


