
随着中国红木馆的开业和中
国红木奇石博览会的启幕，大河西
在 10月狠狠地“火”了一把。 开业
半个月， 数万人次涌入晚安工业
园，参展人群来自全国各地，停车
位一位难求，最高一日成交额甚至
逾千万。 截至目前，营业两个月的
中国红木馆运营状况良好，“有的
商户一个月的销售额就超过 200
万元， 比之前一年的销售额还多。
一到周末，停车场就停满了各种豪
车， 效果比我们预想的火爆太多
了，早知道就给自己也预留一个门
面了”， 卖场内一位招商负责人笑
言。

中国红木馆不仅是产品的成
功,更因为它能准确卡位时代。

在此之前， 湖南红木家具市
场是个矛盾综合体，20余年来仍
未形成清晰市场格局， 百余个品

牌散落于各大建材家具综合卖场
和临街小铺，价格极度不透明；二
是行业缺乏监督机制， 以次充好
的状况时有发生； 三是没有专业
的红木鉴定机构， 无法对商品质
量材质工艺做专业认证； 四是行
业缺乏文化营销的氛围， 消费者
无法从工艺的独特性、 材质的稀
缺性、 造型的艺术性上看到红木
家具的文化价值。

针对这些问题，晚安集团商
业流通中心总经理张黎明确立
了“专业运营，文化兴市”的品牌
定位和战略规划，由晚安集团斥
资 3 亿打造出经营面积达 5 万
平方米的湖南首个红木专业零
售卖场———中国红木馆， 以文
化、艺术和旅游资源整合为核心
经营思路，形成完整的红木产业
链流通。

6月 28日，长沙喜盈门·范
城购物中心、 喜盈门建材家具
广场正式开门纳客， 开业首日
销售额破亿， 客流量更是超过
30万，创国内商业卖场新高。

在此之前，喜盈门的模式，
在整个湖南没有参照系。 它首
创性地将建材家具广场与时尚
购物中心集合于一栋建筑内，
上楼买建材家具， 下楼逛购物
中心， 吃喝玩乐购于一体的城
市综合体形态给娱乐之都长沙
带来了全新的消费体验。

之后的半年内， 喜盈门建
材家具广场延续了自己的强势
营销风格，接连而至的 8·17 和
9·21 全城免单日，十一黄金周
大促，“双 11”脱光宣言，在原
本平滑的销售曲线上， 不断创
造出业绩高峰。

近日， 喜盈门建材家具广
场 8 楼高端家具中心升级起
航，美式家具领导品牌玛润奇、
美国原装进口顶级家居品牌莱
克星顿， 还有美国白宫沙发供
应品牌 C&C、全球四大床具品
牌之一金可儿等齐聚喜盈门，
为长沙高端家居生活方式打开
了全新的想象空间。

长沙喜盈门建材家具广
场总经理谭宁表示，由于长沙
近年来发展迅速，高端消费需
求一路飙升，目前喜盈门正在
有意识地调整战略发力高端，
如优化高端品牌矩阵、丰富产
品品类、成立高端设计创意产
业园等。“进一步强化高端定
位， 打造高端家居消费 1 号
地， 这是喜盈门 2014 年的工
作重心 。 ” ■记者 张丹

不破不立：新流通模式挑战旧竞争格局

2013 年的湖南家
居流通市场，在品牌数量
和卖场体量上均达到了
空前状态。 仅以城南为
例，以红星会展中心为圆
心， 五分钟车程为半径，
已经囊括了井湾子家居
广场、长沙红星美凯龙家
居建材广场、长沙红星美
凯龙国际家居广场、红星
润天灯饰广场等多家大
型家居、建材卖场。 随着
喜盈门的加入，城南这片
土壤更显拥挤。

原有的竞争态势本
就已如火如荼，新项目的
破土、动工、招商、运营之
声更是不绝于耳，面对当
前“业态围城”的新课题，
创新业态模式和赢利模
式成为了“破局之术”的
关键词。

红木家具迎来渠道变革
5 万平方米专业卖场投入运营

城市综合体模式表现亮眼
喜盈门强势营销风暴席卷长沙

司马光七岁的时候就熟读《春秋》，非常懂事和机智。有一次，他跟小伙伴们在后院里玩耍。院子里有一口大水缸，有个小孩爬到
缸沿上玩，一不小心，掉到缸里。 缸大水深，眼看那孩子快要没顶了。 别的孩子一见出了事，吓得边哭边喊，跑到外面向大人求救。 司
马光却急中生智，从地上捡起一块大石头，使劲向水缸砸去，“砰!”水缸破了，缸里的水流了出来，被淹在水里的小孩也得救了。

《司马光砸缸》

>>

湖湘家居荣誉榜——— 2013
2013年12月20日 星期五 编辑/李胜 美编/刘铮铮 校对/曾迎春

C05
http : //hsb . voc . com . cn


