
任志强携新书助阵
华远·华中心新品发布会

合能品牌以数十亿投资大手
笔进军长沙， 同时布局三大项目，
第三大项目———坐落于梅溪湖畔
的新东方华宅合能·璞丽， 在上周
末正式亮相。

12月14日，百辆看楼车穿梭于
梅溪湖畔，数千名意向客户到访参
观， 在合能·璞丽的营销中心及样
板间，人头攒动，热闹非凡。当天，
伴随着“养尊梅溪湖·璞丽好时光”
为主题的体验之旅的开启， 合能·
璞丽终于揭开面纱，新东方华宅示
范区也首度对外公开。

活动当日，法国格调个人香芬
现场调制、 美丽女人手潮流美甲护
手体验、禅境风情创意插花、巴厘岛
风情BBQ、冬日养生暖饮等时尚休
闲活动， 在冬季寒风中给大家带来
了一股火热的气氛。 中国时尚教父
Tony亲临璞丽，私囊传授个人形象
提升秘笈， 并现场指导客户百搭绝
招。Vansaged的包包、Armani的
眼镜、Dior的香水等国际一线奢侈
品抽奖，让整个现场一度沸腾。

据悉， 合能·璞丽在属于合能
产品系列中精英社区的城市公馆，
旨在城市CBD享受繁华、便利和居
住的荣耀，充分体验海派格调的生
态舒居。 其中， 第一批次将推出
79-119㎡新品， 入会升级两千即
可获得开盘购房8个点的折扣优
惠。 ■记者 刘婞

合能·璞丽开启
梅溪湖体验之旅

地产大佬、意见领袖、网络大
V……中国房地产界的风云人物
任志强总能成为人们关注的焦
点。12月17日下午， 他将这份人
气带到了长沙，带入了华远·华中
心。在这里，他与来宾分享新书，
与本土业内人士共话长沙楼市，
还亲自为全新50-120㎡湘江摩
天奢装公寓———华公馆揭幕。

活动现场， 任志强与湖南商
学院柳思维教授、 湖南省工商联
不动产业商会秘书长李咏、 上海
鉴略地产顾问机构董事长郭冠
军，一同探讨2014年中国房地产
市场发展趋势和未来格局， 以及
大环境下的长沙楼市新趋势。任
志强看来， 影响房子价格更多的
是窗户外头的东西。比如，一个可
以看到山、看到水的地方的房子，
会比看不到山水地方的房子要
贵。可以确定的是，窗户外的东西

一旦发生变化， 一定会导致这个
地区的房子升值。

任志强还重点与来宾亲切分
享了回忆录《野心优雅》背后的创
作趣事，让来宾再次认识了这位在
大时代背景下跌宕起伏60年，敢于
直面真实自己，敢于诚恳分享内心
的时代智者。随后，他还为到场的
来宾和热心书迷进行签售。

此次揭幕的华公馆是华远·
华中心百万平综合体的重要组成
部分， 是继一期大平层豪宅后又
一全新产品系列， 也是长沙滨江
唯一一个全奢装超高层公寓产
品， 坐拥长沙正中心千年坡子街
绝版增值保值地段， 更可一览山
水洲城一线景观。 项目自身超十
万平方米顶级奢侈品百货海信广
场、 全球尊享五星级君悦酒店等
全城最顶级生活配套， 目前开始
接受咨询登记。 ■记者 唐明波
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12月， 对于每个开发商而
言，冲刺、跑量成为唯一目标。
长沙城促销氛围浓烈。 除了五
一商圈商场里的“买 200送
200”， 每块户外大牌上几乎同
步变换格式———“一口价”、“一
成首付”。

“抉择”已然让每个消费者
头疼。

但是，12月的龙湖地产一
反“直接要结果”的常态，出街
名为“与别墅销冠相比，同行的
您更重要” 的广告令业内外一
时摸不着头脑。

如果你看过 《与智者同
行》，你就会明白龙湖的用心。

事实上， 龙湖2013年初涉
华中市场，长沙成为第一站。从
最初别墅168万起，到高层“零

首付”，龙湖用血腥的营销手段
震撼了长沙市场。

拥有最接地气的尖刀队的
龙湖， 令长沙业内外人士都将
其定位成“目标实用主义者”。
“在营销中心开放后的几个月
里，从首次四万抵十万的认筹，
到后来频繁的暖场活动， 几乎
每一天都是门庭若市。”龙湖长
沙销售人员称：“那段时间，‘你
去龙湖了吗？’几乎成为当时每
个长沙人的问候语。”

销售数据同样令同行艳
羡。2013年6月， 龙湖湘风原著
首次以“一口价168万抢龙湖别
墅”高调亮相；随后龙湖体育公
园于8月初奠基，当月龙湖加推
劲销70套， 这对于别墅产品而
言，十分难得。

而与大多数开发商今年的
境遇不同， 长沙龙湖早已完成
2013年全年目标。

可就在外界将“实用”的标
签贴在其身上的时候， 龙湖再
出奇招， 砸钱上广告的内容却
是“感谢同行者”。

据了解， 除了大量的媒体
广告投入之外， 龙湖还将举办
线下答谢会，感谢同行的媒体、
合作方和业主。 而整个答谢活
动及媒体投放预计将花费200
余万元。多位媒体资深人士说，
当其他楼盘都在奋力最后一搏
的时候， 龙湖打出的温情牌瞬
间就吸引了所有人的注意力。

2014年， 龙湖湘风原著双
拼别墅也将亮相市场。

■记者 石曼

从销售冠军到营销智者
12月龙湖“砸”200余万，只是说声感谢

但凡有水的城市，都有一个
“梦幻水岸”情结。滨水空间，已
成为现代城市造梦的最佳场所。
恒大长沙第八盘———恒大江湾
择址浏阳河畔，揭开芙蓉区政府
702亿打造浏阳河东岸城市走
廊的新篇章，更以“五个突破”，
打破恒大住宅的传统印记,领创
长沙豪宅新格局。

首建7万m2精细化私家园
林 1000m2森林广场

当全国上下被雾霾笼罩,越
来越多的市民渴望家门口就有
森林氧吧。而在恒大江湾，这一
愿望将成为现实。

恒大江湾不仅外揽8公里浏
阳河西岸风光带和正在修建中
的9.5公里东岸风光带， 更是首
次改变了以前集中式打造大湖
和中心园林的做法， 以2000m2

蜿蜒内湖环绕70000m2大师级
皇家园林，呈组团化布局，将自
然美景更均匀地分配到每家每
户，园林更精致，细节更具人性
化，更富有参与性。

为了扩大业主的活动空间，
恒大江湾新增规划了1000m2森
林广场， 特意甄选千余株近10
米高的成品大树，打造家门口的
绿色氧吧 。 同时新增规划了
1000m2休闲广场、700m2儿童
乐园、1000m2户外运动天地、羽
毛球、 网球场地等运动场地，让

业主纵享健康生活。

首现1万m2

恒大巨幕影城

在社区配套上，恒大江湾也
是全面升级 。 除了巨资打造
5200㎡五星级会所和3200㎡贵
族幼儿园，恒大江湾率先配置了
10000m2恒大影城，将设六大豪
华影厅， 影城内设有巨幕影厅，
这也是恒大长沙其他楼盘所不
具备的。

在商业配套上，恒大江湾打
造18000m22欧陆风情商业街，
将提前招商，让商家进驻，与一
期业主入住同时开业， 194m2社
区超市、554m2风味酒楼、283㎡
六大特色小吃 、151m2银行网
点、药店等丰富业态为业主贴心
打造一站式的购物体验。

首发纯板“翼空间”产品系

恒大江湾在建筑风格上也
进行了大胆创新，打破了恒大固
有的建筑风格，首次采用了红色
屋顶、雅灰色外立面、白色玻璃
和更具环保节能特质的外立面，
使得整体风格更具高雅豪宅的
气息，不再千篇一律。

同时首次推出恒大全新产
品系———恒大翼空间。所有楼栋
均采用二梯三户、二梯二户的纯
板式设计，建筑“薄如飞翼”，更

轻灵、更通透、更舒适，让楼间距
达到近百米，视野更开阔，真正
实现了“栋栋楼王，户户观湖赏
园”的效果。

首推现代美学全新9A精装

如果说看户型图还感觉不
到恒大翼空间特别之处的话，来
到已经开放的3D样板房，这种户
型的优势将更为直观。 许多恒大
的老业主在参观后对记者惊叹表
示：“整个装修比以前的要实用很
多， 而且这装修的风格也跟以前
恒大的精装完全不一样了。”

记者了解到，恒大江湾此次
精装升级是在原有9A精装理念
基础上， 进行了空间优化大跃
级，并首次在住宅产品装饰装修

中引入现代主义设计元素，巧妙
地将古典雅致与现代时尚巧妙
融合。

首次引入
高端豪宅顶尖团队服务

恒大江湾作为恒大打造的
高端豪宅系列产品，在物管服务
上也与普通恒大楼盘不同，将由
国家一级物管———恒大金碧物
业的顶级团队担任全程生活管
家，独创“有事找管家”的24小时
服务机制， 为业主量身定做，特
别提供一站式英式管家贴心服
务，包括公共性日常服务、家庭
常规服务和专业性特约服务等
全方位的生活服务。

■记者 邹颂平

五个突破 恒大江湾造“浏阳河畔湖景豪宅”
81-152m2纯板湖景精装豪宅 新浪乐居团购独享3千抵2万

恒大江湾实景图。

任志强与来宾分享新书中提及的人和事。

龙湖湘风原著园林实景拍摄图。


