
IC�图

铁岭另类600万大
奖得主， 曾来福彩
中心却不兑奖

双色球第2013137期辽宁铁
岭共中两注一等奖， 其中一位大
奖得主上月就已领取了自己的那
份好运。 而另一位大奖得主却迟
迟没有现身。11月28日，这位神秘
的另类大奖得主来到福彩中心，
不知道出于什么原因， 他拿着彩
票并没有兑奖， 当中心工作人员
问他为什么的时候， 他淡定地说
“过几天”，工作人员告知他“彩票
不记名，不挂失，要是受损、丢失
等原因造成的无法识别是不能兑
奖的”，他一笑说：“那就是与大奖
无缘”，然后就离开了福彩中心。

12月3日，这位大奖得主终于
又现身了，这次还是很低调，一个
人来的，戴了一顶小毡帽，一看就
是一位慈祥的老人， 他的彩票是
在投注站打的蓝球复式票4元钱。
据这位彩民自己讲， 他从辽宁福
利彩票电脑票上市开始就购买彩
票，到现在都已经十多年了，没有
固定投注站买彩票， 走到哪看到
有投注站就买几张，一次买4元或
者6元的，主要买双色球，也比较
喜欢七乐彩，一般自己选号，有时
间喜欢研究走势，也经常中奖，几
千元到几元钱不等， 如此大奖还
是头一回， 对于中奖的奖金还没
有规划， 目前家里人还不知道他
中奖的事情， 看得出老人想得很
多， 对于自己的家庭情况也不愿
意多说， 只是说奖金准备帮助儿
女。

当我们问到他上次来了为什
么走了的时候， 他一笑说：“我有
点事，来不及了。”当我们还想和
他谈谈情况时，他说：“那我走了，
改天再来兑奖。” 然后起身就要
走。 工作人员担心其不及时兑奖
会造成不必要的损失， 马上挽留
他，不再和他攀谈，让他安静地等
待兑奖。 ■中彩
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B01-B07财经

币种 钞买价
英镑 962.01
港币 77.52
美元 601.01
瑞郎 659.89

币种 钞买价
日元 5.717
加元 552.65
澳元 534.51
欧元 806.49

（截至12月11日19时，数据仅供参考）

一波接一波的电商活动，
似乎没提起消费者的兴趣，“双
11”过后，消费者有些疲软。

面对“双12”活动，长沙外
企白领赵昕兴趣索然：“感觉没
啥力度，10元、20元的店面优惠
券提不起大家的兴趣。”

某传媒公司叶林则对之前
的冲动购物有些后悔，“双11买
的衣服鞋包，并不像宣传中物美
价廉，实物和图片差距很大。”

多名网购一族在记者采访
时都表示，“双12”离“双11”仅
仅一个多月，形式上都差不多，
除非是一些急用品， 否则不会
刻意网购“过节”。

【电商】
卖马抢黄金，大卖特色

与“双11”不同，“双12”
各大电商较量的重点发生了
明显变化，似乎都在颠覆打折
促销的概念，并不约而同地玩
起特色路数来。如淘宝网专门
提供了一份来自全国25个省
份的75种特产的猎食攻略，包
括20年老陈醋， 年产只200份
的黑鱼子，3000年历史的蜂蜜
酒等“稀有”品种。而价值百万
元的骏马拍卖和一吨重的黄
金供网友抢购无疑成了“双
12”的亮点。更大手笔的是，淘
宝还拿出3600万元买下12日
开奖的双色球所有号码组合，
并全部送给手机淘宝用户。

京东则在“双12”当天，
预售克莱斯勒旗下Jeep品牌
为中国市场量身定制的、全球
限量仅999台的Jeep牧马人
龙腾典藏版。

进口食物也成电商争夺
的新焦点。电商1号店会举行
“澳大利亚产品节”，亮相的近
60个品牌400多种澳洲产品
中， 约一半为首次在国内亮
相。中粮我买网、京东不仅开
辟了进口商品专区，而且将进
口专区放在页面最显著的位

置，强化“海外直采”、“新鲜
速达”等宣传。

【商场】
积极备战“圣诞季”

天猫“双11”打了个漂亮
仗，“双12”到了，长沙百货会
如何“见招拆招”？ 答案竟然
是，按兵不动。

12月11日， 记者对市内
各大百货进行走访， 发现与
“双11”的热闹“参战”相比，
百货卖场“双12” 安静了不
少。取而代之的是，百货卖场
都已经开始着手与圣诞有关
的主题布置。

挂满礼物的圣诞树、橱窗
里的雪花与驯鹿、还有四处悬
挂的圣诞饰品……不少长沙
市内的商场都已提前进入了
“圣诞季”。

“我们并没有针对‘双12’
做特别的促销计划，近期推出
的是圣诞主题活动。” 步步高
广场长沙店相关负责人向记
者表示。

平和堂、友谊商店、友阿
春天等商场均表示未针对“双
12”进行主题促销，年底的活
动重点将放在圣诞和元旦。

平和堂相关工作人员表

示，年底是实体百货传统的促
销节点，每年商场都将针对这
个节点做一系列的促销活动，
今年也不例外。

步步高广场长沙店相关
负责人认为，虽然电商的促销
节点有一定的新意，但百货卖
场在多年的经营中已形成了
自己的经营步调，不可能全盘
跟着电商“转”。

用行内人的话来说，面对
电商一波接一波的“造节热
潮”，实体百货也有自己的“节
日”需要坚持。

【热点】
掷金打造“双12旅游节”

值得关注的是，此次“双
12”，携程网、同程网等旅游服
务商抢足了风头，大手笔促销
颇有打造“双12旅游节”的气
势。

“酒店、机票裸价定，手机
订酒店返10%！”、“双蛋提前
疯，年终抄底游，12.12一起私
奔一起二！机票千万红包大放
送！”……网站上，各类旅游促
销铺天盖地。

携程高级副总裁汤澜透
露， 携程将投入5亿元发起史
上最大力度的长达1个月的
“双12”促销。同程网公关部负
责人柏先生也声称， 出资约
1000万元主推机票红包来打
造“双12旅游节”，而艺龙网则
打出了“零利润”的促销旗号。

记者了解到，省内多家旅
行社也纷纷参与其中，海航乐
游湖南公司就推出市民充值
2500元即可享受机票及海南
400多家酒店超低折扣价，同
时赠送海娜号豪华游轮票一
张， 湖南旅游百事通则结合7
周年庆在线上线下推出系列
促销产品。

■三湘华声全媒体记者
杨田风 朱蓉

消费者大多回归理性

产品期限 起点金额 年化收益率 产品特点 发行时间

291天 10万 风险较低
收益稳健6.3% 2013年12月6日

至12月13日

5万

5万/30万
100万

77天
108天

半年、一年 5.3%
5.5%/5.6%/5.7%

保证收益型

风险较低
收益稳健

2013年12月4日
至12月11日

2013年12月6日
至12月13日

“双12”电商卖马抢黄金拼特色
撞上“圣诞季”，长沙商场不跟风

反应…

轰轰烈烈的“造节运动”俨
然已成为一种时尚和营销利
器。“双11” 狂欢的余热还未褪
去，“双12” 又能否战胜消费者
的倦怠，博得消费者的青睐？

业内对此并不看好。 电商
观察员鲁振旺表示，“‘双11’大
促已提前透支了消费， 服装类
产品近期很难再次撬动消费者
的购物热情。不过，旅游类产品
促销倒是恰逢其时。”

也有专家指出， 商家人造
节日刺激短期消费无可厚非，
但不能误把“血拼”作为经营王
道， 毕竟盲目消费短期得到助
长，未必具有可持续性。商家应
从不惜血本砸钱造节日的短期
效应， 转到提高服务质量苦练
内功上，不断专注细分领域，深
挖客户， 通过提升附加服务品
质，获取持续增长。

“血拼”不是经营王道

观察…

“双11”的余热还没过，“双12”就快马加鞭地来了，各路电
商都是整装已发。不过和“双11”主推价格战不一样，“双

12”期间，各电商纷纷打起了特色牌，如纯种马拍卖、
一吨黄金抢购、限量版定制车预售、进口产品节

等。 而线下的传统百货由于遇上年底圣诞
季，都默契“放弃”“双12”。

有意思的是，在“双11”没有
发力的旅游电商， 这次“双

12” 颇有主场作战的气
势， 不惜重金誓要

打造“双12旅
游节”。


