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大家居

2013年，农历癸巳蛇年。
按照干支纪年法里的久远词
义，癸属水，巳属火，本应“水
火相战”， 又寓意变化万千，
最终见水火既济。

2013年， 家居行业磨砺
于行业细分和淘汰， 尝试于
跨界整合及渠道转型；从“以
旧换新” 的试行到品牌的诚
信危机， 从行业间的跨界与
融合到“双11”家居电商的破
冰，历经阵痛与变革，战斗与
淬炼，扩张与博弈，烈火烹油
与铁马冰河， 一再阐释“癸
巳”这个词汇的深邃含义。

这个拥有百余细分门
类、 市场容量数万亿元的行
业所呈现出的图景， 远比想
象的要丰富宏大。 在这幅图

景之中，尽管底色稍显黯淡，
其中的面孔、表情、动作和事
件仍然鲜活。

在2013年的末尾， 我们
用“关注”这个词来对应在这
一年中留下独特印迹的人
们。

三湘都市报《温故2013》
湖湘家居总盘点即将正式出
街， 同期将公布2013湖湘家
居荣誉榜年度TOP榜单。榜
单将分为人物榜和品牌榜两
大部分，涵盖家装行业、流通
卖场及家具建材品牌三大领
域， 评选标准将依据公众影
响力、创新变革精神、商业成
就表现三大维度和商业思维
创新、行业发展贡献、商业模
式变革等五大参数进行。

榜单数据来源于长沙社
区文化节的调研平台，以百万
社区居民为信息载体，同时结
合湖南省室内装饰协会的行
业数据和投诉信息，从岁首到
年终，聆听行业最强音。

如批评无自由，则赞美无
意义，记住这个行业在阳光下
的面孔， 也记住它的逆光。与
以往榜单纯粹的标榜和褒扬
不同，此次年报也并不绕开超
标、破产、抄袭等关键词，将针
对评价较低、投诉较多的品牌
进行案例报道。

数十位行业人士同题答
问，2013湖南家居行业众生态
全景扫描。 下周，《温故2013》
将以新闻特辑的形式全面呈
现，敬请期待。 ■记者 张丹

《温故2013》湖湘家居报告下周推出
年度TOP荣誉榜单将同期发布

从上世纪80年代由家具边角料
拼接而成的“素板”，到90年代初淋
漆板的盛行， 再到今天强化复合地
板、多层实木地板、实木地板百花齐
放， 地板行业经历了一个从寒武纪
到第四纪的过程。

由产品创新带来的便利显而易
见，人们对于地板的僵硬定义，比如
说一成不变的原木色、 似曾相识的
花纹、刺眼的折射亮光、刺鼻的油漆
味、冰冷的触感，都被一一订正。只
具备单一功能的产品， 已经远远不
能满足消费需求。实木地板很环保，
但是容易受潮变形？ 复合地板硬度
高又耐磨，但加入胶黏剂不够环保？
这些“鱼与熊掌不可兼得”的难题，
已经被逐渐攻克。

近日，万象推出首款全能型E0级
地板———万象新净界系列，该产品由
旺德府木制品材料研究所自主研发，
是市场上首款全能型的E0级仿实木
地板产品。该产品在真正达到E0级环
保标准的同时，抗磨、防水、防潮等性
能也十分卓越，其主打的“四重净界功
能”， 对E0级行业标准进行了全新定
义，全方位为消费者打造环保、洁净、
舒适的家居环境。

E0标准是指企业参照国际同
类产品至高健康标准所制定的企业

内控健康执行标准，即甲醛释放量
平均值小于0.5mg/L。 目前只在日
本、芬兰、德国等少数国家强制执
行。 尽管国内地板行业E0概念盛
行，但根据相关机构调查，能够真
正达到E0标准的并不多。

在万象新净界地板的“四重净
界功能”中，第一重便是真正达到
了国家E0级的环保标准，其高环保
性能让家居环境保持原生态净界，
让消费者远离甲醛污染。而万象地
板的高端抗磨技术，则使新净界系
列具备了出色的耐磨性能，令家中
地板持久光亮洁净如新，达到“第
二重净界”。

在防潮上，万象新净界地板采
用了先进的微晶封蜡技术，具备高
效稳定的防水、防潮性能,消费者
无需担心地板因受潮浸水而卷皮
起泡，可长久保持干爽干净。“第四
重净界” 来自于优中选优的基材。
万象新净界系列采用了顶级的罗
宾基材和珍珠面花色纸，为新净界
地板的卓越品质提供保障。

万象地板相关负责人表示，在
体验为王的时代，只有提升产品综
合性能， 才能全面满足消费诉求，
在同质化竞争中取得核心优势。

■记者 张丹

12月20日—22日， 由新
浪乐居主办、三湘都市报协办
的大盘大牌家装节即将在绿
地海外滩开启首场活动序幕，
此次活动获得了开福区政府
的大力支持，到场业主均可领
取活动大礼包，除可享受到一
站式家装服务外，还可获得百
货、餐饮组合礼品和优惠券。

目前家居行业已有名匠

装饰、 美迪装饰、 肯帝亚地
板、普罗米吊顶、帝森板材、
福湘漆等十多家品牌参与，
覆盖家装所需各个品类。

作为由媒体主导、电商联
动、一线品牌开发商深度参与
的新模式，大盘大牌家装节以
楼盘交房、开盘等重大活动节
点为契机，直接进驻长沙各大
热销楼盘， 同时整合商业、快

消、餐饮等多种业态，全新打造
社区营销新秀场， 以此推动变
革家居营销模式， 让企业赢在
社区。目前已与新城新世界、绿
地中央广场、奥林匹克花园等
一线品牌房企达成合作意向，
初步暂定开展10场主题活动，
继绿地海外滩后，第二场活动
将于12月28日、29日在新城新
世界举办。 ■记者 张丹

大盘大牌家装节即将启幕
地板全能型产品时代到来
环保、耐磨还防潮，万象新净界演绎行业“进化论”

随着能源价格逐年上涨，空气
污染日益加重， 在选择采暖产品
时， 越来越多的用户开始考虑绿
色、节能、高效的冷凝壁挂炉。由于
冷凝壁挂炉对水质、 燃气质量、管
道系统安装等要求较高，在中国普
及程度较小。

近日， 壁挂炉知名品牌贝雷塔

位于长沙喜盈门建材家具广场的
采暖展厅正式开业，同期正式发布
了一款名为Exclusive�Sinthesi的
冷凝壁挂炉新品，这款产品对水质
和燃气质量无特别要求，安装难度
与普通壁挂炉相当， 但在智能、高
效、节能方面均有明显优势。

■记者 张丹

贝雷塔发布新型冷凝燃气式壁挂炉

12月5日，以“生态宜居
美丽中国” 为主题的生活家
2013中国室内设计十大年度
人物颁奖大典在京举行，作
为“2013中国室内设计周”的
重要内容， 中国室内设计十
大年度人物评选已连续举办
3年，今年的这一殊荣由陈耀
光、石大宇、杨冬江等10位来
自两岸三地室内设计领域的
设计精英摘得。

生活家首席产品创意顾

问———意大利后现代设计之
父亚历山德罗·门迪尼出席颁
奖并发表演讲，表示缺乏用户
体验的居室设计只能是自娱
自乐，为中国室内设计走向艺
术、科学、伦理相结合的更高
层次提供全新的信息和启示。

在门迪尼看来，设计分为
两个方向，一个是美学、一个
是功能， 如果是设计个花瓶，
那就只追求审美就可以；如果
是建一所房子，那它的功能性

必然是首要的。因此，在门迪尼
的设计中， 非常注重室内设计
的功能性， 并且是把应用价值
放在了美学价值的前面。

生活家集团首席执行官刘
硕真表示，从“中国制造”向“中
国设计”发展是中国家居行业转
型升级的必然路径，生活家中国
室内设计十大年度人物评选就
是要发现和培养中国自己的设
计大师，并由此创造家居行业的
世界品牌。 ■记者 张丹

中国室内设计十大年度人物揭晓

万象地板白橡木系列铺装实景。


