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数天前，一张“满122元送
122元” 红黄主色调横幅从长
沙王府井百货外墙体垂直而
下，格外引人注意。随后，商场
前因修建地铁而竖立的围挡上
也清一色地贴上了同主题海
报。

2013年12月2日， 是王府
井百货入驻长沙核心商圈9周
年的日子， 该商场的店庆活动
已于11月27日正式启动。对热
爱血拼的消费者来说，这无疑
是一场大狂欢。

全民狂欢“购物趴”
热闹开场

活动第一天， 王府井百货
便出现了人挤人的场景。穿梭
在拥挤客流中的店庆零食小推
车， 集合了迪士尼所有经典卡
通形象的人偶巡店， 身着红色
喜庆服饰的营业员脸上洋溢
着热情笑容……这些别出心
裁的小设计让整个商场充满
了浓郁的“生日趴”气氛。

“几乎所有我喜欢的品牌
都参与活动，没忍住一下子花
了好几千。”刚刚在碧欧泉专柜
购买了一套护肤品的欧女士告
诉记者， 王府井店庆相对平时
总会实惠很多。

满送活动、多倍积分
成促销亮点

记者于王府井商场了解
到，此次店庆活动期间，消费者
购物满122元、200元、300元可
根据专柜品牌参与的不同活动
档获赠122元电子券。欧时力、
Five�Plus、小熊维尼等一大批
平时折扣很少的品牌也参与了
该活动。

化妆品牌此次也推出了
“3至5倍积分”的活动，部分国
产护肤品专柜还有满500元减
122元的优惠。购物达人王小姐
给记者算了这样一笔账， 购买
1000元的产品，按5倍积分计算，
可积5000分， 而每1000分可以
兑换20元电子消费券，1000元
消费便可兑换100元电子券，
“相当于9折， 这对不少国际大
牌而言是十分难得的折扣了。”

如果消费者准备集中采购
护肤品， 还可以选择提前购买
提货券。许多品牌2000元可购
价值2300元的提货券，5000元
可得价值6000元的提货券。

同时， 众多黄金柜台也推
出了11月27日至29日9折优惠
的活动。“122” 人气商品限量
抢、餐饮品牌活动也很吸引人。
■三湘华声全媒体记者 朱蓉

白酒持续瘦身，经销商年底抛货转行

近期国美电器公布2013年前
三季度财报， 2013年首三季度，上
市公司部分实现销售收入人民币
416.6亿元， 上市公司部分实现净
利润5.82亿元。趁着良好的发展势
头，国美加紧扩张，11月29日国美

红星商圈第一店———井湾子店即
将火爆开业。 届时满1000送400，
套购满9888送32寸液晶等一系列
活动助阵，活动力度空前！

满1000送400力度前所未有
11.29-12.1期间，来国美井湾

子店购买冰箱、 洗衣机、 空调、彩
电、厨卫、小家电单件满1000元送
400元，购买手机、数码、电脑单件
满2000元送400元，400元 =100元
积分/直降+300元赠品，全场最低
让利达到5折。

套购满9888元就送32寸液晶
活动期间来国美井湾子店购

冰洗、彩电、空调、厨卫、小家电设

备(单件800元以上)2件及2件以上
不同品类的商品满9888元送32寸
液晶彩电， 满18888元送2000积
分，开业期间凡在门店购物即可参
加幸运转盘活动，100%中奖。

全网比价 门店更低
双十一促销的余温尚存，国美

“线上比价 线下下单”的活动将继
续为消费者服务。国美将在全国门

店设置比价区域， 主力门店开启
wifi设置，配备电脑、电视等设备
供消费者随时比价，保证让消费者
选购到真正的底价商品。 同时，门
店工作人员可随时通过手机、I-
PAD等终端实时掌握网上商品价
格信息的变化， 及时调整商品价
格，确保国美在售商品为行业“最
低价”。

国美井湾子店火爆开业，低价盛宴今日启幕

随着赛制紧锣密鼓地向前推
进，由影动三湘组委会主办，同济
堂制药、老百姓大药房、湖南大映
公益电影传媒承办的“仙灵骨葆·

不老舞者”社区广场舞大赛，正如
火如荼地在长沙各大型社区陆续
展开。该活动自启动以来，得到了
众多社区广场舞团队的热烈响应，

在一个多月时间里，“仙灵骨葆·不
老舞者”社区广场舞大赛已经举办
了11场比赛，通过初赛、半决赛、
复活赛等赛制环节的层层比拼，一
些成绩优秀、现场舞台表现出众的
社区广场舞团队，已经成功晋级总
决赛。 预计将有8支社区广场舞团
队在下月会师总决赛，争夺“仙灵

骨葆·不老舞者” 社区广场舞大赛
年度冠亚季军。

舞出年轻心态， 最美夕阳红。
其实，“仙灵骨葆·不老舞者” 社区
广场舞大赛，不仅仅是一场中老年
人之间的舞蹈竞技，更是广大中老
年人一起追寻和展示“人老心不
老”、“老有所为，老有所乐”等健康

积极生活态度的公益大舞台。这个
舞台上，那些年逾半百、两鬓斑白
的中老年人，用满面笑容、健康活
力的舞姿，带给了大家太多的温暖
和感动，也吸引和感染了很多中老
年人加入到这种积极健康的生活
态度中来。“仙灵骨葆·不老舞者”，
加油！

“仙灵骨葆·不老舞者”社区广场舞大赛火热开展
8支成绩优秀的团队将于下月会师总决赛，争夺冠亚季军

… 经济信息

采访中，邓睿向记者透露了一组数据：就目前的情况粗略估
算，高端白酒价量均降，销售额下降40%以上，而中低端酒增长很
快，销售额增长在50%左右。

曾经风光无限的白酒行业逐渐走下神坛，放下高姿态，转走
亲民路线，或许是未来发展的方向。事实上，多个高端白酒品牌
均在尝试转型，名酒变“民酒”。比如茅台、酒鬼酒着重子品牌发
展，相继推出新品系列。

相比名酒动辄上千的单价，这些新品价格更平易近人。记者
在糖酒会现场看到， 很多品牌都推出了小瓶装酒，1两装、2两装的
白酒价格均在每瓶10元左右。 ■三湘华声全媒体记者 肖祖华

白酒业的不景气，使得各大品牌纷纷转变战略，压缩运营成本。
白酒企业长期以来都是央视广告投放的大户，是“标王”的

常客。但在不久前央视2014招标会上，白酒企业几乎集体失声，
今年白酒现场招标额仅为6.74亿元，与去年不可同日而语。

11月28日，记者在湖南第七届糖酒会现场看到，茅台、国窖
1573等大品牌高端白酒均未参展，多年负责南京、武汉、长沙糖
酒会的酒业资深人士邓睿表示， 这些大品牌一般都不会自己直
接参展，而是安排其子品牌参展，这也是一种战略的调整，缩减
广告运营等成本，转向线下销售。

名酒不妨转型“民酒”

… 市场观察

… 记者手记

不打广告战，酒企另谋出路

历久弥新9周年
王府井百货大促“感恩”长沙

限制“三公消费”、塑化剂风
波、“限酒令”接连冲击今年的白
酒市场， 酒企降价促销成了常
态，临近年末更甚。11月28日，记
者在走访长沙市场时发现，各个
品牌均加大了打折力度，降价幅
度多为五折左右，个别白酒经销
商甚至已经关门转行。

当天，湖南第七届糖酒会开
幕， 茅台酒等大品牌均不见身
影。酒业专家表示，大品牌不直
接参展而是让自己的子品牌参
展， 这也是压缩广告投入成本、
转变营销方式的一种表现。

酒价打五折，销量减四成

“浏阳河年份酒买一送一”、
“53度浓香型五粮液买一送一”、
“泸州老窖买一送一” ……11月
28日，长沙各大商场、超市内，不
少白酒专柜打出了促销信息。有
的酒行还为团购客户开绿色通
道，给出近年来的“最低价”。

不过，降价似乎没有吸引更
多人气。 在岁宝百货酒类柜台，
销售人员称，白酒促销已经有一
段时间了，“虽然活动力度很大，
但还是卖不动”。 芙蓉路沿线的
多家烟酒店也门可罗雀，某店店
员直言，按理说，中秋、年末都是
白酒销售旺季，可今年销量比往
年同期至少减少了四五成，“日
子很难熬啊”。

经销商“压力山大”无奈转行

因为承受不了“卖不动”的
巨大压力，已经有酒类经销商不
得不转行。

记者28日在八一桥附近看
到，在此处开店多年的一家烟酒
店已经关门， 致电店主后得知，
他已转行做餐饮。随后，记者在
网上随机找了10家名烟名酒代
理商的电话，拨打发现，已经有4
家电话打不通，有的已经转行做
其他行业，有的不再代理高端酒
水， 转向了大众消费的低端酒
品。

“往年这个时候， 我们都会
大量囤货，等着元旦、春节卖个
好价钱。” 一名不愿意透露姓名
的酒行老板称，“今年高端酒行
情不好，很多品牌价格一降就是
几百上千元。所以很多经销商不
敢进货，还有一些人转行前急于
抛售库存， 市场上价格一降再
降。”
■三湘华声全媒体记者 肖祖华

糖酒会上的小瓶装白酒，价格多在每瓶10元左右，很“亲民”。
记者 肖祖华 摄

消费者争相与店庆巡游人偶合影。 记者 朱蓉 摄


