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虔诚的警卫：
“出站见到毛主席写的字，好
像见到他本人一样亲切。”

13日晚，细雨蒙蒙，白发苍
苍的奉孝同和家人走出长沙火
车站出站口。 他那身绿色旧军
服已经洗得泛白， 别在胸前的
纪念章也有些褪色， 但布满皱
纹的方脸上， 老军人的英气仍
然清晰可见。

这是奉老1958年复员回新
化后，第一次到长沙。走在火车
站广场上， 奉老一眼就看见钟
楼下的“长沙”两个字。听记者
介绍说这两个字是毛主席写
的，他格外兴奋。

缅怀之旅刚刚开头， 就看
到了毛主席的手迹， 奉老特意
站在钟楼前敬了个军礼，“出站
见到毛主席写的字， 好像见到
他本人一样亲切。”

纯朴的老农：
83岁高龄依然下田劳作

考虑到奉老年过八旬，14
日， 长沙南湖医院给他做了全

面体检。 结果显示奉老身体状
况良好， 比很多60多岁的老人
身体还好，去北京没有问题。医
生与他交谈后发现， 是长年坚
持劳作，加上饮食清淡，使他年
过八旬依然健康。

据了解， 奉老一直家境窘
迫， 唯一留在身边的女儿奉庆
龄又体弱多病。 为了省去买米
买菜的开支， 奉老几十年来一
直下田劳作。 虽然已经是83岁
高龄，他今年仍种了3亩稻田、4
亩红薯和3亩玉米，家门口还有
一小块自己开辟的菜地。 夏秋
两季每天天刚亮， 奉老就带着
锄头下田， 用碗装好煮好的米
饭和青菜做午餐， 渴了就喝点
山泉。秋收后，他每天还会去菜
地里锄草施肥， 然后砍上一捆
柴回家。

去年12月老伴瘫痪后，家
人要去医院轮流照顾， 家里的
母猪无人喂养只得忍痛低价卖
掉。但为了家里有肉吃，他在年
初又买了头猪仔， 如今已经养
到快200斤。“快过年时就把猪
杀掉，熏好的腊肉可以放很久，
明年家里一年的肉就有了。”

除去“毛主席的警卫员”这
个有些遥远的身份， 奉老就是
一位平凡的农村老人。

大家的榜样：
到哪里都有“粉丝”

体检后， 奉孝同正式开始
了缅怀之旅的第一站： 前往湖
南第一师范学院和湖大东方红
广场参观。

在东方红广场， 距离毛主
席像40米左右时， 奉老突然推
开两旁搀扶他的外孙、外孙女，
踏着正步走到毛主席像前，然
后举起右手敬了个军礼。 老人
情绪激动， 眼里还噙着泪花，
“主席，您当年的警卫奉孝同来
看您了。 谢谢您当年对孝同的
教诲， 您的教诲对我的影响很
深，让我永生难忘……”说着说
着，奉老泣不成声，让周围的人
为之动容。 不少市民得知他的
经历后，马上成为他的“粉丝”，
纷纷要求合影。

在徐记海鲜酒楼工作的徐
先生1997年从中央警卫团退
伍， 得知奉老去北京途经长沙

的消息后， 特意召集多名战友
前往南湖医院看望， 表达自己
的敬意。

“虽然没有显赫的战功，但
您依然值得人们尊重。”徐先生
拉着奉老的手说，“您是中央警
卫团神枪手、给毛泽东当过5年
警卫、不少战友身居高位，但您
从没有利用这些‘资源’来解决
个人困难，50多年来一直谨守
军人机密， 甘于清贫在深山种
田。这种另类的‘傻’深藏着一
种朴素而踏实的人生信念与生
命力量，值得我们学习。”

奉老非常感谢小战友的关
心，他说谨守机密、坚守信仰是
一个军人的基本素质，50多年
来虽然生活艰苦， 但他毫无怨
言，从来没有后悔过，他还鼓励
自己的外孙严绍斌去参军。

16日， 在各界的关注和帮
助下， 奉老和家人踏上了去北
京的缅怀之旅， 圆了自己多年
的心愿。
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毛主席警卫员奉孝同赴北京缅怀毛主席

83岁新化老人，55年后一圆“北京梦”
本报与新化县委、爱心人士助他踏上缅怀之旅

“盼了50多年， 终于实现
去北京看毛主席的心愿了。”
近日来，奉孝同一直生活在温
暖和感动中。他曾是中央警卫
团出名的神枪手，给毛泽东当
过5年警卫。1958年2月，他脱
掉军装回到新化大山深处的
老家，任劳任怨做了50多年农
活，内心却一直渴望在有生之
年去韶山、北京看看毛主席。

本报去年12月9日报道此
事后， 在全国引起了强烈反
响， 在多方关注与帮助之下，
奉老的“韶山梦”在当月18日
变成现实（详见本报2012年
12月9日A10版、12月19日
A15版）。 因当时北方天气很
冷，加上老伴瘫痪在床，大女
儿身体多病，导致北京之行到
如今才实现。

11月13日，在本报、新化
县委、长沙南湖医院和诸多爱
心人士的帮助下，奉孝同终于
来到阔别50多年的长沙，并于
16日踏上去北京的缅怀之旅。

11月14日上午， 奉老来到湖大
东方红广场， 在距离雕像40米左右
时，他推开两旁搀扶他的外孙、外孙
女，踏着正步走到毛主席像前。

徐先生（前排右二）1997年从中央警
卫团退伍，得知奉老去北京途经长沙的消
息后， 特意在14日召集多名战友前往南
湖医院看望，表达自己的敬意。

长沙南湖医院考虑到奉老年过八旬，
在14日给他做了全面体检， 体检结果显
示他身体状况良好，去北京没有问题。

▲

药企回归理性 快克称不再重金请明星代言

2013年9月，在感冒季到来之时，
快克药业力邀老拳王泰森助阵其发
起的合理用药的公益活动，不仅获得
了高关注度，而且赢得了消费者的信
赖。 快克药业利用创新营销的形式，
广泛传播企业重大作为，创造了可持
续的品牌价值。

据悉，一般药企往往都会重金邀请
名人代言，在名人的配合下引导消费者
的认知，但名人自身条件所限，能否准
确传达产品差异化的定位也值得推
敲。 在以往药企名人广告大战中也不
乏这样的案例，缺乏差异化传播诉求，
陷入同质化僵局。加上近年来明星代言
药品广告屡陷质量门，许多名人因此对
药品类广告抱着十分谨慎的态度。

从消费者角度来说，企业财大气
粗地请明星代言，正所谓“羊毛出在

羊身上”。在消费日趋理性的今天，与
其花重金请明星代言，倒不如采用大
众化的定价策略，让消费者成为最大
的受益者。

快克药业就是其中的代表。在
OTC感冒药领域，快克虽未启用名人
代言，但却以“治感冒，疗效快”差异
化的形象而深入人心。快克以一盒感
冒药发起了一场公益营销的攻势，并
邀泰森助阵，以一盒感冒药四两拨千
斤，为药品行业挣脱恶性广告大战提
供了很好的经验和借鉴。

一些国内营销专家评论时也指
出，公众对医药企业的信任是企业取
得经营成功的关键因素之一，借助明
星效应的广告战在一定程度上可以
迅速提升知名度，但公益营销无疑是
更好的方式。

11月初，由中钞国鼎推出的
三款马年贺岁藏品———“骏马添
福”马年生肖金银条、马年百财
金条、“金马送福”马年生肖金银
砖在北京菜百上市。限量连续性
发行将是产品重大利好。

“骏马添福” 是我国首套
用“全息转印技术”的生肖金
银条系列产品。马年百财金条
将金条与白菜结合。“金马送

福”则采用金砖镶嵌在银砖之
上打造而成。这三款均为成套
系逐年（12年）限量发行。马年
百财金条是该系列第四款。
“骏马添福”是该系列第七款。
“金马送福” 是该系列的第11
款，整系列收官在即。

近期美债、 美股双双走
弱，同时黄金消费传统旺季到
来，两大因素将提升黄金现货

买盘。而目前金价正低，意向
消费者可以考虑出手。

中钞国鼎马年生肖藏品震撼首发，“成套系收藏”价值更高

为提升出租车的服务质
量，日前，湘涂公司针对拒载
和绕道这两种投诉较多的情
况，特地组织全体驾驶员进行

培训。 对于如何提高服务质
量、避免乘客投诉，公司进行
了认真地辅导和讲解。通过培
训，驾驶员对改进服务质量水

平有了较深刻的认识，有信心
为长沙市民出行提供更优质
的服务。
■三湘华声全媒体记者刘玲玲

湘涂加大培训提升服务质量


