
朝鲜领导人金正恩前往墓地，向牺牲的朝鲜海军将士献花。
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澳大利亚媒体披露，澳驻外使馆为
美国全球间谍网络服务，利用代号“特
等舱”的情报系统参与窃听、截取亚太
地区通信和重要数据信息。

澳大利亚媒体援引“棱镜门”曝光
者爱德华·斯诺登和澳前情报人员提供
的消息报道，“特等舱”监视系统由澳最
高秘密机关国防通信处暗中操纵，主要
监控广播、电信和互联网。

国防通信处在澳大利亚驻外机构
指派少数人员操作小型秘密设备。这些
设备非常隐蔽，可藏在伪装建筑物或房
顶保护层中。使馆其他工作人员大多不
了解这些设备的真正用途。

新华社驻悉尼记者王小舒说， 目前
并不知晓监听开始的确切时间，但这应该
不是新近出现的事件。王小舒说，与其说
是澳大利亚帮美国监听，还不如说是澳大
利亚与美国共同监听。 因为澳大利亚从
监听中也捞到“好处”。 ■据新华社

执行战斗任务时身亡

报道说，今年10月中旬，
朝鲜人民军海军790部队233
号猎潜舰指挥官和士兵在执
行战斗任务时身亡。 金正恩
接到报告后， 要求找到全部
烈士遗体进行安葬， 并办好
葬礼。

朝中社于上月中旬报道了
朝鲜一艘海军舰艇10月在东
部港口城市元山附近海域训练
时沉没，但具体内容没有公开。
考虑到最近没有特别交战，推

测朝鲜海军将士是在训练过程
中死亡的。有分析认为，朝鲜方
面可能是企图藉由隆重追悼阵
亡将士， 来提升军队对最高指
挥官金正恩的向心力。

金正恩亲自参拜

报道说，金正恩和陪同前
往烈士墓祭拜的劳动党和军
队负责人向烈士墓献花并肃
立默哀。金正恩强调，烈士们
为守卫祖国海域不惜献出宝
贵生命的革命精神将永垂不

朽。 全体人民军官兵都要学习
勇士们在自己的岗位坚守到
底、 誓死完成战斗命令的崇高
精神。 金正恩还指出：“墓碑上
应该有墓主的名字。 这些同志
们的墓主应该是我。 墓碑上写
上我的名字吧。”

报道没有具体说明该舰当
时正在执行何种战斗任务及具
体死亡人数。 根据朝鲜中央电
视台播出的画面， 烈士墓大约
有30块墓碑，墓碑上的日期为
10月13日。

■据新华社

“墓主应是我，写上我的名字吧”
朝鲜一军舰执行任务时沉没，约30名官兵身亡 金正恩前往墓地抚碑哀悼

韩国政府官员11月
3日说，韩国总统朴槿惠
与俄罗斯总统弗拉基
米尔·普京下周会谈后
将发表联合声明，重点
为朝鲜半岛无核化和
俄韩经济合作。

普京定于12日至13日
对韩国进行国事访问。
韩国总统府青瓦台发言
人金杏11月1日说，两国
领导人届时将就韩俄关
系发展现况以及今后两
国关系发展方向、 朝鲜
半岛及东北亚地区和平
与稳定、 韩俄实质性合
作方案、 促进人文交流
等进行磋商。

韩联社报道， 就扩
大两国经济合作， 韩方
希望俄东部城市喀山至
朝鲜罗先港的铁路项目
可延伸至韩国境内，从
而加强韩朝俄三方物流
领域合作。 另一名韩国
官员说：“现在三方展开
全面合作不太可能，所
以， 即便在喀山—罗先
铁路项目上开展局部合
作，也将很有意义。”

■据新华社

美澳联手监听亚太

两名法国电台记者11月2日在马
里北部重镇基达尔遭武装人员绑架后
杀害。 法国今年1月军事介入马里冲突
至今，已有3名法国公民丧命马里。

基达尔镇一些官员说，两名记者遭
绑架前正采访图阿雷格部族武装“阿扎
瓦德民族解放运动” 领导人安贝里·阿
格·里萨。结束采访出门后，两人遭不明
身份的武装人员带走。两人的遗体随后
在镇外通向蒂娜萨克区的一条公路上
被发现，遗体遍布弹孔。马里政府军中
校奥马尔·西猜测，是“阿扎瓦德民族解
放运动”自己人所为。 ■据新华社

法国两记者遭绑架命丧马里

据朝鲜《劳动新闻》日前报道，朝鲜人民军海军790部队部分官兵
10月中旬在执行战斗任务时身亡。朝鲜最高领导人金正恩近日前往烈
士墓祭拜。

连线

家有儿女，80 后购车选择日
趋理性

正所谓“三十而立”，连最小
的 80后也走在了“奔三”的路上，
随着他们经济实力的大幅度提
升， 他们对社会消费结构和价值
取向的影响也越来越大， 必然成
为主导市场的消费群体。 而他们
经历了市场经济、全球化、互联网
等社会进程的“洗礼”，在消费观
念、 消费行为上呈现出与其父辈
迥然不同的特征，极为超前，颇富
时代特色， 在选车购车方面亦是
如此。

随着 80 后日渐成为中国汽
车市场的主力消费人群， 他们对
车市的影响不容小觑， 车企也越
来越重视对 80 后消费心理的触

动，于是，“取悦 80 后”成为近年
来众多车企营销的主题， 无论是
昂科拉的“年轻，就要 SUV”，还
是标致 3008 的“活，该快乐”，无
一不企图敲开追求个性、 崇尚自
由的 80后的心扉。

厂商的响亮口号自然迎合了
很多人的消费心理， 也获取了部
分芳心， 但这种方式并非放之四
海而皆准，且不具有持久生命力。
孩子已经两岁的张先生说：“作为
父母，我们选车时，更多地还是会
考虑它能否为我们抚养孩子带来
便利，以及孩子乘坐时是否舒服，
比如大空间能满足孩子玩闹的天
性， 高舒适性能否带来如家的乘
坐感受等，这都是我比较看重的。
在这两个方面， 新一代轩逸和卡

罗拉都有不错表现， 会成为我的
首选车型。 ”

如今， 有了孩子的 80 后，其
选车标准更加理性了， 不是几句
广告就能打动的。 专家提示：“随
着 80 后年纪的增长和生活阅历
的丰富， 他们的消费观念变得更
为成熟。尤其为人父母后，他们在
原有注重个性化消费的基础上，
开始更多地关注到孩子的利益
点。体现在购车上，更偏家用的中
级车会成为他们的第一选择。 ”

“中级”之选，家用派引领潮流

80 后主流消费群是中级汽
车市场最大的目标客户群， 而中
级车市场是国内拥有最大消费群
体、车型最多，且最富于变化的汽

车细分市场，所以 80 后对中级车
市场的影响力非常巨大。 80后不
同于 60、70，他们既保守又张扬，
既追求现实生活， 又追求自我价
值，同时也关注生活品质，对他们
来说，“家用”不是简单的“家庭使
用”， 而是让家庭生活变得更时
尚、舒适，还要担负起照顾家人的
责任。所以，一款车必须内外兼修
才可能成为他们的“菜”。

作为一个 4 岁孩子的妈妈，
车主刘女士最有发言权。“因为
有孩子， 舒适性是我首要考虑
的。 每天接送宝宝往来幼儿园都
需要耗费很多时间，特别是交通
拥堵的时候， 对于孩子来说，车
就成了一个流动的家， 此时，车
的舒适性更显重要。 当然，在保
证舒适性的基础上， 外形时尚、
帅气，节油性优秀，这样的车型
最好不过了。 ”既要马儿跑的快，
又要马儿少吃草，80 后车主对座
驾的要求更为严格。

即便如此，80 后需求的极大
诱惑力还是促使制造商们千方百
计地想要满足他们， 经过详细调
研，多番推敲，适合家用、以舒适
为重点诉求的座驾不断涌现，东
风日产新一代轩逸便是其中的典
型代表。新一代轩逸定位于“越级
款待的旗舰家轿”， 它从空间、配
置和驾乘感受等各方面都力求舒
适，堪称“舒适之王”。另一款比较

有代表性的车型是新速腾， 速腾
素以运动、 操控见长， 在意识到
80 后的需求后， 进行全面转型，
虽然上市后的新速腾备受“减配”
困扰， 但其更贴合家用的诉求还
是为它赢得不少消费者。

除了对舒适性的极致追求，
个性的外观和靓丽的内饰也是他
们的必然要求之一，当然，还少不
了燃油经济性， 油耗也是他们考
虑的重点。 在这些方面，“史上最
强中级车” 新一代轩逸都表现上
佳。 新一代轩逸以“越级力量”为
设计理念， 打造出超越消费者期
待、媲美豪华车的帅气外观。内饰
则采用第三代 Modern�Living 设
计理念， 为消费者营造出一个像
家一样舒适、惬意的车内空间。更
值得一提的是， 新一代轩逸搭载
了 Pure�Drive 纯净动力系统，并
通过 Eco�Drive节能驾驶助手，将
百公里油耗控制在同级最低的
6.2L。

作为强势崛起的新生代消
费群体， 初为人父母的 80 后对
中级车“家用”的要求更为“苛
刻”，其概念也正在发生变化。 业
内人士指出：“‘中级车’ 只有在
原本‘家用’、‘舒适’的基础上注
入更多具有视觉冲击力的时尚
元素，才能有更大的生存空间”。
如此看来，中级车的未来发展趋
势一目了然。

家有儿女，新轩逸领衔 80后的“中级”之选
人说岁月如刀，曾经放荡不

羁、年少轻狂，沉浸在追求自我
的 80 后也渐渐成为上有老、下
有小的顶梁柱了。 80 后青春犹
在，更多了责任和义务，特别是
在从为人子女到为人父母的角
色叠加后， 购车选车这么大事
儿， 必然也要考虑孩子的因素，
因此他们对中级车的选购有了
更高的要求：不失帅气个性的外
观， 又要有家一般的温暖感受。
受其影响， 倍受 80 后主流消费
人群欢迎的中级车也必须随市
场需求而革新了。


