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爱心之旅，让阳光照亮孩子们的梦想
2013东风日产阳光关爱·助教未来走进甘肃甘南地区

2013 年 9 月 6 日， 东风日产阳
光关爱基金会走进甘肃省甘南地区。
这是该基金会 “阳光关爱·助教未
来” 项目自 2009 年启动以来，继广
东清远、湖北襄阳、湖北十堰、黑龙
江齐齐哈尔、福建长乐、西藏拉萨、山
西太原、四川甘孜和宁夏西海固之后
的第十站活动。

活动当天，阳光关爱基金会联同
来自西安、 兰州的 30余位东风日产
车主代表，以及经销商、员工代表，将
价值逾 20万元的阳光操场、 音乐和
电教器材、生活用品等急缺物资，送
到夏河县麻当乡化旦尖措孤儿院的
孩子们手中。

东风日产党委书记周先鹏出席
了捐赠仪式并表示，“阳光关爱·助
教未来” 是东风日产阳光关爱基金
会长期坚持的教育公益活动，旨在集
合企业、员工、车主及经销商的各方
力量，帮助经济欠发达地区提升教师
专业素质、解决儿童学习生活急需。
2013 年， 东风日产将整合全国四大
基地和营销区域资源， 以阳光关爱
基金会为平台，联合东风日产 450 万
车主， 持续走进中国中西部教育资
源匮乏的甘肃、湖北和贵州三地，让
阳光关爱照亮孩子们的梦想。

深入甘南
为孩子梦想插上希望之翼
教育部网站数据显示，西部地区

约有 9000万 18岁以下儿童，而中西
部教育资源失衡，已成为制约西部可
持续性发展的掣肘。 《教育部 2013
年工作要点》中明确指出，要合理配
置教育资源，重点向农村、边远、贫
困、民族地区倾斜。

东风日产早在 2009 年就关注到
这种教育资源的失衡，并一直坚持深
入教育贫瘠地区， 真正了解当地所

需，将教育的关爱落到实处。 “阳光
关爱·助教未来” 活动的第十站，位
于甘南藏族自治州夏河县麻当乡的
化旦尖措孤儿学校， 是一间为孤残、
贫困儿童创立的福利学校。

据了解,学校校舍是由上世纪 60
年代的粮站改造而成， 宿舍简陋，房
顶仅用石棉瓦盖成。 由于教学物资
匮乏，条件简陋，贫困的孩子们，不得
不挤在年久失修的教室和宿舍里学
习生活。

一块平整的操场，一个能够真实
触碰到的琴键，就是孩子们心中最简
朴的梦想。 为了早日帮助孩子们圆
梦，东风日产以阳光关爱基金会为平
台，集企业自身、全体员工和经销商、
爱心车主共同奉献爱心。在不到一个
月的时间里，为孩子们准备了崭新的
双杠、单杠、足球门、滑梯等体育休闲
设施，和电脑、电子琴等电教器材；来
自西安、兰州的东风日产车主更是贴
心地为学校添置了电风扇、洗衣机和
各种球类。

看着孩子们露出的稚嫩笑脸，爱

心车主张先生表示，他会用相机记录
着今天点点滴滴， 带回去给儿子看，
让他也能感受贫困地区同龄人的艰
苦生活，学会珍惜、懂得感恩。

这一份份看似简单的“礼物”，背
后却是汇聚了 1.6 万的东风日产人
和 450万位车主的感恩与关爱。东风
日产经营管理总部副总部长李军表
示，一个小小梦想的实现，会点亮更
多、更大的梦想，会让孩子们在充满
希望的阳光中，更健康的成长。 而阳
光关爱基金会将持续开展更多关爱
活动，用实际行动，将大家的爱心凝
聚为对社会持之以恒的关爱。

持之以恒，打造爱心公益平台
作为领先行业的优秀企业公民，

东风日产积极承担企业社会职责，
2008年成立阳光关爱基金会， 成为中
国第一家以专业基金会开展企业公民
实践的合资车企。 东风日产副总经理
任勇表示，“以阳光关爱基金会为平台，
东风日产将员工、 上下游合作伙伴及
450万车主的爱心汇聚起来，在帮助贫

困地区孩子们圆梦的同时，也践行企业
自身公益梦想和社会价值。 ”

五年来，阳光关爱基金会已经成
为东风日产企业社会责任的公益平
台，在有战略、有体系、有标准、有预
算的运作体系保障下， 持续推进环
保、安全、公益三大方面的社会实践。
其中，公益领域已经开展了针对汶川
地区精神援助的“阳光关爱·教育援
川”， 针对贫困地区教育的“阳光关
爱·助教未来”、“纯正精品·爱心联
盟”，针对校企合作的“阳光职业·金
色未来”等项目。

其中，2009 年启动的“阳光关
爱·助教未来”项目，截至目前已先后
在全国 9站开展，累计投入教师培训
资金、 教学教材、 学习用品等超过
2000 万元， 受惠师生合计 70 万人
次。 而经销商层面，东风日产也不断
组织爱心车主， 对落后地区贫困学
校、孤儿院、福利院开展一对一的捐
赠帮扶活动。 据统计，曾参与助教项
目的东风日产车主就超过 100万人。

今年以甘肃站活动为起点，东风
日产“阳光关爱·助教未来” 全面升
级。 一方面，东风日产搭建“阳光关
爱基金会官网平台”， 发起爱心车主
招募活动，同时开放捐赠学校和学生
的信息，让社会人士可以进行一对一
关爱捐赠， 实现线上线下双向联动，
深化帮扶效果；另一方面，为了尽可
能募集更多的救助物资，东风日产还
全面整合营销网络渠道的爱心力量。

其中， 前 7 个月累积销量超过
16 万辆，重点车型新世代天籁 100%
完成预期目标，并覆盖了东风日产国
内 1/2营销区域的西区，成为今年阳
光助教活动的重要试点区域。“百万
书籍，百万爱心”的大型系列公益活
动自 2013年 5 月在西区全面展开，4
个月期间共有 5 万多名东风日产车

主踊跃参与， 仅西安和兰州两地近
10 万名车主中就分别有 6000 及
4000 多名新老车主献出他们的一份
爱心，给孩子们一份知识的力量。

在热心公益的同时，东风日产一
直以优异品质和良好口碑在西部地
区受到广大消费者的欢迎，连续获得

“中国车市金口碑品牌”、“最佳责任
企业”等多座有分量的奖项，旗下多
款车型分别荣获“年度风云汽车”、
“年度经济型汽车”、“消费者最喜爱
的中高级轿车”等称号。

东风日产西区营销部副部长朱
晓竹表示， 以西区的成都、 西安、重
庆、贵阳等 7大卫星城为中心展开的
爱心行动，以及此次联合车主走进甘
肃省甘南的助教活动，意味着东风日
产作为企业公民在履行“共创价值，
共谋福祉” 的承诺时， 也向着实现

“人·车·生活” 共同和谐发展的目标
坚实迈进。 从员工到上下游伙伴，从
四大区域营销网络到 450 万车主，东
风日产“阳光关爱·助教未来”活动，
正在展开！

2013 年 9 月 10 日 -12 日，
福田戴姆勒汽车公司以“欧洲新
价值 驱动中国梦” 为主题的欧
曼 GTL 价值风暴体验之旅活动
在长春隆重举行。

活动首度打造 “欧曼 GTL
重卡驾驶训练营” 的全新价值体
验模式，借助新媒体线上互动体
验、线下试乘试驾体验、交车培
训体验、购车顾问体验等全方位
体验，吸引了 300 多名来自东北
及全国各地大型物流公司代表
的积极参与，并获得与会嘉宾的
一致好评。

行业专家评价，作为重卡价
值体验营销模式的开创者，福田
戴姆勒汽车再次以“全体验营销模式” 将欧洲标准
的产品和服务价值全方位呈现在用户面前，改变了
中国重卡用户的购车观念， 开启中国重卡 “全体
验” 营销时代。

用产品、服务体验诠释欧洲新价值
本次活动中， 欧曼 GTL 的节油与安全性能是

体验的重点，据欧曼相关负责人介绍，福田戴姆勒
汽车成立以来， 引进欧洲先进技术和质量管理，采
用欧洲标准，打造出高安全、低油耗欧曼 GTL 高品
质重卡。

据了解，欧曼 GTL采用动力系统节油、整车匹
配节油、降阻节油、轻量化节油等设计，全新搭载康
明斯 ISM11L 升黄金排量动力，燃油雾化好、燃烧
效率高，独有的智能进气系统，配合单缸四气门，使
燃烧更充分，更采用欧洲技术，对动力系统进行优
化匹配，节油效果显著，比同类型车型每公里省油
3-5升，一年能为用户节省 2万元左右。

在服务方面，欧曼 GTL 推出了为用户省 3000
多元的“首保免费” 、每年为用户节省 1 万多元的
“3年不限里程保修” 及“2 年喷油器免费更换” 等
政策，以及保障“少误工 多出勤” 的“限时服务” 、
“低于行业 10-40％的配件价格” 等行业领先的超
长保修、超长更换时间等售后政策。

此外，欧曼还提供绿色通道、售前检查、购车顾
问、交车培训等具有特色的定制化服务，体现了超
值的“欧洲标准服务” 。

欧曼 GTL 重卡训练营打造“节油之星”
福田戴姆勒汽车通过长期数据采集和统计分

析发现，在物流企业的日常运营成本中，从油耗到
维修成本， 约 40%的成本与驾驶员驾驶行为有关，
因此物流公司除了购买像欧曼 GTL 这样的高品质
重卡以外，还要向车队管理要效益，通过培训，培养
驾驶员良好的驾驶习惯来降低运营成本。

在此次长春站活动上，欧曼首次将重卡训练营
引入业内。 据了解，这也是欧曼在开创中国重卡体
验营销模式之后的再一次创新。

欧曼 GTL 在全国范围选拔出 12 名学员，参与
了 10 日 -11 日重卡训练营活动，接受了欧曼为期
两天的“节油、安全” 驾驶培训，活动期间，所有学
员都掌握了节油驾驶理论和安全驾驶理论技巧，进
一步改善了驾驶习惯。

关爱重卡司机下一代 助推中国梦
作为一名企业公民，福田戴姆勒汽车从对车的

关注上升到对人的关注， 不仅要打造高品质好车，
还在关心驾驶员下一代，积极肩负起企业的社会责
任。 关心重卡司机下一代、用实际行动驱动中国重
卡梦，欧曼发起“关爱重卡司机留守儿童 欧曼在
行动” 的公益活动并发出倡议，呼吁社会各界给予
重卡司机家庭留守儿童更多的关注和温暖。

福田戴姆勒汽车引进欧洲先进技术和管理，实
现产品和服务双升级， 从车和人两个方面入手，为
用户带来全新价值的同时推动我国物流行业的快
速发展，助推中国从重卡大国向重卡强国迈进。

更可喜的是，我们看到像福田戴姆勒汽车这样
的企业，肩负起企业的社会责任，关心重卡司机，更
关心重卡司机的下一代，从祖国的明天入手，为实
现中国梦而积极努力。

全价值进化
超级雅阁卖点剖析

它是一款风靡全球的中高级车，全球
销量超过 1900 万辆； 它承载了中国 150
万消费者信赖，从问世便树立起同级技术
标杆。

它是雅阁，以不变的卓越品质及前瞻
科技， 不断刷新着中高级车的价值理念。
近日，第九代雅阁以“超级雅阁” 之姿正
式上市，欲再次改写中高级车市格局。

9 月 12 日，第九代雅阁上市，新车拥
有 2.0L、2.4L与 3.0L三种排量， 官方指导
价格为 20.68万 -29.88万元。 上市会现场
更像一场科技盛宴，Honda 研发的全球最
先进的类人型机器人———ASIMO 的倾力
出演，迅速将现场气氛拉到了高潮。

广汽本田执行副总经理郁俊表示：第
九代雅阁已经超越了传统意义上的换代
概念，是雅阁品牌的全新集大成者，更是
中高级车市的超级颠覆者。

以科技革新刷新行业标准
作为国内首款搭载 Honda 最新技

术———地球梦科技的车型，第九代雅阁采
用三种排量动力系统，包括高维度平衡的
2.0L发动机、全新进化的 2.4L发动机与全
新开发的 3.0L 动力。 其中 2.4L� i-VTEC
直喷发动机的性能得到全球认可，获得了
2013全球十佳发动机称号，是当之无愧的
自然进气之王。

科技革新，极致驾悦科技成就超级安
全护航。 驾乘皆宜的第九代雅阁是 Honda

最新的 FUNTEC 的完美诠释者， 得到了
本田 F1 赛车设计团队工程师的倾力打
造， 为消费者打造人车一体化的操控性
能，不仅将精准路面感受与舒适驾乘体验
完美统一，并在大幅提升舒适性的同时也
使其行驶的稳定性达到了同级最强。

同时， 新世代 ACE 高级兼容性车身
结构、CMBS 碰撞缓解制动系统等， 一系
列以人为本的安全设计，全面提高了第九
代雅阁的安全属性， 在最为严格的美国
IIHS（美国公路安全保险协会）碰撞测试
中，第九代雅阁力压多款人气车型，斩获
“2013年度最安全车型”荣誉。

第九代雅阁用以上三大超级革新，一
改消费者心中原有“日系车型的优势是舒
适与经济”的印象，大幅提升技术等级，以
全价值进化的综合实力强势刷新行业标准。

再次提升高信赖感的服务
雅阁在国内车市已腾飞了 3 代车型，

创造 14 载的辉煌佳绩、150 万用户的无限
信赖，以及 14 亿关于驾驭的梦想。 现在，
九代雅阁传承了历代雅阁精神， 即全面、
科技、舒适、豪华的传统，体现的是一种忠
于不凡的雅阁精神；另一面，它也在唤醒，
那是以口碑与销量为背书的雅阁情怀。

作为全价值进化科技旗舰，九代雅阁
是当之无愧的“超级雅阁” ，在树立车市
新高度的同时， 也势必将以王者之势，再
一次擎动世界。

欧洲新价值绽放长春
欧曼 GTL 开启重卡全体验时代


