
… 盘点 交银双息平衡配置灵活

中国股民可能多少会有感叹：
股债风格的切换很难把握，而且很
多上市公司分红较少，到底什么样
的投资产品才能真正帮自己达成
理财目的呢？已于8月7日起发行的
交银双息平衡基金， 同时具备了
“双息平衡”和“定期支付”两大亮
点，或许为投资者锁定收益、保持
稳定现金流提供一个不错的选择。
交银双息平衡精选那些具有较好
现金分红能力、长期增长潜力且估
值水平合理的上市公司股票以及
具有较高息票率的债券，通过平衡
配置，追求基金资产在风险可控前
提下的持续增值，充分享受股票分
红和债券利息的双重收益。

■三湘华声全媒体记者 黄文成

易方达推出微理财1.0

继近日微信5.0版本携“微支
付”功能闪亮登场后，即有金融企
业马上跟进，将互联网金融的创新
再次推向新高潮。据悉，易方达在
微信上推出了“易方达微理财”服
务号并上线菜单式“微理财”功能，
投资者可在手机上通过微信操作
易方达旗下全部基金的申购赎回、
账户查询、货币基金T+0赎回等指
令，整个交易过程流畅便捷。在易
方达基金的“微理财”平台上，有一
个特设功能———“金钱包” 自助理
财。据悉，通过这个金钱包可实现
货币基金实时赎回， 资金实时到
账，还可以通过“金钱包”以一折费
率申购易方达旗下所有基金。

■三湘华声全媒体记者 黄文成
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冰箱行业新老共生 新晋三杰各有特色
与空调、 彩电传统品牌牢牢霸

踞主导地位不同， 中国冰箱行业呈
现出“新老共生” 格局。 虽然海尔、
容声依旧强势， 却未能阻止新生代
品牌顽强地从夹缝中成长，其中，奥
马、晶弘、帝度三个品牌表现最为扎
眼，被誉为“冰箱三杰” 。

“新三杰” 实际上是一个相对
“老三杰” 的概念，大家一般认为，
海尔、美菱、容声是中国冰箱三大传
统品牌，目前仍居于市场主导地位。
曾经是冰箱“四朵金花” 之一的新
飞，近年来风波不断，显现出凋零迹
象。

奥马、晶弘与帝度的共性是，企
业成长性好，品牌知名度迅速提升，
产品和技术具有较强竞争力。 同时，
三大品牌各有特性。

其中，奥马品牌个性最为明显。
作为新生代冰箱品牌知名度最高的
一个，奥马连续 4 年蝉联“中国冰箱
出口冠军” ，连续 5 年蝉联“中国向
欧盟出口冰箱最多企业” 。海尔曾经
是中国冰箱出口老大，2009 年易主
奥马之后，一直未能扳回这一局。

家电专家刘步尘将奥马的企业

优势概括为 “富士康的规模生产能
力” +“欧盟标准的品质管理能力” 。

欧盟有全球最挑剔的客户。 就
是这个全球最挑剔的客户， 把大量
的冰箱订单交给了奥马。 这不是偶
然的，而是综合考察、反复比较之后
的选择。

奥马国际营销负责人表示，和
奥马有第一次合作的客户， 后来基
本上都把订单都交给奥马，“这是出
于信任，信任来自本身” 。 未启动自
主品牌战略之前， 奥马在冰箱代工
行业已是名声显赫， 被比喻为中国
“冰箱界的富士康” 。

近年来，奥马积极吸纳韩、日国
际高端技术和管理人才加盟， 逐步
形成复合竞争优势。

奥马将这一优势概括为 “日本
品质，韩国设计，中国制造” 。冰箱的
趋势是节能、绿色、环保。 奥马是国
内率先推出符合欧盟 A+++ 标准冰
箱的企业之一， 也是较早推出日耗
电仅有 0.29 度大冰箱的企业。 节能
环保，一直是奥马的产品特色。

同时与其他品牌不同， 奥马作
为一家专业制造、 研发和销售冰箱

的企业， 这种专注的发展促成专业
的力量，“奥马 = 冰箱” 的品牌形象
日渐深入人心。

晶弘是近年来冰箱行业冉冉升
起的一个新星， 晶弘给人们留下的
最深印象是背后站着格力。

虽然此前格力多次表示坚持专
业化战略， 晶弘冰箱仍以 “曲线救
国”方式进入格力体系。进入格力体
系对晶弘意义重大， 可确保晶弘无
销售渠道后顾之忧。 刘步尘分析认
为， 晶弘冰箱的最大优势就是背后
站着格力，“但是， 晶弘最终还是要
从格力的背影中走出来” 。

帝度是诞生最晚的冰箱品牌，
也是成长性很好的品牌。 目前，帝度
冰箱销量还比较小， 无法与奥马等
其他品牌相比，人们对帝度的信心，
主要来自它准确的品牌定位， 以及
它给公众留下的时尚、 年轻的品牌
印象。 刘步尘认为，帝度的优势在于
起点比较高、 品牌意识强，“需要加
强的是产品力这一块” 。

总体看来， 三大新生代品牌各
有优势， 未来谁将率先跻身强势品
牌之列，尚有待观察。 （林云）

深圳国际礼品展力推家纺色彩攻略
享受过环保中空纤维的舒适，

体验过感官睡眠的效果， 想不想再
来点时尚激情，去彩色的梦境环游，
让每一抹亮色都为你带去一份活
力。 如今，“色彩营销”攻势正盛，给
不缺技术和人才的家纺业提出了新
一轮挑战。

10 月 20 日，“第 21 届中国（深
圳） 国际礼品及家居用品展览会”
将在深圳会展中心开幕。

罗莱、恒源祥、堂皇、怡莲、宝
缦、欣雨同舟、孚日、金号、洁丽雅、

梦百合等家纺巨头高举潮流风向
标， 为 16万到访嘉宾打造一个多姿
多彩的新世界。

深圳礼品展上，罗莱、孚日、堂
皇等都开始用多种多样的色彩搭配
取代纯色，或是卖萌的卡通明星，或
是抽象的几何图案。

图案设计大气，简洁，富有表现
力，色彩活泼生动，其时尚惊艳的第
一观感， 就征服了越来越多的年轻
人。

而在印象主义设计方面， 堂皇

创新的将用于服饰的刺绣工艺，引
用至家纺中。 贴布绣花风格别致大
方，配合频密的针数，使得刺绣版面
平滑、齐整，再现了中华水墨画的神
韵，既有“中式古典感” ，又能突出立
体效果打造出梦幻的印象感觉。

深圳礼品展开幕同期， 还有广
州、香港大型贸易展会交错举行，一
趟旅程，遍览粤港三地黄金商机。 现
起登陆展会官网预登记， 拿到免费
的专属入场券， 尽情体验中国家纺
积蓄的时尚精神。

东风标致 301—新生代品质先锋中级车
作为标致品牌调整发展战略后

的首款全新车型，301将在 11月登陆
中国。得益于上半年全新标致 301在
全球 30 多个国家取得的成功， 随着
东风标致“301 之路” 在成都正式启
动，国内消费者对这款全新车型的期
待已日渐高涨。

东风标致 301 定位于 “新生代
品质先锋中级车” ，在标致品牌全新
命名体系中，尾数“8” 代表了现有成
熟产品及其换代产品，而尾数“1” 则
是针对全球市场开发的全新产品。

全新标致 301 汲取标致汽车百
年造车设计工艺精髓， 集全球品质、
致雅设计、 先锋配置三大优势于一
身，是标致品牌全球化战略转型的重
要产品。东风标致 301凭借致雅的造

型设计，和超越同级别产品的先锋配
置，将理想用户锁定为“第一次购车
的新生代人群” ，努力成为“30”岁以
下新生代人群人生的第“1”款车。作
为新生代人群的购车首选，必须要求
产品不仅要有符合大众审美的外表，
更要有强劲、 富有竞争力的产品配
置，301凭借双重专家的协力打造，挑
战“人生第 1车” 势不可挡。

搜狗营销峰会将抵长沙 助湘企创赢天下
据悉，2013 年 9 月 13 日，以“营

销聚力·创赢天下” 为主题的搜狗高
成长企业营销峰会将再次来到长沙，
为湖南企业带来网络营销的最新思
路，解读企业营销的新趋势，分享网
络营销的实战经验，共商企业制胜网
络营销之道。

此前，搜狗营销峰会已在上海、石
家庄、郑州、武汉、广州、深圳等诸多城
市成功举行， 受到当地企业的热烈欢
迎，此次长沙之行，搜狗将与在湘企业
一起分享企业网络营销的经验。

据主办方介绍，此次搜狗营销峰
会将为企业带来一种新的营销思
路———“场景营销” ， 在不影响受众
体验的前提下，将营销置于受众的搜
索、输入、浏览、阅读等各种上网场景
中，既不会影响用户上网体验，又能
实现企业信息海量精准的投放，一举
多得。

据 CNZZ 数据显示，6 月 24 日
搜狗搜索市场份额达到 10.50%，较去

年同期增长了 47%， 与 2013 第一季
度相比，增长率达到 26%，并呈持续
增长态势； 搜狗输入法市场份额
87.81%，稳居第一；搜狗高速浏览器
是国内第二大浏览器，搜狗导航排名
第三。搜狗多入口大平台模式使企业
客户的信息展现机会大大增加，营销
的投入产出效果更佳，使企业营销实
现真正的“海量” +“精准” 。

本次营销峰会承办方湖南引擎天
下网络科技有限公司董事长陈铭表
示：与搜狗合作多年，我们见证了搜狗
的不断成长， 见证了搜狗凭借自身优
势吸引了越来越多的企业客户， 这次
营销峰会搜狗一定会为长沙企业带来
营销新方法， 为长沙企业提升运营效
率和营销效果提供巨大的市场助力，
吸引更多的企业与搜狗合作。

据搜狗 Q2 财报显示，期内搜狗
实现营收 5000 万美元， 较去年同期
增长 64%， 比上季度增长了 27%，是
目前增长最快的互联网公司。

在“隐退”中国资本市场18
年后，国债期货将重新复出。证监
会新闻发言人在8月30日下午的
发布会上称，5年期国债期货合
约拟定9月6日上市交易，中金所
也于当天公布了5年期国债的期
货合约。

统计数据显示，截至2013年
3月底， 中国记账式国债余额已
经达到7万亿元， 是1995年国债
期货试点时期可流通国债存量的
70倍。而此次国债期货“重出江
湖”后，普通投资者是否也能够从
中分得一杯羹？

“此前拟定的个人投资者开
户门槛与股指期货门槛一样，为
50万元。” 国联期货李智称，“不
过不排除不设门槛的可能。”因为
上周五发布的《5年期国债期货
合约》 中并未提及投资者开户门
槛的问题， 具体还得等中金所最
终的消息。

而关于交易保证金方面，中
金所公布的规则为最低合约价值
的2%，如按照1手为100万元面值
标准，投资者最低需缴纳保证金2
万元。此外，临近交割月份时，交
易所将分阶段逐步提高该合约的
交易保证金标准至3%、5%。

据了解，5年期国债期货采
取百元净价报价的方式， 日内价
格最大波动限制为上一交易日
结算价的±2%。对此，李智表示，
由于波动幅度较小， 大部分个人
投资者很可能不会选择这一品
种， 国债期货将以机构投资
者为主，而这也可能导致
上市初期交投不会很
活跃。

9月6日，国债期货“重出江湖”
开户门槛尚未公布，交易保证金或最低2万元

从上周五板
块热点来看，一些
涉及国债期货的
股票已出现异动，
国债期货的推出
反而给市场提供
了一个新的炒作
热点。

有分析人士
认为，三类股有望
受益国债期货推
出，成为“大热门”
题材。首先，参股
期货公司的上市
公司， 如中国中
期、 厦门国贸；其
次是证券公司，如
方正证券山西证
券、 国海证券；最
后就是持有国债
的大机构。

据郑州商品交易所相关负责人介绍，动力煤期货合约和规则
的前期设计工作已经完成，最快将于今年9月中旬在郑商所上市。按

照已公布的《动力煤期货合约（草案）》，动力煤期货合约的交易单位为
每手200吨， 目前发热量为5500千卡/千克的秦皇岛港口动力煤平仓价为

550元/吨左右。据此计算，一手动力煤期货价值总额为11万元，按期货公司
8%的保证金比例计算，投资一手动力煤期货需要8800元。

■三湘华声全媒体记者 黄文成

三类A股受益
“国债概念”

链接
动力煤期货或本月挂牌


