
《快消周刊》发起
的银勺子餐饮调查很
有意义， 食品安全是
消费者最关心的话
题。 这个调查也恰逢
其时，9月1日起长沙
市将全面禁止经营场
所使用散装油， 这能
够监督餐饮企业使用
正规的食用油， 杜绝
劣质油上餐桌， 从而
保证了消费者的饮食
安全。

值得注意的是，
品牌企业一般都使用
品牌油，这点大可以放
心，银勺子餐饮调查还
可以选择一些小型的
餐馆作为重点调查对
象， 更能起到监督作
用。另外，还可以联系
食安办一起来做调查，
这样更加有权威性。

■三湘华声全媒体
记者 何梦青

湖南省餐饮协会
会长周新潮

惟楚有才， 于斯为醉。8月
10日，湘酒领袖、中国文化白酒
领军品牌———酒鬼酒在大本营
市场又推新作， 湖南专销产品
“柔和红坛” 强势登陆家乡市
场， 只为家乡父老尊贵独享。
“柔和红坛”沿用黄永玉大师亲
自设计的冠绝天下的酒鬼酒麻
布袋瓶身， 采用仿水晶透明包
装， 一改酒鬼酒原先古典传统
的包装风格，凸显时尚和品位，
更符合当今商务、 婚宴用酒表
达盛意款待之情的消费需求。
酒体经过精心调制， 品质相对
原有红坛有较大提升， 更为绵
柔醇和、幽雅细腻、回味悠长。

酒鬼酒产于中国最具神秘
色彩的地域———湘西。 自古以
来，湘西土家族、苗族等少数民
族，每年都会酿造一批美酒，用
特制陶坛密封起来， 放入深山
溶洞中贮藏， 遇到大喜之事或
是祭祖、祭神之时，才将多年存
储的陶坛美酒从洞中取回，隆
重开封，畅饮美酒，故名“封坛
酒”。 酒鬼酒一直沿袭已列为
“湖南省非物质文化遗产”的湘
西少数民族酿酒技艺， 每年都
会将最好的优质基酒以陶坛密
封贮存于溶洞中，至今，酒鬼酒
贮存年限达十五年以上的封坛
酒竟达万吨之多， 这也是酒鬼

酒“柔和红坛”产品品质保证之
所在。

“在中秋、国庆佳节即将来
临之际，‘柔和红坛’ 将是各位
消费者首选的无上妙品。”据酒

鬼酒相关负责人介绍， 酒鬼酒
“柔和红坛”全新上市，主要定
位于家庭宴席、 商务宴请以及
走亲访友的消费者。
■三湘华声全媒体记者 吴涛

酒鬼酒柔和红坛全新上市

2013年8月13日 星期二
编辑/刘玲玲 图编/言琼 美编/张元清 校对/曾迎春A32

http : //cs . voc . com . cn
快消

快消资讯…

楼梯口播放厨房监控画面

8月10日，记者与5名餐饮调
查员来到餐谋天下松桂园店。刚
上楼梯，4台大屏液晶电视就出
现在大家眼前。不过，电视里播
放的不是精彩的电视节目，而是
一群身穿厨师服、头戴高帽的人
正在餐厅忙碌的画面。

“曾经有顾客对我们的监控
画面产生了质疑，认为我们播放
的是事先录制好的视频。” 餐谋
天下管理有限公司运营部总监
牟玮子告诉调查员，“后来，我们
带他去了厨房参观，他才相信确
实播放的是实时监控画面。”

牟玮子介绍，餐厅的监控器
从早上九点半就打开，一直到晚
上收市才关掉，视频都是全天播
放，进店用餐的顾客可以看到菜
品从准备到制作的全部过程。

眼见为实。调查员进入厨房
实地探访。在厨房尽头的一面墙
顶上，大家果真看到了一个摄像
头。为了验证摄像头是否真的有
效，记者安排了一名调查员前往
餐厅楼梯口的电视机前观看。该
调查员在监控画面中看到了大
家的身影，证实了厨房监控的真
实性。

“在厨房安装监控器只是第
一步，下一步，我们的新店将会

采用全透明厨房，消费者观看起
来更加直观。”牟玮子介绍，透明
厨房将会是未来的一个趋势，尽
管成本很高，但为了赢得消费者
的信赖，公司正在计划筹建透明
厨房。

不同的菜使用不同的油

厨房里， 调查员们重点查看
了餐厅的用油情况。 在厨房工作
台下方， 调查员看到了三种不同
品牌的食用油， 分别是盈成菜籽
油、津源调和油和金龙鱼花生油。

“为什么会有三种品牌的食
用油？”调查员提出了疑问。“这是
我们餐厅的特色， 不同的菜使用
不同的食用油烹调， 会有不一样
的口味。” 餐厅厨师长向记者介
绍。

厨房另一个角落里，调查员
又发现了一个铁制的桶状物，大
家不明就里，便围过去查看。“这
是一个餐厨垃圾处理器。” 同是
在餐饮行业工作的调查员娄伟
告诉大家，并顺势向厨师长提出
了一个专业问题，“餐厅的二次
用油是如何处理的？”

“我们做菜用过的油一般不
会反复使用，比如做鱼用的油一
定会倒掉，因为再做其他菜就会
有腥味。”厨师长介绍，厨房废弃
的油会倒进餐厨垃圾处理器，由

专门的餐厨垃圾处理公司回收
处理。

仓库货架标明最高储存量

参观完厨房，调查员一行来
到了仓库。资深调查员罗贤明提
起一桶食用油仔细察看起来，
“这些油的生产日期都是2013年
的，很多餐厅都使用的是去年的
存货，餐谋天下这点值得表扬。”
大家对此都表示了肯定。

“现在天气炎热， 食品最好
都使用今年生产的，不然很容易
过期变质。” 牟玮子向调查员介
绍， 为了保证食品的安全性，餐
厅也动了许多脑筋。

仓库的货架上，整齐摆放了
各种各样的食品调料，每种调料
下方对应了一行字，标明了最高
用量和最低用量。比如鸡汁对应
的货架下方，写着进货最高6瓶，
出货最低1瓶， 调查员对此很是
好奇。

“餐厅按照不同调料的日常
使用量来备货，为了保证调料的
新鲜，避免货物积压，平均两天
进一次货，这些最高用量和最低
用量就是为了方便仓库管理员
统计的。”牟玮子介绍，餐厅的调
料都由公司统一配送，仓库管理
员依据库存数据上报公司进行
采购。

不同的菜用不同品牌的食用油
餐谋天下楼梯口就能看清厨房

当珠宝与婚纱邂逅，将演绎出
怎样一场梦幻华美的珠宝婚纱盛
宴？

8月10日， 彩色珠宝权威EN-
ZO联合高端婚纱品牌法缇新丝
路，在长沙法缇新丝路旗舰馆举办
了一场美轮美奂的高端珠宝婚纱
品味沙龙。

活动现场，俨然已被打造成华
美卓绝的宫廷，来自台湾的时尚大
师李明川现场分享珠宝婚纱搭配
秘籍，模特们身着ENZO与法缇新
丝路多个系列的高端定制珠宝与
婚纱，向现场嘉宾展示了台湾婚纱
及ENZO珠宝婚庆系列的完美搭
配，从小鸟依人的甜蜜，到被爱呵
护的幸福； 从风情万种的美艳，到
雍容优雅的风华……瑰丽珠宝与
唯美婚纱相得益彰。

ENZO珠宝此次携手高端婚
纱品牌法缇新丝路与李明川老师
倾力打造最美新娘，意在与准新娘
们分享扮美心得，让大家见证彩色
珠宝的非凡魅力。

ENZO珠宝
来长沙打造最美新娘

你知道喝茶吗？你会品茶吗？
日前，2013大益论茶“我为茶

狂”强势开赛，力图寻找中国茶界
“最强音”。据悉，大益论茶源自于
“勐海论茶”，是一年一度全民参与
的品茶辨茶大赛。迄今已成功举办
三届。

此次比赛由海选、复赛、决赛
组成。目前，上海、广州、苏州等赛
区已纷纷开赛。至8月7日止，全国
各赛区报名人数已达10972人。

■三湘华声全媒体记者 刘玲玲
吴涛

茶界也寻最强音

日前， 金枫酒业发布半年报，
公司2013年上半年实现营业收入
4.77亿元，同比增长12.59%，实现
归 属 上 市 公 司 所 有 者 净 利 润
6796.72万元，同比增长15.29%，基
本每股收益0.15元/股。 半年报显
示，金枫酒业上半年黄酒销售收入
同比增长12.57%，其中中高端产品
销量同比上升12.59%。

金枫酒业中期净利增15%

未来数天，蒙牛并购雅士利这
项百亿并购的结果将最终揭晓。日
前，蒙牛方面人士表示，今年8月13
日要约期结束，届时中小股东接受
要约收购的情况将会明了。这将决
定雅士利是否继续保持上市地位。
按照香港联交所的规定，流通股股
东比例低于10%的上市公司需要
退市。

蒙牛并购雅士利
今天收尾

“厨房重地， 闲人
免进”。如今，这个不成
文的规定将被打破。

8月10日， 由三湘
都市报《快消周刊》发
起的银勺子餐饮调查来
到餐谋天下餐厅，5名餐
饮调查员与记者一道参
观了餐厅厨房，并对餐
厅提出了建议。

行业
点评

调查员正在仔细查看餐厅所用原材料的生产日期。 记者 刘玲玲 摄

“柔和红坛”上市，首批5家经销商签约总金额达2080万元。

餐饮调查·餐谋天下


