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告诉你，乱吃醋也有风险
天地壹号可能是醋精勾兑

“给健康加道菜，第五道菜———天地壹号”，还记得
天地壹号这句广告语吗？但，最近天地壹号这道“菜”却
深陷勾兑门，涉嫌以“三精一水”勾兑劣质苹果醋饮料，
其健康饮品形象深受质疑。

近日，《时代周报》报道“天地
壹号在生产过程中存在或潜伏大
量危害消费者健康的事实”，令国
内醋饮料龙头企业天地壹号陷入
“勾兑门”风波。

据了解， 该媒体曝光天地壹
号公司自创建以来， 就从未真正
用过新鲜苹果汁酿造苹果醋，苹
果汁的原料都是浓缩的陈年果
汁， 常年通过汇源果汁等果蔬汁
公司批量进货， 再勾兑制作成苹
果醋系列饮料。

该报道称， 该报记者除了发
现工厂内有近百桶浓缩果汁、醋
汁、香精等原料外，还有员工对该
记者表示，产品“就是加入醋精、
香精混合在一起做成的”，但真正
的果醋却是由苹果汁经过两次发
酵（酒精发酵、醋酸发酵）而成，一
般需要2到6个月。

另外， 该媒体还称天地壹号
公司没有冷库， 从未按规定将浓
缩苹果汁冷藏保鲜， 只在常温下
随意存放。

8月12日，记者走访了长
沙市内沃尔玛、新一佳、步步
高、 人人家等多家超市发现，
长沙市场上难见天地壹号苹
果醋的踪影。

沃尔玛黄兴路店，在果汁
饮料专区摆放着优蜜、 和丝
露、 惠宜等品牌的多款苹果
醋， 但不见天地壹号苹果醋
的身影。其中，优蜜为湖南本
土品牌，和丝露、惠宜则是河
南外省品牌。

此外，记者发现这些品牌
中有简单的纸盒包装的，也
有精美的玻璃瓶装的， 且这
些品牌之间价格也有一定差
异。 例如，488ml纸盒装和丝
露苹果醋售价5.8元，330ml
玻璃瓶装和丝露精酿苹果醋
售价4.5元，375ml玻璃瓶装
优蜜苹果醋12.8元。

“我们没有销售过天地壹
号的苹果醋， 据了解他们在
湖南区域并没有铺货。 在我

们超市优蜜、和丝露、惠宜这
三个品牌都销得不错，尤其是
优蜜销量最好。” 一名沃尔玛
的销售人员表示。

“我知道天地壹号被指是
醋精勾兑的新闻，而且一直以
来都有听说果醋行业存在着
勾兑现象，现在看了这个新闻
还是担心的。” 几名正在超市
挑选果汁的消费者表示，如今
只要涉及食品安全问题，大家
都格外小心和敏感。

8月12日， 针对天地壹号有涉嫌
存在用醋精生产苹果醋等问题，记者
联系了天地壹号饮料股份有限公司。

“8月9日至11日，公司连续邀请
近百家媒体记者到位于江门蓬江区
棠下镇的两家工厂参观，并召开媒体
说明会，我们董事长陈生也对报道中
指出的多个问题进行了解释。” 天地
壹号饮料股份有限公司公关部田经
理表示，天地壹号在湖南市场并没有
铺货商超，但不排除有经销商代理。

随后， 在给记者的采访回复中，
天地壹号董事长陈生表示，天地壹号
车间里没有一滴醋精， 媒体可能把
‘醋基’误读成‘醋精’了。公司苹果醋
的生产工艺为先将苹果汁进行一次发
酵制成苹果酒（天地壹号公司内部称
之为醋基），再通过封闭式管道进入二
次发酵车间。“公司从汇源等厂家采购
的苹果汁，采购量与生产量完全匹配，
有关部门完全有能力从我们的采购量
和生产量换算是否有加醋精。”

“在0~4℃储存条件下，苹果汁保
质期为两年。 公司拥有可以容纳270
多吨容量的冷库。” 陈生表示隔年不
等于过期。生产区苹果成熟期一般在
十月份左右，采摘和榨汁只两、三个
月的时间，鲜果和果汁都要进冷库储
存。

除此之外，记者还尝试联系了本
土品牌湖南优蜜食品科技有限公司，
但该公司行政部李女士表示，公司领
导出差目前不能接受采访，截至记者
发稿前未收到相关采访提纲的回复。

■见习记者 邓倩

【背景】
被曝勾兑、 使用隔年苹
果汁等

【市场】
湖南未铺货 难见天地壹号踪影

【企业】
不可能加醋精
苹果汁隔年是正常

从上面的分析来看，目前部分
消费者对“洋奶粉”的迷信，实在有
些不合时宜。用品牌专家王永的话
讲， 质量问题从来就没有国界，迷
信洋品牌的人该醒醒了。

乳品本来就是易变质产品，乳
品生产又有着超长的产业链条，养
牛、制品、运输、存储、交易，哪一环
都不能掉以轻心，一点疏忽就能酿
成大祸。 那么对乳品安全事件，到
底应该怎么看？用中国工程院陈君
石院士的话说：食品安全不存在零
风险，这不符合科学，也不现实。消
费者要有“可接受的风险”这个概
念， 通过一定的自我保护措施，有
效降低食品安全风险。从这个角度
来看，其实中国因为对食品安全问
题最敏感， 把控和监管得更严，相
对来说更保险。

奶粉安全与否不在于姓“洋”
还是姓“中”，国外企业如果监管不

力， 也会出现重大的食品安全事
故； 国内企业如果质量把控够严，
也一样能生产让宝宝健康成长的
好产品。 食品安全也许将是一个
需要三方携手才能共同逼近完美
的永久性命题： 政府需要尽量全
面地披露信息， 营造一个开放的
市场环境； 企业需要严控质量管
理， 无论出不出问题都勇敢承担
其该有的责任；而消费者，则需要
在接纳这样的现实后，擦亮眼睛，
避免被情绪裹挟，学会用科学、理
性的态度为自己的宝贝挑选最好
的“口粮”。

恒天然栽在了一根管道上，无
论对中外企业， 都应该引以为戒。
这也再次说明，无论是国内品牌还
是国外品牌， 消费者也应一视同
仁，不管姓“洋”还是姓“中”，用理性
的思维，选择合适的产品。

■三湘华声全媒体记者 何梦青

“洋奶粉迷信”该破解了
奶粉安全与否不在于姓“洋”还是姓“中”

自从新西兰恒天然的乳
清蛋白被肉毒杆菌污染的消
息一出，可瑞康等洋奶粉品牌
纷纷落马。国内部分原来推崇
洋奶粉的消费者被一棒打懵：
洋奶粉咋能出这事？我该去买
什么样的奶粉？

食品安全是关乎民生的

大事， 一则是因为民以食为
天， 这是千家万户的吃饭问
题； 二则我国食品安全确实
出过问题， 让消费者吃过大
亏， 所以大家对食品安全格
外敏感。而在奶粉问题上，因
涉及孩子， 所以中国消费者
对食品安全“零风险”的诉求

更高， 也因此产生了对于
“100%纯净” 的洋品牌奶粉
的追捧。

但洋奶粉是否真的百分
百安全？如今，这个看似简单
的问题，恐怕需要我们有抽丝
剥茧般的耐心， 才能还原真
相，找到答案。

第一个信息：洋奶粉的生
产管理流程至少不像我们想
象中那样“完美”。这次恒天
然乳清蛋白的问题， 出在一
段管道上。 那么奶粉生产管
道污染是个什么性质的问
题?�举例说，2000年6月底到
7月中旬， 日本有14555人被
感染，感染源来自日本当时最
大的牛奶生产商雪印乳业。事
故主要原因就是因为生产过
程中的卫生条件很差，生产管
道不合格， 而且长达3周没有
清洗消毒。这件事情直接引起
了雪印奶粉倒闭。可见管道消
毒对于乳业绝非小事，洋奶粉
这个跟头一而再再而三跌在

了管道消毒上，暴露出的就是
生产管理问题。

第二个信息：洋奶粉也同
样要面对食品安全这个世界
性难题。 可瑞康等品牌奶粉
都是国际知名品牌。 他们的
上游企业更是恒天然这样的
“可靠户”。 但当上游出现问
题时，他们既没能查出来，更
没能堵截住， 唯有事后“回
收”了之。这样的质量事件仅
仅只是“洋奶粉” 的冰山一
角。 记忆力好的读者朋友肯
定还记得今年年初的恒天然
奶粉双氰胺事件。 如果再追
溯， 当年让欧洲举国哗然的
二恶英事件、日本奶粉铯污染

事件、 韩国乳品甲醛污染事
件，还有美赞臣蛋白质不达标
被退货、惠氏奶粉坂肠杆菌超
标、雀巢奶粉碘超标等等……
几乎所有国际知名的“洋奶
粉”企业，无一幸免。

第三个信息：在全球化背
景下， 原料供应早已经全球
化，仅以品牌姓“洋”姓“中”说
明不了什么。恒天然这次事件
中，不仅涉及新西兰自身的奶
粉， 包括澳大利亚、 中国、越
南、俄罗斯、泰国全都有品牌
涉及。可见在全球产业链条大
分工中，你中有我，我中有你，
产品质量早就不能以简单的
国别区分。

近期的恒天然事件的新闻中，透露出来了三个信息：


