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水王星火爆亮相
市民热情参与

7月27日晚7点，河西通程商业广
场上人头攒动，欢呼声、呐喊声、歌舞
声，完全“侵占”了人们的耳朵，舞台
上的精彩表演吸引了上千市民观看。

热闹的不只是表演舞台。在舞台
下，作为首次在社区文化节闪亮登场
的“水王星”， 便成功俘获众人“芳
心”。水王星“社区创业大赛”激发了
广大社区民众的参与热情，报名十分
踊跃，前来咨询和报名的民众将水王
星展台前的两张报名桌围得水泄不
通。

“大家不要拥挤”“大家都可以排
队报名”“我们有工作人员专为大家
讲解创业大赛的相关情况”“报名者
还可获得一份礼包”， 这样的声音响
彻晚会现场！

“之前太多人了， 大家都围在展
台前根本插不进去。” 刚排队报完名
的小伙宁成君表示，自己是一名刚毕
业的大学生，目前正在找工作，“现在
就业压力大，工作不好找，学校也是
鼓励大学生创业的，现在水王星提供
了这么好的一个平台和一笔可观的
创业基金，我当然想试试。”

据了解，当晚现场报名的参赛者
有近百人。如果你当天没能在社区文
化节现场，也可以通过“水王星”的免
费咨询电话 400-750-7188报名参
赛。

挑战自我
20万创业基金等你拿

既然是创业大赛，当然会为大家
准备诱人的创业基金。

只要你年满18周岁，就可以免费
报名参加由“台湾饮用水优化专家”
水王星独家冠名的长沙首个社区实
战营销创业大赛活动，大赛总冠军将
获得20万元创业基金，实现你的创业
梦。

据了解，活动预计共举办27场社
区“创业大赛”预选赛，既接受广大市
民现场报名，也可在水王星各专卖店
报名。预选赛活动以“实战营销”的模
式进行，参赛者每销售一台水王星产
品均可获得卖出款项15%的创业基
金，每场报名活动结束后至下场活动
前，水王星产品销量最高的报名者即
为该社区优胜者。

“想挑战自我的，就来参加吧。我
们举办此次活动不仅是希望长沙社
区居民认识水王星的产品，更重要的
是给所有怀抱创业梦的年轻人一个
实现梦想的平台。” 长沙水王星环保
科技有限公司招商部经理李刚介绍，
总决赛同样采取实战营销的方式，每
位预赛优胜选手在主办方指定时间、
地点进行产品营销，营销产品、宣传
资料、道具由活动主办方提供，选手
的营销方式不限，总决赛将角逐出冠
军1名，给予20万元创业基金。

■见习记者 邓倩

“芙蓉王”和“白沙”品牌是湖
南中烟集团旗下的两大主力品牌，
经过多年培育，两品牌的市场价值
迅速提升，市场竞争力和影响力不
断增强。2013胡润品牌榜显示，两
品牌的品牌价值分别高达310亿元
和100亿元。目前，两大知名卷烟品
牌已经成为了企业参与市场竞争

的两驾“马车”，也是湖南中烟得以
快速发展的支柱与核心所在。

“白沙”系列卷烟品牌自研发
和推出以来，其品牌成长意图与市
场发展方向十分明确，其价位与风
格都是为中低消费终端群体“量身
定做”的。随着企业对中低消费市
场的发掘与研究，为“白沙”卷烟系

列品牌在发展进程中奠定了牢固
的基础。其所特有的风格、合理适
中的价位以及良好的吸食口味，已
经为中低消费者所熟知和认可。

而定位立足高端消费品牌的
“芙蓉王” 系列卷烟品牌则实现了
前所未有的扩张与发展，在激烈的
市场份额竞争中“脱颖而出”，拥有

了较为稳定的消费群体。特别是近
几年“芙蓉王”品牌的价值和市场
竞争力都得以快速提升，品牌发展
规模和覆盖面也得以不断扩大。整
个系列品牌发展呈现出由区域性
品牌成长为全国性大品牌、由低成
长性向核心竞争力等方向转变的
良好态势。 ■记者 吴涛

来长沙社区文化节还可以挣钱
水王星20万创业基金等你来拿

你有对创业的热情，你有对梦想的执着，你还有一身营销的好技
巧，那你还差什么？没错，就是它———2013水王星“社区创业大赛”，
一个让你一展所长的机会，一个帮你实现创业梦想的平台。

现在，这个梦想正在向你靠近。上周六，第四届长沙社区文化节
来到河西通程商业广场，由台湾饮用水优化专家———“水王星”全程
冠名的“社区创业大赛”，在社区民众的热情中拉开帷幕，启动现场报
名、电话报名。

三个湘字号品牌最有价值
有意思的是全是烟和酒

白沙和芙蓉王：“双轮”驱动 并驾齐驱

酒鬼酒：品质为本 造湘酒第一品牌

水王星“社区创业大赛”报名现场。

“近年来酒鬼酒公司，品牌建
设和企业经营都获得了长足的进
步， 酒鬼酒几乎每年都保持着
30%-40%的销售增长率和品牌
增长率， 这都要归功于酒鬼酒始
终立足于市场， 制定正确的战略
规划。” 酒鬼酒股份有限公司董
事、副总经理郝刚表示，此次酒鬼
酒荣登胡润中国酒类品牌榜，不
仅仅是对酒鬼酒的肯定， 同时也
是激励。经过近60年来的发展，酒
鬼酒的品牌形象和品牌魅力已经
深深的赢得了消费者的认可。

无独有偶，2012年9月26日，
华樽杯第四届中国酒类品牌价值
评议工作在京开展， 酒鬼酒以品
牌价值66.76亿元荣登中国白酒

二十强， 同时荣获中国洞藏白酒
品牌价值第一名、2012年度中国
十大最具价值品牌称号， 蝉联湖
南白酒第一，领航湖南白酒市场。

“我们要加强高端文化酒引
领的品牌效应， 以高端文化酒引
领中低档酒发展， 铸造酒鬼百年
品牌、 打造酒鬼酒品牌常青之
树。”郝刚介绍，酒鬼酒是湘西民
族文化的重要地理标志， 是具有
高贵血统和文化气息的白酒品
牌, 面对激烈的市场竞争和白酒
行业的高速发展， 酒鬼酒要不断
修炼内功和自我完善， 以更务实
的态度，一点一点积累、一年一个
台阶地做大做强酒鬼品牌, 为白
酒行业的发展注入新鲜的活力。

近日， 胡润发布2013
中国品牌榜。 在200个最具
价值的中国品牌中，总部在
湖南的芙蓉王、白沙、酒鬼
酒三个烟酒品牌有幸上榜。

今年是胡润研究院连
续第八年发布胡润品牌榜，
并第一次将上榜品牌数量
扩大到200名。200个最具
价值的中国品牌中，酒类品
牌中共有19个上榜，前三名
仍为贵州茅台、五粮液和洋
河。上榜酒类品牌的品牌价
值总和占总榜的6%， 其中
白酒品牌在酒类上榜品牌
中占有绝对的优势，上榜品
牌数量达到11家，酒鬼酒本
次则位居胡润白酒品牌榜
第九位。

上榜烟草品牌一共14
个， 全部都是国有品牌。品
牌价值总和占总榜的10%。
中华香烟蝉联中国最具价
值的烟草品牌，芙蓉王与白
沙分别位居品牌榜的第三
和第十位。

“中国品牌价值的上升
比我原来想象的要慢，但我
感觉这些企业在品牌方面
投资比以前大得多，并且有
很多创新。” 胡润百富董事
长兼首席调研员胡润表示，
胡润品牌榜旨在为中国品
牌扬帆。


