
7月17日，2013年上海国际婴
童展开幕，1400家参展商“火力全
开”。其中，销售排名全国前十的乳
企约有三分之二参展。

不过，兴致勃勃参展的背后，乳
业却经历着悄悄洗牌， 部分乳企在
“水深火热”中煎熬。业内人士认为，
对拥有自建工厂和自控奶源的乳企
来说，新政其实是一个新机遇。

【最严新政】
乳业或将有2/3企业出局

今年以来，国家以“组合拳”的
方式推出各项政策，从4月要求建立
婴幼儿奶粉配方奶粉产品质量可追
溯体系，到5月提议奶粉试行药店销
售，再到6月，九部委联合发文提出
“五不准”。一道道“急急如律令”的
背后， 似乎预示着乳业新一轮洗牌
的“风雨欲来”。

据了解， 目前我国有婴幼儿配
方乳粉品牌近500个，生产企业127
家，年产量约60万吨，但掌握现代技
术和把控奶源的企业寥寥无几。有
业内人士认为：“新政落实后， 未来
可能会有2/3的奶粉品牌出局。”

乳业专家王丁棉表示：新政出台
的最终目的是为了解决乳业品牌多、
市场乱的现象。在发达国家，市场上的
婴幼儿奶粉品牌不会超过10个，而我
国却超过400个，贴牌现象严重。

【突围之战】
有准备的企业已经走在前头

新政， 革了谁的命？ 王丁棉介
绍，对于有自控奶源的大企业，新政
规定无疑是最好的发展机遇。

7月17日上海国际婴童展，第
一次参加大型国际展会的澳优显得
很轻松。“最严乳业考核， 我们已经
提前‘交卷’。”相关负责人说。

今年上半年， 澳优对荷兰海普
诺凯的持股比例从51%提升到了
100%，并购拥有110余年历史的荷
兰老牌乳企，并对它全面控股，这在
国内乳企来说，还是头一遭。

“奶源是乳企赖以生存的根本，
澳优全面控股荷兰乳企， 构建了荷
兰澳优海普诺凯乳业公司为主，澳
洲、 欧盟等其他优质资源为辅的上
游产业链体系， 拥有从‘牧场到工
厂，研发到验证，品牌到销售’的全
自控全产业链。”澳优相关负责人介
绍。澳优每一罐在售的奶粉，都符合
从牧场到工厂到零售终端的质量控
制，并经生产企业、第三方检测机构
及进出口国政府严格的监控检查。

澳优相关负责人直言：“我们一
直在做一件有意义的事情， 不仅仅
是让产品出国，还通过并购，把国际
文化、品牌、优质奶源引进来，通过
品牌和产品的推力， 参与全球市场
竞争。” ■记者 杨迪

… 聚焦婴童展
! 小贴士
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荷兰驻沪总领事推广来自荷兰的优质乳品海普诺凯1897。

■记者 肖祖华
实习生 孙信汛 孔文艾

长沙进入三伏天，市民各
自想招避暑。然而，水里泡着、
吃夜宵喝冰酒、外出旅游这几
种最常见的避暑方式却带来
了不小的安全隐患。

7月17日， 湖南省消费者
委员会发布2013年第3号消
费警示，提醒广大消费者特别
是广大学生注意安全。同时在
避暑消费时应注意保留凭证，
以便维权。

吃路边夜宵悠着点

炎炎夏夜，吃夜宵、喝冰
酒是很多市民消暑的心头好，
但“祸从口入”的食物中毒事
件屡屡发生。数据显示，长沙
市中心医院每天要接诊数例
食物中毒案例，最多一天接诊
近10例。7月16日晚， 记者在
伍家岭南看到，凉菜、卤菜、烧
烤是夜宵摊主角，这些摊点大
多露天，没有卫生防护。

省消委提醒： 夏季是肠

道疾病的高发季节， 要尽量
少吃生冷、油腻、卤制食品，
绝对不要吃路边摊档食品。
同时， 购买食品前一定要仔
细查看标签标识， 要注意留
意食品是否还在保质期内。

旅游避暑别去“处女地”

天气太热，外出旅游避暑
成为很多市民的选择。但是近
期爆出的旅游事故值得我们
警醒：6月23日，长沙一户外团
队石门漂流遇险，4人落水失
踪 ，虽最终获救，但是却惊人
心魄。据了解，这一漂流团队
选择的线路尚未开发漂流，极
少有人进去。

省消委提醒：没有受过专
门训练的消费者，不要到没有
对外开放的景区探险、 游玩。
参团出游的一定要注意选择
正规的旅行社，出行前一定要
签订正规、 详细的旅游合同，
并且要注意购买旅行意外保
险；自驾出游的在出行前一定
要做好详尽的准备，尽量避免
不可预计的事故发生。

2013上海国际婴童展很热闹 乳企销售前10名有过半参加

热闹背后，最严乳业新政悄悄发酵

7月17日-19日，收购了
荷兰海普诺凯的澳优， 带着
其新品奶福、欧选，主推产品
Hyproca�1897、美纳多，畅销
品能力多、佳贝艾特，在上海
国际婴童展亮相。

本次展会， 荷兰驻上海
领事馆总领事Peter�Potman、
荷兰驻上海领事馆农业处洪
雨年应邀出席， 向参展嘉宾
推荐来自荷兰的优质乳品
Hyproca1897。 他在发言中
称， 荷兰与中国的合作已超
过25年的历史， 澳优与荷兰
百年乳企海普诺凯乳业公司
的合作收购是中荷两国经济
交流的典范。Ausnutria�Hyp-
roca计划2014年在荷兰投资
新建工厂， 将为两国友谊再
添浓墨重彩的一笔。

据了解，Hyproca1897是
荷兰原奶地原罐进口的以海
普诺凯百年历史的年份命名
的产品。

别去未开发景区“找凉”
安全避暑之余，请保留消费凭证

省消委提醒消费者， 在进
行消费时， 一定要注意保管好
消费凭证。一旦发生消费纠纷，
可先与经营者协商解决， 协商

不成的， 一定不要一时冲动发
生言语或肢体冲突， 可持消费
凭证向各级消费者委员会投诉
或向有关行政部门申诉。

挑战世界屋脊， 湖南勇者争
先。 目前，“2013雪花勇闯天涯翻
越喜马拉雅湖南赛区”勇者招募已
全面启动，一场激烈的勇者角逐即
将上演。

“真正的勇者， 不仅是挑战世
界高度， 而是于自己的人生目标
中， 不断积极奋进和突破自我，这
也是雪花勇闯天涯‘进取、挑战、创
新’的精神内涵。”雪花勇闯天涯活
动负责人表示，九年来雪花勇闯天

涯的足迹遍及雪域高原和极寒极
苦之地，大规模勇闯天涯征程不仅
打造了鲜明个性的雪花企业品牌
形象，更以其深刻的精神激励着消
费者。

据了解，今年的雪花勇闯天涯
湖南赛区活动， 初赛将在湖南长
沙、宁乡、娄底、郴州四地举行，活
动以山地越野跑、长途徒步、登山
徒步等户外挑战方式甄选体能最
优异的志愿者。

届时，大赛组委会将在初赛四
地选出40名优胜者， 参与雪花勇
闯天涯湖南赛区复赛———翻越雪
峰山。40名勇士将历时3天， 挺进
雪峰山，在炎炎烈日下开始这冰雪
人生的巅峰对决，最终雪花将选拔
出一名体能最优越的勇者，代表湖
南加入雪花勇闯天涯终极队伍。

“终极队伍将于9月中旬从拉
萨启程，徒步翻越地球高差最大的
喜马拉雅山脉， 在人类登顶珠峰
60周年之际， 以独有的极限挑战
方式向世界高度致敬。” 雪花勇闯
天涯的活动负责人表示。

同时，消费者不仅能通过各种
方式报名参与勇闯天涯活动，还能
通过线上互动游戏的方式参与到
活动中来，不但能为我们湖南的选
手呐喊助威，还能赢取雪花提供的
幸运礼品。

“为回馈消费者， 雪花在微信
平台和活动官网开通了互动游戏
及抽奖环节，消费者可以通过添加
活动微信和登录活动官网的方式
参与线上互动，赢取活动礼品。”雪
花勇闯天涯的活动负责人表示。

报名时间：即日起至活动开始
前两日截止，消费者可按自身意愿

选择活动参与地点。
活动时间：长沙8月3日，宁乡

8月4日，郴州8月10日，娄底8月11
日。

报名方式：登录雪花勇闯天涯
湖南赛区官方网或扫描活动专题
页面二维码， 还可拨打报名电话
0731-82289
109�或添加
活动官方微
信，了解最新
报名信息。

■邓倩

翻越雪峰山 勇者招募中
2013雪花勇闯天涯翻越喜马拉雅湖南赛区启动招募

经济信息…

消费凭证是维权利器
荷兰驻沪总领事
推荐澳优新品

为回报广大彩民和社会
各界对福利彩票的支持与厚
爱， 湖南福彩浓情推出2013
“福彩送福·清爽一夏”系列营
销礼馈活动，分设“销售能手
奖”、“清爽逍遥游”、“快乐礼
相送”三大板块。

目前，“销售能手奖”活动
正在火热进行中。它的参评对
象为全省福彩投注站、福彩销
售亭、视频型彩票销售厅。（今
年4月1日以后新开站亭不参
与此活动）。活动时间为2013
年7月15日至9月12日。届时，
活动将评选出“市州销售能
手”和“全省十位销售明星”，
各市州“销售能手奖”各奖站

点建设资金2000元。“全省十
位销售明星”各奖50000元公
益金资助权和 “沈阳大连青
岛双飞七日游”名额一名。

此外，“销售能手奖”还设
立“投注站销量增幅奖”，获奖
站点各奖励站点建设费2000
元或1000元。 该奖励可与市
州销售能手奖、全省销售明星
奖兼中兼得。详情可登录湖南
福彩网（www.hnflcp.com）。

2013“福彩送福·清爽一夏”
夏季营销活动盛大起航


