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大家居

“签约之前，装饰公司什么
都说能办到， 简直就是个全能
超人，但一到施工，我就发现房
子很多方面都装修得不尽如人
意。” 家住保利·麓谷林语的何
先生向记者诉说了他的装修之
苦。

与何先生有相同遭遇的业
主不在少数，仅在上半年，湖南
省室内装饰协会就接到家居投
诉数十宗，其中工程质量、售后
服务、工期拖延、增项加价此四
项所占比例为60%以上。

为了从源头规避装修风
险，保证家装质量，近日，由省
室内装饰协会和省疾控中心主
办，汇智装饰承办的“无风险家
装”活动正式启动，并将于7月
28日在松桂园新闻大酒店举行
业主见面会， 现向全城征集活
动样板房。 入选业主不仅可以
获得由无风险家装联盟带来的
品质家装， 还可享受众多一线
材料品牌的“0利润”优惠政策。

原创鲁班工艺
打造无风险家装

装修好不好，关键看工艺，
这是业内流传的一条铁律。此
次“无风险家装”承办单位汇智
装饰数年来一直潜心研究家装
鲁班工艺， 组织了一批具有多
年施工经验的工程技术人员，
引进或研发装饰新材料、 新工
艺、新工法，并在施工过程中切
实运用。据悉，汇智装饰已被行
业权威机构评为“中国首家鲁
班工艺示范单位”， 今年3月首
个国家级家装新工艺研发基地

也落户汇智。
据悉， 此次活动样板房将

采用汇智装饰全新升级的鲁班
工艺施工系统， 该系统把施工
过程分解成369个质量控制点，
可按点进行把控验收， 同时消
费者也可全方位检查施工进度
和品质； 它引进竹炭净味抗裂
腻子膏取代传统胶， 能有效吸
附装修材料产生的有害物质，
净化空气质量； 洁具接口处摒
弃传统的玻璃胶升级为防水密
封晶钻胶， 防水防霉且接口更
坚固。

对此， 汇智装饰总经理唐
初良表示：“为使无风险家装活
动得到彻底执行， 如消费者对
工程质量不满意， 公司将全部
收回，砸掉后重做，并且，公司
还向省装饰协会交纳了100万
元工程质量保证金， 确保消费

者权益得到切实保障。”

一线品牌组建
无风险家装联盟

材料品质是本次无风险
家装活动的又一保证。 活动期
间，东鹏、巨迪橱柜、圣象地板、
大自然地板、 金杯电缆等一线
建材品牌将与汇智装饰结成无
风险家装联盟， 以全城最低价
为待装业主提供零甲醛、零污
染，健康环保的家装产品和服
务。

省装饰协会会长姚保林表
示：“无风险家装应发展成为家
装行业的潮流， 只有让利于消
费者，将消费者权益放在首位，
行业才能规范健康地向前发
展。”

■记者 张丹

对装修不满意？ 砸掉重做！
湖南省室内装饰协会、湖南省疾控中心联手共推“无风险家装”

7月16日，由湖南省市场营
销协会营销专家委员会主办的
赢销新模式主题峰会在万家丽
家居建材广场举行。本次活动由
全国市场营销协会联盟全程指
导， 万家丽集团董事长黄志明、
全国市场营销联盟主席陈渭祺、
中国营销杰出专家王泽海等多
位营销专家出席会议，纵横论辩
新时代下市场未来“赢”销大计。

进入7月，2013年的家居市
场已经走完波澜不惊的上半程，
如何在下半年的竞争格局中取
得市场先机，原有的营销理念和
思路亟待创新。 黄志明表示，万
家丽将进一步发挥行业领头羊
的作用，强化“万家丽模式”的优
势， 同时实施企业创新战略，持
续提升自主创新能力，不断制定
品牌营销创新模式，积极营造尊
重资源、崇尚合作的创新文化氛
围，创造出更多的超级大店。

陈渭祺代表全国市场营销
协会联盟向万家丽集团授予了
“中国营销杰出品牌” 的荣誉牌
匾。他表示，万家丽自建立以来，
连续11年创造全国单体店销量

排名第一的奇迹，其独创的“万
家丽模式”也在行业内产生了深
远影响，首推的“先行赔付”、末
位淘汰、上门回访等多项制度甚
至主导了家居流通的风向。此次
授予其“中国营销杰出品牌”的
荣誉，是对万家丽既往成绩的肯
定，也寄托了协会联盟对万家丽
未来的期许，希望万家丽能进一
步发扬“大营销”的理念，在赢得
自身更大发展空间的同时，也带
领更多的品牌走出湖南走向全
国甚至影响世界。

全国市场营销协会联盟由
国内众多知名品牌、 营销策划
机构、 商会协会及媒体机构共
同发起，于2011年在北京成立。
联盟通过整合优质品牌资源，
集结权威营销教育机构和资深
专家，以服务企业需求为宗旨、
拓展会员单元市场份额为中
心，以研究营销理论、探讨营销
方法、 试验营销技巧为主要工
作内容， 构建全国性的互动营
销体系， 也为行业提供互相交
流和学习的平台。

■记者 张丹

万家丽集团举办
赢销新模式主题峰会


