
“华声和国美搞了五一前的电
器团购，据说比活动价还要低6个点
呢！”2012年4月，青园小区业主群在
讨论这次的团购活动是不是真实的，
其中一个业主说， 我3月份参加了华
声的格力空调团购，价格确实要比商
场的价格低一两百元呢！在身边人的
切身体验下，这个团购消息在各个业
主群内迅速传播， 从质疑到半信半
疑，网友选择了实际去对比价格，4月
28日到5月7日期间， 长沙网1000多
名网友到达门店现场，经过踩价和网
络比价，发现价格确实优惠，为国美
创造了500多万的销量。

当商家和我们还在担心活动效
果与参与人数的时候， 网友却自发
地在自己的圈子内， 将长沙网的一

个个链接传播推广，不论是试吃活
动后某个商家每天几头烤羊到几
十头烤羊的增长，还是水果团购中
单个用户参与影响到整个公司参
与的热度， 从质疑到信任到传播，
每个新人都在长沙网上经历着这
样的一个过程。长沙网的各个圈子
发挥着口碑传播的作用， 一传十、
十传百的口碑效应凸显。长沙网这
个“网络生活圈”，为城市居民和商
业用户搭建起了一个诚信、 便捷、
高效、 互利的网络平台。“世界之
窗”在参与长沙网的春季大型主题
活动后，感慨地说，长沙网的活动
真是搞得好咧，到处可见宣传和推
广。网友经常在自己的某个群里惊
呼：原来你也是混长沙网的啊！

木有长沙网的人生是不完整的人生

“长沙网”：虚拟世界的现实生活
“木有长沙网的人

生是不完整的人生”。这
是长沙网QQ群里最为
流行最为自豪的一句话。

坚持生活互联网方
向， 为不同需求的网民
提供多彩的生活圈。短
短几年时间， 长沙网迅
速发展成为长沙最有影
响力的生活互联网，深
切融入到本土网民吃喝
玩乐等日常生活之中。

作为华声在线打造
的本土生活服务平台，
长 沙 网 (cs.voc.com.
cn)专门提供爆料维权、
免费试吃、运动休闲、旅
游户外、摄影自拍、婚嫁
优惠、装修互助、团购打
折、 二手交易等生活服
务与圈子活动。

凭借专注， 长沙网
获评“2011-2012年度
互联网社区龙虎榜最具
商 业 潜 力 奖 ”，
“2012-2013年度中国
最有影响力地方网站”。

■李玉梅 杨博智

互联网从来没有创造生活，只
是在拼命地复制生活， 在复制生活
中谁更有创意，更有执行力，谁就掌
握了生活互联网的核心竞争力。长
沙网的出发， 正是从为网友复制生
活开始。

“华声要是能团足浴盆就好
了！”“夏天到了，长沙网还不组织去
漂流啊？”“长沙的老街都快没了，咱
们什么时候一起去扫街不？”长沙网
几乎每天都有网友的生活诉求，这
些诉求经常得到网友的热心回复，
大家纷纷献计献策，提供货源，帮忙
宣传，安排线路，畅谈经验。长沙网
就这样把分散在城市各个角落的人
群联系在一起， 和他们的生活密切
相关。

满足了网友足浴盆团购的诉求
后，想团烤火、电视、空调等等的诉
求越来越多了， 华声团购也在不声
不响中做到了商家认可的“本土三

大品牌团”之一。除此之外，更有网
友周三吆喝一声： 打球去！ 周六呼
唤：爬山啦！春天赏花，夏天漂流，秋
冬温泉聚会， 长沙网的玩乐活动接
二连三。 在各类线下活动的不断开
展中，摄友、球友、吃货、妈妈群逐步
形成了自己的圈子。

长沙网将华声论坛300万用户
中的长沙本土用户细分出来， 从最
常见的应用BBS、个人空间起步，继
而对之实行创造性的重构与创新，
从虚拟到现实， 不断构建网民生活
圈子，让那些有共同兴趣、共同爱好
的人汇集在互联网平台之上， 寻找
更加精彩的生活。

目前，长沙网已经构建了旅游、
球类、观影、户外、亲子、婚嫁、家装
等30多个生活圈子，注册用户超过
100万， 同时在线人数10000人以
上，会员80%以上为25—40岁之间
极具消费潜力的长沙市民。

不仅仅是一种媒体， 不仅
仅是一个平台， 而应该是一座
网络城市， 一家网民不可或缺
的生活场所。 这是长沙网的努
力方向。

能在你初到长沙时， 告诉
你这个城市最值得玩值得体验
的是什么？ 它能及时精准告诉
你，你的周边有哪些商家，这些
商家有什么活动， 能为你提供
何种优惠？

从交友到结婚， 从买房到

装修， 从生子到教育抚养，你
从一个圈子到另一个圈子的
更迭，长沙网没有变，它一直
在为你服务，提供着你所需要
的内容。 把生活的社会交往、
搜索、 消费等行为变得随时随
地。

过去的几年中， 长沙网重
点加强生活圈子的建设。2013
年在整合本土商家的基础上，
推出新的“踩点”项目，将论坛
互动资源转化为直观的数据

库，成为长沙生活消费分享导购平
台，致力于为网友提供餐饮、购物、
休闲娱乐及生活服务等领域的商
家信息、优惠折扣以及发布消费分
享的互动平台。通过网友的探店和
攻略分享， 引导城市生活消费潮
流。目前已输入美食、玩乐、时尚类
商家8000家，分享经验2000来条。
借助商业服务打通线上线下，通过
优惠券和试客体验等活动实现
Ｏ2Ｏ运营模式， 构建出了网络城
市的雏形。

从复制生活出发

口碑传播，圈子也疯狂

和网友一起建造“网络城市”

2012年，长沙网网友“走老街”活动启动仪式。
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