
随着网络时代的推进， 一些
高科技企业研发推广了一批具有
高知名度的业务， 如漂流瓶、微
博、 微信乃至一些游戏中的流行
语。 由于高科技企业将精力集中
于业务本身， 从而忽略了知识产
权的延伸和保护。

“漂流瓶”被抢注后，前述酒
厂对该商标的标价达到了惊人的
1亿，再次提醒高科技企业知识产

权保护刻不容缓。 目前因为各种
商标问题而头疼的高科技企业不
在少数，它们正面临利益丧失、品
牌流失的困境。

湖南金州律师事务所律师陈
平凡认为，“一些高科技企业没有
及时将自己的知名业务注册为商
标， 在开拓市场过程中才发现已
经被他人抢注， 无论这些业务被
注册成为何种商标， 都能为注册

者带来大量经济效益， 而对于高
科技企业来说， 企业重要的无形
资产无疑受到了损害。”

陈平凡提醒， 高科技企业知
名业务的保护， 既需要立法的完
善， 也需要企业自身对商标保护
意识的提高。“最好是把问题解决
在萌芽状态， 这样才能既节约维
权成本， 又能更有效地维护自身
的权利。”
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【事件】
“漂流瓶”成了酒类商标

早在“漂流瓶”被抢注为白酒
商标的消息传出之前， 已有联想
控股酒业并购湖南武陵酒业、河
北承德板城酒业公司、 孔府家酒
等酒类品牌的先例。 因而引发业
界猜想：腾讯是否有意“造酒”？

不过， 腾讯不仅否认进军白
酒行业的传闻，更坦承“漂流瓶”
已被抢注。 一家河北酒厂的负责
人则在微博上称， 目前已经拥有
了“漂流瓶”酒类商标权。

“漂流瓶酒类商标最早是由
一名河南小伙子注册成功的，我
们是今年年初花约100万元从他
那买过来的。”该酒厂市场方面负
责人吴先生表示，“现在白酒行业
进入低潮， 白酒消费群体一直主
要是50后、60后，而80后、90后跟
他们的消费观不一样， 市场潜力
巨大， 因此公司借被80后、90后
追捧的‘漂流瓶’为契机，寻找新
的利润增长点。”

对于该商标的未来使用，该
酒厂有三套方案———独立开发、
合作开发、 出售。“独立开发难度
太大， 会考虑和类似联想等大型
IT企业或者京东等电商合作，走
全国化市场的路线。”上述人士补
充。“当然了，出售是最后的选择。

如有意向者，可洽谈，价格1亿人
民币。”

【趋势】
白酒业“青春风”来势凶猛

“漂流瓶”引发的热议是一个
缩影。事实上，受限高令、军队限
酒、塑化剂等多重影响，中国白酒
行业逐渐转入市场低潮， 而一批
白酒企业积极转型、 寻求新的出
路， 争相推出面向年轻人的新型
白酒，并迅速取得成功。

如宝丰“小宝酒”清晰定位于
“时尚、友情、创意、青春、分享、成
长”，更能融入青年群体；剑南春
的“纯享21”直接喊出了“新男、新
女、新fun点”的时尚精神口号；而
重庆市江津酒厂(集团)有限公司
重磅推出时尚新品45度小瓶白酒
“我是江小白”， 则傍上了时尚热
播剧《男人帮》中的同名男主角。

业内人士表示， 随着80后年
轻一代的崛起，2013年， 白酒将
进入一个新的阶段———即新一代
年轻消费群体推动下的“消费升
级”。 进军80后、90后市场， 已逐
渐成为白酒行业的新热点，“致青
春” 随即成了最流行的一张白酒
营销牌。“漂流瓶” 因其在年轻人
群体中的巨大号召力， 极有可能
成为一款面向80后的时尚新酒。

白酒业“青春风”来势汹汹
酒企抢注腾讯“漂流瓶”商标索价1亿

日前，中国知名酒类营销专家铁犁发微博
透露，作为腾讯知名度最高的业务之一“漂流
瓶”已被注册成白酒商标。消息一出引人遐想，
莫非腾讯要步联想之后，成为另一大举进军白
酒行业的IT大佬？

对此，腾讯已否认介入白酒行业，也无意
购买该商标。不过，随着“江小白”、“扣扣装”、
“嗨80”等面向年轻人的新型白酒迅速崛起，中
国白酒业正上演着一部“致青春”大戏。

■记者 肖志芳

尽管眼下受禁酒令、 塑化剂
风波等一系列事件冲击， 白酒企
业超高的毛利率依然让各路资本
眼热，家电业自然也不例外。长虹
和五粮液的“联姻”又成为了一典
型案例。

近日， 五粮液与长虹集团两
家实现家电与酒业的跨界合作，

签订合作协议。 双方将整合优势
资源，在产业、产品及人才交流等
方面建立全面战略合作伙伴关
系。 分属家电和白酒行业的两个
巨头高调“牵手”吸引业界眼球。

而去年此时， 长虹与已有五
年合作历史的泸州老窖签署战略
合作协议， 双方在更深层次延伸

合作。
近年来， 家电业发展趋势放

缓。随着今年年初，家电节能补贴
等系列政策的退出， 家电产品的
竞争日趋同质化， 单纯以系统性
商业竞争都难以取得竞争优势，
很多家电企业开始尝试多种方式
破局。

长虹和五粮液的“联姻”先例

高科技企业商标保护成新课题

进入6月， 各商家纷纷摩拳擦
掌， 准备打一场年中价格大战。作
为国内零售龙头企业的苏宁，在双
线同价推出后底气十足，自本周全
面启动苏宁2013年度全国年中庆
典，集结多方资源，为全国消费者
打造一场堪比五一的家电饕餮盛

宴。苏宁上半年线上线下全品类飘
红的增长态势以及在多业态发展
上的骄人业绩也吸引了各大品牌
的信任和支持，纷纷表示将鼎力助
阵，借苏宁年中庆实现上半年最大
幅度的让利。

据透露， 针对年中庆促销，苏

宁全国在双线同价的基础上，再推
出“满千返百”的王牌促销，其中全
国近1700家门店同步操作“大家电
满千返百，3C满千返五十”活动，确
保了线上线下在全网的价格优势。
而据苏宁易购执行副总裁李斌介
绍，苏宁易购在即日到21日的“速
来，6月年中大促”，上演全品类5亿
资源让利低价突袭，打响全品类参

与、多渠道融合、万家厂商联合出
击的电商价格战，抢先领跑下半年
网购市场第一棒。 在活动方面，除
原有的“聚惠、第二单半价、最强8
点档”三大品牌活动外，还有充值
易付宝赢海马S7、百万红包大转盘
免费送不停，家电、百货的多重劲
爆低价活动。在服务方面，苏宁易
购依托苏宁1万多售后服务人员实

现24小时客服服务。即日起，消费
者可通过实体门店、微博、微信、苏
宁售后客服、电子邮件等形式完成
从产品到服务到售后等购物全部
环节所有需求咨询、了解、预约和
定制。值得一提的是，苏宁易购独
家热销的亚马逊kindle将面向消费
者限量供应，为广大消费者上演一
出独一无二的“精品”抢购大戏。

苏宁年中大惠战，打造全网极致低价

6月11日， 神舟十号搭载3名
中国宇航员成功飞向太空，向地面
控制台源源不断地传回了科研数
据。其中海尔航天冰箱发回的数据
尤为重要。

在“神十”运行过程中，航天冰
箱将不间断地向地面传输数据，
“汇报”冰箱内物品的存储状态。同
时， 地面工作人员可以根据需要
“遥控”开启冰箱门，即使“神十”达
到距地面约30万米的太空，航天冰
箱的数据传输也可正常进行。
海尔冰箱确保航天员的生命补给

随着“神舟十号”飞船成功升

空，其搭载的海尔航天冰箱也开始
了它的天地交互。据了解，由于太
空环境以及航天飞船运行的特殊
性， 对航天冰箱的构造、 重量、体
积、能耗、安全性等方面的要求都
极为苛刻。海尔突破了航天冰箱研
发中的五大核心技术，成为了全球
首个具备航天冰箱研发能力的企
业， 而这其中智能化模块的应用，
成为了航天冰箱的重要根基。

有关专家表示，智能化是家电
行业发展的主要方向，将海尔航天
冰箱中的智能化模块运用到家用
产品上，将引发家电产品升级换代

的高潮。“智慧家庭”的诞生，展示
了海尔全套智能家电产品，让人们
领略智慧家电便捷的同时，也享受
了健康、智能的美好生活，彰显了
海尔作为全球家电第一品牌的实
力和创新能力。
在家也能感受航天冰箱的魅力

据了解，海尔家电的智能技术不
仅在航天冰箱上进行了应用，在目前
销售的所有家电中，也大量应用了航
天级别的智能技术，让消费者在家中
就能体验到智慧家电生活。

“下班前， 先用手机查看家里
冰箱的储存状况，需要的就在回家

的路上顺便购买， 节省了不少时
间。”哈尔滨80后齐悦说，现在海尔
“智慧家庭” 已成为了她生活中不
可或缺的组成部分。

齐悦介绍，她和老公都是智能
控，购买家电时都非常注重产品的
智能体验，而海尔智能家电满足了
他们的购买需求。家里的海尔冰箱
和洗衣机是她的最爱，她说，只要
将冰箱连上网络，就可以通过手机
随时进行远程控制。

“家里的海尔冰箱能够识别即
将过期或变质的食物，并给我提供
建议，根据冰箱内的食物种类自动
下载菜谱，根据饮食习惯提出相应
的健康建议。” 海尔冰箱中融入了
航天冰箱的智能化模块，使操作系
统从原来的单一网络控制改变为

人机双向智慧互动， 创造了安全、
便捷、绿色、健康的生活方式，诠释
了现代生活的全新生活体验。

洗衣机也是她最满意的产品之
一，她笑称：“海尔洗衣机能够自己从
网上下载最新的洗衣程序， 使洗衣
机不断智能升级，比老公还好学！”这
些应用了航天技术智能模块的家电
产品， 无论从技术还是功能上都不
仅为用户提供智慧生活体验，同时还
实现了行业引领。 ■杨迪

30万米高空，海尔冰箱保障生命补给 你在家也可享受智慧生活
海尔航天技术智能模块已民用
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