
上个世纪80年代， 家具
店还只卖床、椅子、衣柜等标
准件， 消费者要买齐一屋子
的建材家具， 经常要跑遍全
城。20多年过去， 在行业规
模、产品细分、产业集中等方
面， 家居行业已经发生了翻
天覆地的变化。

在一个行业里， 总要有
几个品牌成为颠覆者和推动
者， 否则就会缺乏内在的进
化动力，比如华为、联想、万
科、娃哈哈等。作为家居流通
领域无可争议的领导者，红
星美凯龙在今年迈入了第27
个年头， 其彰显出的大产业
雄心向行业证明， 企业已提
前步入而立之年。

27年前， 建材家具仍然
是个分散市场， 各家产品主
要靠各种批发市场销售，品
质参差不齐，定价混乱不堪。
红星美凯龙董事长车建新意
识到，只有提升行业集中度，
规范行业秩序， 提升流通效
率，改善购物环境，家居行业
才有未来。经过不断探索，红
星美凯龙开始着手打造一站
式家居消费卖场。

随后的20多年间， 红星

美凯龙深耕行业，以“市场化
经营，商场化管理”的模式，
从1家店到全国115家连锁
家居Mall，从20平方米小厂
房到全国860多万平方米经
营面积； 从部分品牌合作到
全球家居 500大品牌聚合，
不断做大做强。 作为产业的
整合者，红星美凯龙相信，在
产业链上下游建立完美的创
新生态， 才能实现中国家居
行业的全面崛起。

2011年9月红星美凯龙
与中国创新设计红星奖共同
发起的红星梦工厂计划，推
出了以“版权经纪、 设计交
易” 作为核心运作模式设计
促进计划， 从产业链源头上
保护版权保护原创设计。

2012年米兰设计周期
间， 红星美凯龙携中国原创
力量在米兰举行“坐下来”中
国当代家具设计展， 成功地
向世界证明中国有能力做原
创设计。2013年， 红星美凯
龙再次亮相米兰， 成功搭建
起中外文化交流的桥梁与平
台， 为中国在世界赢回文化
和品牌上的尊重。

■记者 张丹
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■记者 张丹

不是消化积压库存， 也不是
促销过气产品， 德系治木专家菲
林格尔本月底将在长沙启动全国
首轮底线让利，以69元/平方米的
劲爆价格推出2013全新上市的
系列产品。

没错，是新品。固执的德国人
不会轻易在任何方面低头，对于产
品的价格，更是显得“一毛不拔”，
此次破例放价的目的显而易见，以
底线让利为营销策略，全面推出精
心研发的最新产品，让菲林格尔的
品质进入更多的湖南家庭。

6月底，德国菲林格尔木地板
大中华区总裁刘敦银将首度空降
湖南， 带来菲林格尔木地板全国
首轮底线让利，德系正品69元/m2

起（新品仿实木），还有数款夏季新
品4.5折惊艳亮相，现场签到有礼，

下定有礼，还有100轮大奖不间断
抽取，德国西门子洗衣机免费送。

本次活动菲林格尔将联动全
省70多家品牌连锁专卖店， 以总
裁亲临带来全场震撼价为导火
线， 将地市百万消费力在星城长
沙集中引爆， 消费者须凭盖章护
照入场签到， 在享受全场优惠的
同时，还可领取价值198元的精美
礼品一份。凡现场下定的消费者，
均可凭订单获赠价值398元的集
团总部定制高档礼品， 现场还有
100轮大抽奖，全天候不间断送出
100台德国西门子洗衣机。

在菲林格尔的广告上， 有一
句话被摆在了最显要的位置：“哪
怕只有万分之一的偏差， 也会让
整个家族因此蒙羞。”

这个家族指的是菲林格尔。
1921年，菲林格尔兄弟创立了以家
族姓氏命名的“菲林格尔木业公

司”，此后的92年，这个家族只做了一
件事，就是“治木”。尽管经历了二战
的低谷，但并不妨碍菲林格尔成为欧
洲最大的旅行车内家具制造商和著
名家具中间产品供货商,其与梅赛德
斯·奔驰的合作更是家喻户晓。

目前，菲林格尔系列产品已于
2004年起全面接受已通过中国实
验室国家认可的上海市建材质量
监督检验站的常年公正质量验货
服务。据悉，质量验货服务除了要
求检验机构提供验货服务时必须
要有CAL和CMA资格以外， 还要
求承担相应的质量风险。

菲林格尔活动护照申报正在
持续进行中， 消费者可通过拨打
0731-82896521、82201268 或
400-0325629咨询或预定，到菲林
格尔各大门店申办护照或持护照
到门店看样的客户均可获赠精美
礼品一份。

菲林格尔首轮底线让利登陆湖南
2013德系新品上市 仿实木地板69元/m2起
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