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中国驰名商标·湖南省著名商标集体礼

湖南省百山洁具有限责任公
司成立于2005年3月，原名“隆回县
百山浴桶工艺制品厂”， 位于湖南
省隆回县城东南工业园，是一家采
用天然香柏木、香椿木、橡木，利用
千年的祖传手工艺并结合现代人
体工程学原理的木制卫浴产品专
业制作企业。

公司占地面积20亩，厂房7000
多平方米，拥有员工160余人，其中
高级木工设计师、 技术骨干60多
人。“百山”产品简约、自然、环保、
健康、节能、典雅。香柏木材质坚
硬，纹理细密，艺术节疤丰富，防腐
性极佳，加上其浑厚的天然色泽和

古式的手工艺术特色及其清淳之
诗的灵气，独具一格，备受品味生
活人的青睐。几年中，公司一直秉
着“信誉第一、顾客至上”的承诺，
使百山产品很快畅销于中华大地，
全国各地200多家专卖店，在长沙、
武汉、南京、义乌、郑州均设有办事
处，并销往台湾、韩国、日本、东南
亚等地区。

公司现已全面通过ISO9001质
量管理体系认证，原国家林业总局
局长贾治邦、 湖南省委书记周强，
省长徐守盛、 湖南省政协主席胡
彪等领导都莅临考察过百山木桶
并给予了高度评价。 近年来，“百

山” 在同行业迅速成为了领跑者，
销量呈跳跃式发展，是全国木制卫
浴产品第一家“中国驰名商标”。

2007年荣获“中国(北京)国际
林业产业博览会银奖”、“湖南省第
二届林产品博览会金奖”及“第三
届消费者信得过产品”的称号；

2008年荣获“邵阳市知名

商标”；
2009年荣获“湖南省著名商

标”;
�������2010年荣获“首届湖南家具
博览会金奖”，“湖南省质量信用A
级企业”；

2011年， 公司被评为湖南省
林业产业龙头企业；

2012年系列产品被评为“中
国绿色环保产品”、“第二届湖南家
具博览会金奖”、“第五届森博会金
奖”；百山节能泡脚桶获“外观设计
专利”；

2012年荣获国家工商总局
“中国驰名商标”！

全国木制卫浴产品第一家“中国驰名商标”

百山洁具：艺术珍品 引领健康人生

李逵碰到李鬼怎么办？ 维权！
至少有三种途径可以选择

商标侵权行为是指侵犯他人
注册商标专用权，给他人的注册商
标专用权造成损害的行为。 据估
算，近年来假冒伪劣产品每年的产
值都在1600—2000亿元人民币之
间，显而易见，假货对正牌企业市
场的冲击非常严重。

一个国家的商标特别是著名、
驰名商标的数量，一定程度上反映
了这个国家的经济发展水平、科学
技术水平和产品竞争力。商标是企
业生存发展的基础， 是企业的灵
魂，企业商标维权对企业的做大做
强起到至关重要的作用。

商标侵权的表现形式
对于企业而言，商标、知名商

品特有名称、包装、装潢以及企业
字号不仅是区别商品来源的重要
标志， 而且也是企业形象的象征，
同时还是消费者认牌购物的主要
依据。因此，标志往往成为侵权的
重点。

1、商标侵权行为的表现形式
侵权产品从生产商到消费者

手中，需经过商标印制、产品生产、
销售、 运输、 仓储等诸多环节。因
此， 商标侵权主体也涉及生产商、
经销商、运输仓储方、商标印制单
位等诸多主体。具体侵权形式主要
有以下几种：

未经许可，生产商擅自在自己
的商品上使用他人的注册商标，无
须考虑生产商是否存在故意，只要
有以上行为就构成商标侵权；

各种销售商销售侵权商品的
行为，无须行为人是否存在主观故
意，均构成侵权，如果没有主观故
意， 同时能提供商品的合法来源，
可以免除民事赔偿义务，但不能免
除行政处罚；

商标印制企业伪造、擅自制造
注册商标标志的行为，其中，伪造
指不经允许而复制他人的商标标
志，擅自制造指印制者超出商标注
册人委托授权的范围而印制他人
商标标志；

反向假冒行为是指在商品销
售活动中将他人在商品上合法的
商标消除，更换为自己的商标后予
以销售的行为；

将他人注册商标作为商品名
称或装潢使用，误导公众的行为；

将他人注册商标作为企业的
字号突出使用，容易使相关公众产
生误认的行为；

将他人的驰名商标在不相同
或者不类似商品上作为商标使用，
误导公众的行为。

2、仿冒知名商品特有名称、包
装、装潢的不正当竞争行为

知名商品特有的名称、 包装、
装潢是重要的知识产权。长期的促
销和广告宣传， 使商品的名称、包
装、 装潢具有了市场区别功能，也
代表了企业的形象和产品的信誉。
仿冒知名商品特有名称、 包装、装
潢与商标侵权比较，市场混淆作用
更大。

3、 傍名牌等商标与商号冲突
导致的市场混淆行为

该侵权行为的表现方式包括
经营者将他人知名商标或者知名
字号在境内或者境外作为自己企
业的字号进行登记注册，然后在市
场上予以使用，搭真正权利人的便
车，导致市场混淆和消费者误认。

一些有着光明前景的企业被
挤出市场，濒临破产之灾。1995年
云南玉溪卷烟厂用于打击假冒“红
塔山”名烟的费用高达1.2亿元，该
厂负责人感慨地说：“不怕竞争，就
怕假冒”。

维权的三种途径
如何进行商标维权，是很多企

业非常关心的问题，也是他们不得
不面对的问题。具体而言，主要有
以下三种途径：

1、双方自行协商解决：双方自
行协商解决即企业发现产品被假
冒侵权后，直接向侵权者提出民事

赔偿， 要求侵权者停止侵权行为、
赔偿相关损失。

2、寻求行政保护：寻求行政保
护即企业发现产品被假冒后，可向
侵权行为发生地有管辖权的行政
机关申诉，由相关行政机关依法查
处，使侵权者停止违法行为，保护
企业合法权益。

3、寻求司法保护：寻求司法保
护即企业发现产品被假冒后，向有
管辖权的地方人民法院提起民事
诉讼，要求侵权者赔偿经济损失。

据某律师事务所律师分析，商
标维权的途径各有优劣，自行协商
解决成本较低， 但因不具强制力，
效果往往不明显，司法保护与行政
保护均具有强制力。最好的办法是
综合利用，以商标维权上打“组合
拳”，就像中西医结合治病一样，用
综合手段维权，可以达到最理想的
效果。一般来说，被侵权企业可向
工商机关申诉后，再持行政处罚决
定书向人民法院提起诉讼或自行
向侵权人索赔。

企业维权如何向工商机关申请
虽然很多企业戏称“商标维

权，难上加难”，但是只要遵循合法
的途径，其实商标维权也可以化难
为易， 特别是向工商机关申请方
面，可以参照以下方式。

要做好相关证据的收集和提
供工作。向工商机关提供企业主体
资格证明和在先权利权属证明文
件，提供企业产品样本以及被侵权
者的产品样本，购买侵权产品的证

明，提供市场调查资料。
向有关机构和专业人员咨询。

在对证据进行初步收集、 整理后，
有条件的企业可以向专业代理机
构（如律师事务所、商标代理组织）
咨询， 或者聘请专业法律顾问，也
可以向当地工商机关寻求行政指
导。专业法律人士或者工商机关对
案件进行初步分析，并对细节问题
提供专业建议，有利于企业更好地
开展打假工作。

制作申诉书。制作申诉书要注
意将事实和法律依据有机结合，写
明侵权事实及应适用的具体法律
条款，并将相关证据作为申诉书附
件，以便工商机关在调查核实的基
础上迅速认定和处理。由于申诉书
或起诉书是影响案件进程的最直
接因素，因此最好委托专业人士制
作。申诉书制作完毕，即可直接向
工商机关申诉。

向工商机关申诉。涉嫌商标侵
权的，向商标监管机构申诉；涉嫌
仿冒知名商品特有名称、 包装、装
潢的，向公平交易机构申诉；涉嫌
傍名牌的，可向公平交易机构或企
业登记机构申诉。

协助办案单位鉴别涉案物品
真伪。涉案物品真伪的鉴定，对于
依法查处侵权案件尤为重要，企业
应当协助办案单位指证侵权物品。
产品真伪鉴定主要通过以下方法：
根据产品的包装装潢进行鉴定；在
通过外观无法判断真伪的情况下，
进行产品检验， 并出具检验报告，
鉴定真伪；运用产品防伪技术鉴定

真伪。

海外维权已经不容回避
世界已经步入了知识产权经

济的时代。目前，世界各国都把保
护自主知识产权作为强国战略。保
护知识产权不仅是中国扩大开放
的需要， 履行国际承诺的需要，更
是自身发展的需要。

“老干妈”作为中国著名品牌，
其商标不仅在国内屡被盗用，随着
国际市场的开拓，在海外遭受商标
侵权的情况也时有发生。贵阳南明
老干妈风味食品有限责任公司副
总经理李鑫回忆说，“2010年，我
们在美国市场发现有泰国同类产
品侵犯本公司商标权的现象。当时
给侵权企业发过律师函，对方在当
地停销了一段时间，更换了产品商
标，但之后又转战纽约、芝加哥等
地继续销售。”

虽然中国的对外贸易近年来
发展快速，但是受整体经济发展水
平的限制，现阶段的发展仍然是加
工为主，创新不足。尤其是中国企
业的专利、商标在国外申请注册情
况令人担忧。一方面，中国企业缺
乏境外知识产权保护意识，境外申
请专利和注册商标数量较低。目
前，中国企业申请国际专利件数不
足25%。同时，知名企业的著名品
牌在境外注册商标比率相当低。如
中国50个最著名的品牌商标在调
查的5个国家(地区)中，未注册的
比率高达53%。另一方面，由于中
国企业知识产权保护意识不强，导
致中国企业著名商标被外国企业
抢注事件频频发生。

随着中国改革开放的进一步
加快，越来越多的企业具备了“走
出去”的条件，到海外投资的意愿
日趋强烈。然而，中国企业在海外
市场的搏杀中， 屡屡遭遇“专利
门”、“商标门”狙击。资料显示，中
国企业在走出去的过程中，有大约
63%的企业会因为遭遇到知识产
权纠纷而被迫应诉，它们中的绝大
多数都输了官司，造成惨重经济损
失。与“中国制造”走向世界的步伐
相比，中国知识产权海外维权的脚
步明显滞后。

如何运用各国知识产权的法
律制度， 做好知识产权风险防范，
把知识产权侵权风险降到最低，已
成为中国企业走出去的必修课。

■夏杰 整理


