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快消

本报5月27日讯 亲子关系一
直以来都是每个家庭的中心，当自
己的小家庭不再是一对一的关系，
你需要分出很大一部分精力放在
这段关系上，而且在不知不觉中份
额会越来越重，这时候，宝宝与父
母能有一个良好的互动环境，促进
宝宝健康成长显得尤为重要。５月
２５日，由施恩（广州）婴幼儿营养
品有限公司举办的“见证营养好配
方 施恩Baby游世界”全国大型亲
子路演活动，在常德大润发圆满落
幕。该活动吸引了众多家长孩子参
与，掀起了一股亲子互动热潮。

活动现场，施恩亲子游戏设置
巧妙， 各区游戏不仅各具特色，趣
味性高，而且还通过气模城堡和新
西兰爬牛牛等益智和健体的游戏，
鼓励和帮助更多宝宝参与到集体
游戏中。爸爸妈妈们不仅可以和宝
宝玩游戏，还能在育儿专家指导区
获得育儿难题的解答服务。

市民李女士购买施恩奶粉获得
了活动的特等奖， 她惊喜地表示：
“以前从没有中过奖，这是第一次中
奖，小孩今年已经三岁了，一直都是
喝施恩奶粉，很壮实，所以我也是推
荐身边朋友选用施恩奶粉， 今天就
和朋友一起买了差不多五千元的施
恩奶粉中的大奖，实在是太好运了。
平时小孩都是老人家照顾， 陪他的
时间比较少， 像今天这样又能互动
又长知识的亲子活动， 希望能多举
办，我们也好有地方陪孩子玩。”

据了解，施恩奶粉公司此次大
型亲子活动为亲子互动提供了一
个良好的平台。而且凡在现场购买
施恩奶粉满158元即可获得刮刮
卡，将有机会赢得iPhone5、数码相
机、免费游瑞典等大奖。

施恩公司湖南销售部经理苏
少钿表示：“两岁至六岁的儿童时期
是人生的最初阶段， 也是人生成长
的关键时期。抓住这个有利时期，对
宝宝实施正确的引导和教育， 多与
孩子交流和沟通， 有助于孩子们智
力的启蒙以及良好行为和个性品质
的养成。 这是孩子们日后健康成长
的基础。 婴幼儿奶粉企业在始终保
持高度的食品安全责任以外， 同时
也需要为宝宝和父母提供一个良好
的亲子环境来回馈社会， 引导和帮
助孩子们健康的成长。”

与线下活动同步推出的施恩
线上主题游戏正在火热进行中，同
样融入施恩三大世界原料，玩转游
戏同样可获得免费去瑞典游等丰
厚的奖品。不仅如此，及时关注施
恩官方微博动态，转发活动微博即
可进行奖品的抽取， 参与形式简
单，奖品丰富。 ■记者 刘玲玲

为什么在啤酒销售的主
要市场长沙，市场覆盖率会有
这么大的差别？这样的差别是
怎么造成的？这是否能反映出
这些企业的真实市场状况呢？

“现在， 在长沙销售得最
好的是哈啤，其次青岛和百威
都不错。” 蔡锷南路26号一米
阁美食坊的老板告诉记者，现
在大部分消费者吃饭点的都
是哈啤、青岛、百威这几个品
牌，而燕京、珠江之类的，很少
询问，因此餐厅就只会选择消

费者青睐的品牌。“对于餐厅
来说，并不像超市啤酒品牌那
么品种齐全， 消费者喜欢什
么，我们就卖什么。”

“我们做的是青岛的专卖
会选择青岛的原因很简单就
是消费者买账。” 劳动东路
325号力力渔港老板表示，没
有选择哈啤、百威是因为签定
了合作协议， 而没有选择珠
江、燕京，是考虑到这两个品
牌在长沙市场比较弱势，“不
过燕京在湖南其它市场销得

不错，目前市场份额最大。”
同样，大多数零售终端的

老板表示，店里都是根据市场
和消费者需求进货。“一般来
说， 哪种啤酒卖得好就卖哪
种，如若询问度不高，便不会
进货。”

事实上，零售终端的销售
情况可以反映一个品牌的市
场占有率情况。就如同调查情
况一样，这些老板所说的销量
较好的品牌，目前的市场覆盖
率也相对较高。

长沙啤酒市场情况调查之二…

湖南市场份额最大的燕京啤酒
为什么长沙人不太喜欢喝呢

有的做专
场， 有的卖口
碑。

在属于啤
酒的夏天，啤酒
品牌开始火热
起来。 有数据
称， 去年夏天，
长沙人每天喝
掉 660多吨啤
酒，相当于一个
3口之家4年的
用水量。

为还原长
沙啤酒市场的
真实情况，三湘
都市报《快消周
刊》记者，兵分
两路，一路从饭
店、 餐馆入手，
一路从超市、小
卖部等零售终
端入手，了解各
大品牌的真实
覆盖率。

■记者 刘玲玲
见习记者 邓倩

与餐饮机构的情况差不
多， 在零售终端， 依然是哈
啤、青岛、百威三个啤酒品牌
称雄。

上周， 除调查餐饮机构
外，《快消周刊》 记者还走访
了分布于芙蓉区、开福区、雨
花区、 岳麓区、 天心区里的
100家超市和小卖部， 对百
威、哈啤、青岛、雪花、燕京、
喜力、崂山、珠江等湖南卖场
的主流啤酒品牌进行调查。

在100家零售终端中，哈
啤的市场覆盖率占有绝对优
势，达到96%。青岛啤酒紧跟
其后，市场覆盖率为86%。百
威的市场覆盖率也不低，为
74%。雪花、燕京的市场覆盖
率“旗鼓相当”，分别为35%、
36%。

市场覆盖率最低的为喜
力。 仅有位于东牌楼街25-2
的金威超市、 桂花井巷54号
的锦和超市等7家零售终端

销售。
同样，在长沙市场情况不

佳的还有珠江、蓝带、崂山。在
参与调查的100家零售终端
中，仅有11家销售珠江，17家
销售蓝带，12家销售崂山。

值得注意的是， 曾经在
长沙叱咤风云、 后因被收购
而消失的“白沙啤酒”又开始
重现市场。 在位于劳动西路
的锦和超市晓法店， 记者发
现了白沙啤酒。

【终端】 依然是哈啤、青岛、百威

根据询问度布货原因

有数据才有真相。
为调查出餐饮机构长沙

啤酒市场的真实情况，三湘都
市报《快消周刊》记者走访了
分布于芙蓉区、开福区、雨花
区里的100家高中档餐厅和
小型餐馆， 对百威、 哈啤、青
岛、雪花、燕京、喜力、嘉士伯、
珠江等湖南市场的主流啤酒
品牌进行调查，试图得出最真

实的市场情况。
记者注意到， 在走访的

100家餐饮机构中， 哈啤、青
岛、百威名列前三名，百分比
数据相当接近，成三足鼎立之
势。 市场覆盖率最高的是哈
啤，市场覆盖率达60%，其次
为青岛和百威，市场覆盖率分
别为52%、41%。 市场占有率
最低的为珠江啤酒，仅有位于

星沙徐特立公园龙喜路的菲
林餐厅在销售珠江啤酒。

同样，在长沙市场情况不
佳的还有燕京啤酒， 参与调查
的100家餐饮机构中仅有7家
销售燕京啤酒。此外，由于价
格、市场定位等因素，国外品牌
喜力、虎啤、嘉士伯只在少数中
高档餐厅有售， 覆盖率分别为
喜力7%，虎啤4%，嘉士伯2%。

【饭店】 哈啤、青岛、百威位列前三调查

施恩公司亲子活动
播撒正能量
受常德消费者好评

施恩亲子活动现场。


