
上周末， 应同行邀约奔赴成
都。 在离成都1小时左右车程的蒲
江县，邂逅保利·石象湖。在旅游地
产成为地产开发热词的年代，在沿
海地区海景资源、北国冰雪运动概
念的包围圈外，保利·石象湖，称得
上是中国山湖资源旅游地产扛旗
者，一个中西部旅游地产的标签。

冬季亚龙湾， 夏季石象湖。一
句霸道的广告语，打开了石象湖的
想象空间。是的，旅游地产的第一

竞争力，都是资源。无论是海景还
是冰雪运动，所有人都在说旅游资
源———有些人甚至一直陷入里面
跳不出来。 看了保利·石象湖的产
品，才更能感知这家央企的智慧和
用心。 当下正在热推的90平方米独
院和120平方米精装果岭独栋别墅，
准确命中市场需求的靶心。毕竟，不
管你是旅游地产还是什么主题的楼
盘，毕竟，房子是要置业者从口袋掏
钱买的，毕竟，房子是用来住的，如

果你认为你有资源而在产品环节草
率而为，那对不起，结果肯定不是市
场为你买单，而是自己为自己买单。

当下，有些初涉旅游地产等主
题门类开发的开发商，从其产品来
看，正在交学费。

一个开发商可能决定不了地
段，决定不了资源，甚至决定不了
容积率，那么，产品显然是你的核
心竞争力。千万不要认为有个好地
段，有些好资源，就万事大吉。在信

息不对称时代，那些容易被概念忽
悠的“傻子”越来越少了，群众的眼
睛是雪亮的，要买房的人就更是如
此，毕竟要拿出一大笔银子嘛。

还是好好地回归产品吧，在每
个材料、 每个设计细节上多花心
思， 房子出来后少点质量问题，对
那些把美好生活想象托付与你的
购房者，有个问心无愧的交代。

否则，市场这么残酷，你拼什
么。 ■文/邵中兵
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一周楼盘TOP5

楼盘名称 套数 区域

谷丰怡景苑 105 岳麓区

钰龙天下佳园 92 岳麓区

东郡华蓉广场 86 芙蓉区

开福万达广场 78 开福区

山语城二期 58 开福区

封面人物
“我们需要改变。” 指着办公室的项目

效果图， 湖南省中信控股有限公司董事长
殷程旭语气坚定。在他的描摹中，一个新城
升级发力的宏大梦想，也隐隐跃然纸上。

封面楼盘
华悦城·马赛会馆约你两万入市，抢下

南城核心版图写字楼，6月即将面世。

你拼什么


