
在刚刚过去的五一小长
假中，家装建材迎来了销售旺
季。得益于刚需市场的强大购
买力， 家居建材卖场捷报频
传，销售总额较去年同比均有
不同程度增长，市场回暖趋势
明显。

近日， 红星美凯龙公布
了五一小长假期间“大放价”
活动的商户销售成绩，红星
美凯龙全国 100多家商场
商 户 销 售 总 额 突 破 25 亿
元 ， 同 比 去 年 增 长 超 过
10% 。其中华北、东北大区
商户销售额同比增长70%，
在所有大区中增长幅度最
大。全国20个小区中，山东
区域商户销售总额超过1.6
亿，同比增长168%，成为增
幅最大的小区。 其他区域也
有不同程度的增长， 例如华
北区域同比增长72%， 西北
区域增长49%等， 上升趋势
同样明显。

对于这个结果，专业人士
分析，五一期间，家居卖场出
于经营策略考虑， 要求厂家、

商家为消费者让出更大的利
润空间， 然后再通过卖场补
贴、返现加大优惠力度，用更
低的价格来赢得市场。这种让
利营销模式既让消费者得了
实惠，又不会给商家太大成本
压力，拉动家居市场消费的效
果显著。

事实上， 今年一季度以
来，市场已呈现一定的回暖态
势。日前，由商务部流通业发
展司、中国建筑材料流通协会
共同发布的全国建材家居景
气 指 数 BHI3 月 份 数 据 为
85.50, 环比上升了9.76%。而
且在“国五条”、城镇化建设等
一系列政策影响下，房地产刚
性需求短期集中释放，也将进
一步拉动新房、二手房装修需
求。

据了解，红星美凯龙将在
6月开展声势浩大的27周年
庆系列活动，全国百大商场将
继续联动让利，有望以一场建
材家居消费的大联欢再次催
热家居市场。

■记者 张丹
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七步迈入有机生活
东易日盛家装艺术节周日揭幕

5月19日13：30-18:00�，东
易日盛有机家装艺术节暨“七步
迈入有机生活” 新闻发布会将在
喜来登大酒店盛大启幕， 现场将
向消费者解密如何“七步迈入有
机生活”，实现有机家装。

东易日盛长沙分公司总经理
于强介绍，“七步迈入有机生活”
由东易日盛设计研究所研究并提
出，分别对门厅、客厅、餐厅、主
卧、儿童房、书房和卫生间等七大
区域进行合理布局规划， 通过综
合运用科学数据， 全面进行设计
分析， 将家装全过程按七个步骤
分解， 即可让业主轻松迈入幸福
生活， 真正体验高品质家装的优
势。

东易日盛有机家装的七个步
骤为：第一步，深化门厅功能，管
理生活秩序，主要是鞋子、雨具等
的分类管理；第二步，整合国际风
尚，尽享乐聚生活，为客厅找到最
合理的设计方案；第三步，更新固
有观念，体现时尚态度，实现厨房
的备餐、 就餐、 收纳和洗涤等功
能；第四步，紧随科技理念，颠覆
传统思想，将科学办公引入书房；
第五步，立足五星标准，营造深度
睡眠， 改善卧室睡眠质量； 第六
步，针对不同特性，定制专属乐园，
打造极具童趣儿童房； 第七步，体
现专业设计，终结常见弊端，人性
化打造卫浴私密空间。

本次活动特邀中国住宅设计
研究院首席设计顾问姜喜龙为讲
师，作为“七步迈入有机生活”的
总设计师之一、 东易日盛家居装

饰集团设计研发中心副总监姜喜
龙表示， 专业的家装设计要为人
服务， 为人服务不是只为眼睛服
务。 这与国际设计流行趋势高度
契合， 在刚刚结束的米兰国际家
具展上， 设计的专业性就集中体
现为对使用者的深入考虑。 无论
是客厅空间、 餐厨空间、 卧室空
间、卫浴空间还是儿童房空间，能
够很清晰看到居住者的生活方式
和思维方式。 从东易日盛之前推
出“3宅1生———用生活方式做设
计”，到即将发布的“七步迈入有
机生活”， 都与这一点不谋而合。
装修设计， 归根结底要回归最本

质的东西， 在了解客户最基本的
需求之后， 从设计到施工串成一
条主线。这样设计出来的作品，才
是客户真正需要的设计。

在本次有机家装艺术节上，
东易日盛将力推七大步骤， 通过
科学有序的七大空间规划， 颠覆
传统功能设置，优化空间利用率，
让有机生活面面俱到， 同时还将
提供七大环保材料工艺保障，让
健康、有机生活落到实处。另外，
现场将推出七种艺术家居迷你小
屋DIY和专场独享的七大特惠，更
有欧洲一线家居名品现场秒杀，
惊喜不断。 ■记者 张丹


