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与餐饮行业相同，白酒行业的格局也开始发生变化。
受中央“八项新规”影响，茅台等名酒价格应声下跌，跌幅

普遍达20%至30%。
近日，记者走访长沙各大超市及名酒专卖店发现，高端白

酒销售情况不如往年。 一位从事酒业销售的工作人员卓先生
表示，往年春节期间高端白酒十分畅销，但是今年高端白酒遇
冷，相反中低端白酒显得比较畅销。

业内人士指出，以往某些名酒价格“只涨不跌”并非“市场
原因”，而是公款吃喝在为其“撑腰”。今年“禁酒令”、中央“八项
新规”等政策出台后，各地公款吃喝和送礼之风得到了一定的
遏制，从而也影响了高端白酒的消费。

高端白酒降价，中低端白酒走俏
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快消

我们都希望每一天在快乐中
开始，我们都希望有满满的活力去
面对一天的挑战。但是，我们却常
常忽略，其实最简单的快乐、活力
就在我们身边———一顿营养均衡

的早餐就可以带给我们身体与心
情的能量与元气。 如果有一种方
式，可以同时吃得健康、吃得满足、
吃得方便，那一定就是优质、优味、
优享的麦当劳早餐！

麦当劳严选的早餐组合，可以
任意选择搭配属于你自己的早餐
风格，可以一次满足美味与营养的
需求。每天有一顿这么棒的早餐等
着你，这就是现代人最容易获得的
“小确幸”。

令人安心的“优质”承诺

俗话说“早餐吃得好，午餐吃
得饱，晚餐吃得少”，由此可见早餐
的重要性，它是开启一天活力的钥
匙。但是，现代人往往因为赶时间，
随便买个早餐囫囵吞枣地解决。沦
为应付形式的早餐习惯不但无法
获得均衡的营养，对健康更没有帮

助。如何选择好的早餐为每一天的
早晨加分，麦当劳的“满分”早餐一
定会令你身心满足！

麦当劳的所有产品都选用
100%�真材实料，从原料到制作的
每一个环节都经过层层把关，并且
坚持现点现做。以麦当劳早餐的明
星产品“烟肉蛋麦满分”为例，它由
100%纯小麦粉制成的英式松饼、
新鲜破壳的整颗鸡蛋，上乘的加
拿大风味烟肉以及新鲜芝士搭
配而成，食物本身的味道令人倍
感安心。在麦当劳餐厅，你还能
闻到鲜煮咖啡的香醇，优品豆浆的
浓郁……都体现着麦当劳对“品
质”的坚定承诺。

欢乐“优味”在舌尖跳跃

如果每天都可以用好吃美味
的早餐唤醒一整天的精神，那是多

酷的一件事啊!�我们每天不论是上
班、上学都在和时间赛跑，所以更
应该在每天一开始就对自己好一
点。享用一份美味的早餐绝对是鼓
励自己最好、 也最容易的方式。麦
当劳提供的优质美食，不但真材实
料、营养均衡，而且更通过精准的
制作流程与烹调方式，最大限度地
保留了食物本身的质感与风味。松
饼的微脆，鸡蛋的软嫩，烟肉的嚼
劲，芝士的香浓，薯饼的松脆，玉米
的清甜……热热呼呼的现做餐点，
再洒上如阳光般的欢乐气氛。麦当
劳，已经为“优味”早餐定下了极高
的标准。

“优享”体验就是这么方便

吃早餐的重要性与好处其实
我们一直都很清楚，但往往因为不
正常的作息或是忙碌的生活，给自

己找了许多不吃早餐的理由。而麦
当劳每天就像好邻居一样，提醒我
们吃早餐是件快乐的事情。推开麦
当劳的大门，我们就会发现热情的
微笑、明亮缤纷的空间、干净整洁
的用餐环境与隐约飘过发丝的咖
啡香，都会让我们的心情瞬间亮起
来。不论是在餐厅内享用早餐或是
打包外带，又或者开进“得来速”车
道， 我们获得的不只是一份早餐，
更多的是一种自我认同感，一种对
于早餐好品味的坚持；对自己健康
负责任的态度以及可以相互分享
的美好早餐体验。

“优享” 不只是麦当劳和我们
之间的默契，更可以成为我们跟朋
友一起分享的生活体验。让爱你的
人与你爱的人，一起加入品味“优
质、优味、优享”的早餐体验俱乐
部，共同开启每一个鲜活的满分早
晨吧！ ■记者 吴林

湘鄂情只卖几十元一道的菜
高端白酒也不敢漫天要价

近日，此前一直定位中高端的A股三大上市餐饮企业之一的湘鄂情突然
转型大众餐饮，长沙部分高端餐饮企业陆续转型现象也初见端倪。与之相反
的是，南景饭店、俏江南等高端餐饮企业依旧坚持走中高端路线，以不变应万
变的策略来应对市场变化。

“转型只是一个短暂的市场现象。”湖南省餐饮协会会长周新潮在接受采
访时说道。

在中央发起“厉行节约、反对浪费”的号召后，餐饮业将迎来怎样新的机
遇和挑战？ ■记者 吴林 实习生 刘雨薇

高端餐饮仍然是社会发
展的一种需求

相比湘鄂情，南景饭店、
俏江南等高端餐饮企业以不
变应万变的策略来应对大众
化餐饮的蜂拥来袭。

南景饭店董事长康希在
接受采访时告诉记者， 高端
餐饮转型纯粹是一种市场行
为，它需要付出很大的成本，
承担很大的风险， 并且不一
定能够转型成功。“南景起步
时就是一个完全面向市场的
中高端餐饮企业， 转型大众
化餐饮完全不具备竞争力，
我们绝不会去尝试”。

俏江南的相关责任人吴
女士也表示， 每个餐饮企业
的市场定位都一样， 到目前
为止， 俏江南依旧坚持原来
的定位， 商务人士是其锁定
的重要消费人群。

“只要社会经济向前发
展， 高端餐饮的市场需求依
旧存在。”康希表示，一个餐
饮企业的市场定位无论是
高、中、低，它在市场里份额
的大小， 都可以通过市场来
调整， 但它的分类是不会变
的， 市场细分是市场规律的
结果。

康希还表示， 南景饭店
在坚持走中高端餐饮路线的
同时，对内会加强品质，对外
也会适当地降低人均消费，
推出适当的优惠措施。

【声音】转型只是一个短
暂的市场现象

在中央“厉行节约、反对
浪费”的影响下，各地高端餐
饮进入了阴霾期， 业内人士
认为， 餐饮业将迎来新的机
遇和挑战。

在湘鄂情雨花店， 记者
随机采访了几位前来消费的
顾客。“有所顾虑， 先尝试一
下。”刘女士告诉记者，高端
餐饮转型大众化餐饮， 对老
百姓来说确实是一件好事，
但这也可能只是商家的一种
过渡期策略而已。

经商多年的王先生却不
支持高端餐饮企业转型。“作
为生意人， 宴请客户必须要
有一定的档次。”

“高端餐饮向大众化转
型只是一个短暂的市场现
象。”湖南省餐饮协会会长周
新潮表示， 大众化餐饮所提
供的服务与品牌形象相对而
言都有所降低。 餐饮行业是
服务业里的重要部分， 一旦
大众化， 岗位的紧缩将会造
成业内人员的严重流散。

“高端酒店理应存在。”
从事多年五星级酒店管理的
杨先生表示， 高端餐饮企业
转型很好地响应了政策，但
从另外一个方面来看， 服务
行业的高端定位能够提高生
活品质和品位， 只要社会向
前发展，它是永远会存在的。

麦当劳早餐优体验
鲜活每一个满分早晨

长沙部分高端餐饮转型大众
化路线

近日，此前一直定位中高端的
A股三大上市餐饮企业之一的湘
鄂情突然转型大众餐饮。湘鄂情董
事长兼总裁孟凯对外宣布，200元
以上的菜将全部停售，今后的菜品
会以五六十元的价位居多，并将全
力进军大众餐饮市场。

3月8日，记者来到了位于长沙
劳动东路的湖南湘鄂情长沙雨花
店，浏览了所有菜单，发现价格最
高的菜品为128元的铁板牛仔骨，
其中30元至60元的菜系占有的比
例高达80％。

“从3月份开始，我们已经砍掉
了所有200元以上的菜品。” 湖南
湘鄂情长沙雨花店总经理王耀华
告诉记者， 湘鄂情正在引进新产
品，预计将于3月15日推出，大多
以本土湘菜为主。

王耀华给记者举了一个例子，

以10个人一桌的标准配菜，消费者
以前大约需要1000元， 如今只需
花上500多元就行。

湘鄂情转型路上并不孤独。记
者了解到，近日，长沙不少酒店已
取消或降低包厢最低消费，甚至一
向加收15%的服务费也大多取消，
消费定位从“高端”向“商务”转型，
普通老百姓开始成为五星酒店们
的主要目标群。

大众化群体占消费比例的
70%

其实，湘鄂情转型大众餐饮并
不突然。

“去年属于摸索阶段， 今年的
主要任务就是把这种模式推广开。”
湘鄂情证券事务代表安鑫告诉记
者，从去年4月份开始，湘鄂情向大
众餐饮转型的策略已经悄然启动。

记者了解到，湘鄂情宣布转型
大众化餐饮，一方面原因是高端餐

饮受到限制“三公消费”政策的影
响，但最为主要的原因在于大众化
群体占消费比例的70%。

“大众化群体占消费比例的
70%，现在公司主打平民化的菜。”
湘鄂情证券事务代表安鑫告诉记
者，湘鄂情人均消费超过600元的
高端消费在销售额占比中不足三
成，人均消费200元左右是主流。

“高端餐饮转型， 这可能是长
沙发展的一个趋势。”王耀华表示，
近年来， 随着人们文化水平的提
高，教育、社会的引导，意识形态的
改变， 人们的消费会越来越理性，
更加追求的是健康、节约、环保、绿
色、营养。家庭消费的大众餐饮将
成为主流。

“菜品的引进和创新是目前最
大的压力。”谈到压力，王耀华解释
道，湘鄂情转型大众餐饮，并不是
偷工减料，把菜品降低，而只是砍
掉高成本的菜，推出适合各层次人
群的菜品。

一向定位高端的湘鄂情宣布转型大众餐饮。


