
【张毅】
酒鬼酒供销有限责任公司 市
场总监

《广告大不同》是报纸广告形式
的一次创新， 通过增加趣味性来提
升互动， 拉近了品牌与消费者的距
离。 传统广告形式作为新品牌的推
广或阶段性促销活动的推广是有效
的，但作为品牌长期的传播，仍需要
在互动的内容上进行探索。 媒体的
互动是必然趋势， 报纸媒体应坚持
自己的优势资源， 结合创新的营销
模式， 为企业提供更为优质的传播
平台。

【严晓峰】
湖南中粮可口可乐饮料有限
公司 市场总监

《广告大不同》这种广告营销方
式，作为《三湘都市报》这样一个传
统平面媒体推出，让我耳目一新。这
与我们所追求和倡导的与消费者的
互动和沟通，不谋而合。这种形式，
让作为广告主的我们， 对于投放效
果有了更好的信心； 让作为上帝的
读者，对广告有了一种全新的读法。

【马井峰】
蒙牛长沙分公司总经理

这种形式非常好。这种互动，不
仅让信息传递得更快， 而且让读者
印象非常深刻。我建议，每次有《广
告大不同》 时， 可以在头版进行导
读。因为现在的报纸非常厚，信息量

非常多， 大部分读者只会挑选感
兴趣的来阅读， 这就会造成对广
告、对这种互动游戏的忽略。

【周文】
农夫山泉湖南市场部经理

这个模式很新颖， 类似于电
子游戏，增强了互动性，让读者主
动参与进来， 改变了以往纸媒的
死板模式，提高了品牌关注度，也
拉近了消费者与媒体的距离。

【唐振华】
通程集团爱尚通程网上商城
负责人

《广告大不同》 确实大不同，
它异于纸媒的普通广告， 创新地
突出了广告的一些特性， 真正做
到了精确营销与有效营销。

使用广告大不同，推广效果明
显好很多，其娱乐性与互动性的元
素加入后， 能起到立竿见影的效
果；更重要的是，它能帮我们每天
找到我们的目标客户群，并及时地
实现互动， 让顾客了解我们的品
牌、知晓我们的产品、体验我们的
服务，使我们迅速地在市场上产生
较高的知名度与影响力。

【陈佚鑫】
湖南中泰炜烨商贸股份有限
公司副总经理

这种模式很新颖， 对短时间
聚集人气非常有效， 但长期推广

还是存在问题， 因为其主要适合新
品牌或者是新产品的推广。

【刘稳】
湖南中南油茶控股有限公司
市场总监

我非常认同这种模式， 与传统
广告模式相比迈进了一大步。 通过
这种游戏， 让消费者不自觉地接受
了企业的文化或信息， 从而产生了
认知。 这种模式找到了消费者与企
业的共同利益点， 而媒体就是连接
两者之间的桥梁。但更为重要的是，
一定要做好信息回流， 增强沟通和
互动。

【赵绪波】
长沙黄山头酒类贸易有限公
司副总经理

非常有想法， 这种寓教于乐的
模式很好。广告进行互动，还是第一
次见到， 通过我们第一期的效果来
看，不仅参与的多，而且读者的反应
也非常好，他们在游戏当中，对品牌
也越来越关注，很好。

【曾春雷】
湘丰茶业总经理助理

《广告大不同》最大的卖点就是
新颖、有趣，这种模式，是以前从来
没见过的，以前只听说新闻互动，不
知道广告也能互动， 而这次，《三湘
都市报》将互动也带到了广告中，是
非常大的创新。

【廖志刚】
湖南省君山银针茶业有限公司
市场总监

《广告大不同》 是平面媒体在新
媒体环境下寻求突破的一种方式；成
功之处在于其互动形式，能吸引消费
者对广告的主动关注和深入了解，从
而提升了广告的有效性。

不过， 可以适当的在其他版面，
或者以异形广告的形式推广《广告大
不同》， 进一步加强传播力度和消费
者的关注度。

【檀珂】
湘村食品销售有限公司总经理

形式挺好，区别于传统的广告形
式，作为参与商家，我们非常认可。因
为以前，广告投放的效果如何，我们
都搞不清，但这次投放后，我们公司
的电话没停， 投放效果就显而易见
了。我建议，活动内容可以写得更清
楚， 如前多少名可以获奖之类的，让
读者能真切地感受到我们的诚意。

【李杰】
湖南金为型材有限公司总经理

随着传统媒体的不断扩容、新媒
体的不断涌现,在日益供过于求的环
境中， 三湘作为传统报媒，《广告大
不同》将人们熟知的“找你妹”、“大
家来找茬” 娱乐游戏融入到广告传
播上来，21世纪是创新时代， 三湘在
广告创新的传播路上抢先走出了第
一步。
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广告大不同，效果也不同
听做市场的怎么说

《广告大
不同》只是一
次尝试，也仅
是《三湘都市
报》创新互动
广告的第一
步。

3月 7 日
到11日，本报
记者先后采
访各大企业
相关负责人，
听听他们的
看法和建议，
这能让我们
思路更开阔，
也能让我们
行得更加从
容。

■记者 刘玲玲


