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詹纯新获工程机械行业唯一
“中国杰出质量人”奖
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———重大工程、重点项目巡礼A19版

�������2008 年金秋十月，全国知名酒业品牌
共赴长沙，参加“糖酒英雄的盛会”———第
79 届全国糖酒会。 茅台，作为白酒行业的
领军标杆，自然是风光无限，成为无数经销
商追逐的重中之重。 然而，走进茅台主会所
住地———蓉园宾馆， 人们却隐隐约约闻到
一种“火药味”，甚或有一种“鸠占鹊巢”的
疑惑：宾馆的门楼被黄山头酒全面覆盖，园
内林荫道两旁，上面挂着黄山头的灯笼，下
面树着黄山头的旗帜。 更让人不可思议的
是，在茅台包下的 8 号楼正厅，黄山头还设
立了一个非常精致的展厅， 而茅台则只是
象征性地竖了几个广告展架。 或许有人会
问：这到底是茅台的主会所，还是黄山头的
主会所呢？ 敢在茅台“大本营”搅局的黄山

头到底是何方品牌？ 何等背景呢？
这是凯乐科技收购黄山头后的第一次

大动作。 多年以来，没有哪一家白酒敢与茅
台叫板，茅台几乎处于一种“棋无对手”的
局面。 黄山头虽然是一个老品牌，但现在操
作这个品牌的却是湖北凯乐科技股份有限
公司。 尽管他们是上市公司， 但对白酒而
言，他们还是不懂行规的新兵。 初生牛犊不
畏虎。 正因为如此，才有了敢与茅台争锋的
冲劲。

黄山头复出后亮出了“打造楚文化第
一酒”的旗帜，毫不犹豫把自己推到竞争的
激流之中。 打造楚文化第一酒，既是一种境
界，也是一种目标。 杰克·韦尔奇认为：“在
激烈的商战中， 赢家往往是那些不断寻找

并积极投身于具有良好前景行业的公司。
不仅如此， 赢家还必须是那些在每一个所
涉及的领域， 能够成为市场数一数二的业
界领导者。 ”打造楚文化第一酒的目标，完
全符合韦尔奇这种“数一数二”的理念。 新
黄山头抛弃“第二”之说，直接亮出“第一”
的旗帜， 显示了凯乐人从容应对挑战的雄
心壮志和高瞻远瞩的现代视野。

逆水行舟，不进则退。 市场是残酷的，
在自己所处的行业内，做不到数一数二，就
有被淘汰的危险。 水不激不活， 人不激不
奋。 激情是一种精神状态， 自信是它的源
头。 敢于亮出“第一”的利剑，没有自信，没
有激情，是做不到的。 这或许就是黄山头敢
与茅台争锋的理论基因。

对于这次搅局， 朱弟雄有着清醒的认
识。 他说：“这首先要感谢茅台宰相肚里能
撑船的气量。 如果是换了别的品牌，恐怕是
很难做到的。 这就是王者的风范和气概。 ”
后来， 业内消息灵通人士从朱弟雄接受央
视记者采访中， 终于悟出了这次搅局的重
大意义：

“吾本楚狂人，凤歌笑孔丘。 敢与茅台
争锋，不是说黄山头具备了这个实力，我们
所提倡的只是这种敢于亮剑的勇气和精
神。 与巨人争锋，可以磨练我们的意志，加
快我们前进的步伐。 与巨人同行、与巨人争
锋，方可知不足，知不足而后勇，才有超越
巨人的动力和希望。 ”

■黄道强

鸣将惊人 凯乐人激情亮剑

长沙春节前
实现“九龙过江”
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奥巴马宣誓就职
难破“连任魔咒”
首要问题仍是经济，内政面临两大挑战
我外交部：保持中美关系健康发展符合两国利益
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百江燃气缺斤少两乱改秤
长沙质监抽检：单瓶液化气轻了1.1公斤 A03版

我省今年首例甲流患者死亡
春运期间或高发，但不会比2009年凶猛 A05版

1月20日，在美国华盛顿白宫，奥巴马（左）参加宣誓
仪式，履行法定连任就职程序，开始第二任期。

预计去年全省GDP达2.2万亿
增长11%以上，继续巩固全国十强地位
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春运我省旅客量将破1亿人次
广东节前高峰火车票基本售罄，节后返程票开售
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2013年新增第六批禁停路段
背街小巷设单行线装电子眼
高峰期封闭隧道桥梁匝道等

长沙交警
今年将推
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