
2012年12月21日，传说中的
世界末日没有降临， 这也只是一
个传说。

2013年1月1日，“末日论”破
灭后， 新的一年依旧迈着它稳健
的步伐，不可阻挡地来了。

在过去的一年里， 我们或多
或少地遭受过“末日论”的影响，
有人相信它，犯法伤害小学生；有
人借助它，非法大肆敛财、招摇撞
骗；也有人因为它，苦苦求婚终于
成功……

但无论如何， 请相信“末日
论”只是“浮云”，在后末日时代，
我们理应生活得更努力、更美好。

新的一年， 就从元旦开始狂
欢，给辛苦一年的自己犒赏，毕竟
我们不是跨越“末日”了吗？

首先值得期待的是， 接下来
的“元旦”促销大戏，各大商家纷
纷参演，其情节高潮跌宕、节目精
彩纷呈，优惠绝对令你心潮澎湃。
不信，你看。

■见习记者 邓倩
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【元旦家电特刊】

电子商务快速增长， 已对
实体店增长形成一定的压力，
线上线下协同发展势在必行。

在2012年美国零售业排行
榜的前十强中，除了亚马逊外，
其他九家都是线上线下协同发
展的模式。

国美总裁王俊洲亦表示，
未来可持续发展的零售企业，
一定是线上线下都强的企业。

“经过2012年的运营实践，
国美对未来的发展方向更加清
晰。我们坚信，国美的全新战略
将开创零售业发展新格局，包
括国美在内的中国零售业将在
积极转变中迎来更大的可持续
发展空间。”王俊洲说。

国美三年战略规划发布 去“电器化”势在必行

未来国美双线协同发展

信联盟仪式上国美总裁王俊洲与海尔执行副总裁周云杰共同签署“诚信宣言”。

家电行业竞争越演越烈。12月25
日， 国内最大的电器及消费电子产品零
售连锁企业国美在京向外界发布未来三
年战略规划、新品牌代言人和以“信”为
核心的企业文化， 此举被业内视为国美
欲冲破枷锁重新发力的标志。

规划中， 国美将从明年起采用
“B2C+实体店”的思路，线上线下协同
发展。国美总裁王俊洲表示，未来可持续
发展的零售企业，一定是“线上线下都强
的企业”。记者注意到，在25日新品牌战
略发布会上， 国美悄然去掉了LOGO上
的“电器”二字，而国美电器网上商城也
在本月初经过整合更名“国美在线”。

国美将实现线上线下采购平台的
共享和物流售后平台的共享。 通过平
台共享， 降低过去线上采购的成本和
物流售后成本，以此来提高线上收入。

国美总裁王俊洲表示， 通过打通
线上线下供应链， 力争明年实现电商

盈利， 未来三年电商将占国美集团总
销售额的20%-30%。

据悉， 上个月国美将旗下两大电
商国美在线和库巴网进行整合， 国美
在线以自营为主， 库巴网则作为开放
平台。 ■记者 杨迪

明年国美要实现电商盈利

事实上，目前的家电市场，一线市
场增长放缓， 二三线市场的需求增长
明显高于一线市场。 而这正是家电行
业可以填补的空白。 有数据可依：
2012年，中国家电市场规模约为8700
亿元， 其中一线市场约3600亿元，二
三线市场约5100亿元。

而国美正是看中了这一点 ，

2013年，在大力发展电商的同时，加大
对二三级市场空白地区的填补， 增加网
络布局，国美将通过重点打通一、二级市
场供应链， 加快支撑二级市场的物流中
心、售后服务点建设等手段，形成竞争优
势。 未来国美的目标是，2013年实现一
级市场单店提升5%的业绩，在二级城市
计划新开门店200家。

家电未来黄金油田在二三线城市线上线下协调发展是大势


