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�������如果要放在长沙人居文明的语境下考
量运达，一个最为中肯的概括是：“运达缩短
了长沙与世界顶级居住水平的距离，实现了
长沙人居建筑最高标准与国际顶级标准的
接轨”。

作出如此评价的人，不是运达自己。 类
似话语出自那些不断造访运达中央广场的
湖湘顶级商界领袖，以及各个领域里掌控顶
级资源的财智阶层。

一位从美洲回湘的“海龟”的说法则更
为具体。 当年在海外留学时，房东社区里的
“海枣”和“黑金花”让她对于精致有了深层
次的理解。“没想到，今天的运达中央广场也
有如此配置”。

这位在细节上见多识广的业主还发现，
运达中央广场内的距今 3 亿年的“活化石”
银杏等一批珍稀植物，都能体现出“这是出
自一位精于雕琢品位的巨匠之手”。

“好房子用细节说话。 ”这是运达品牌的
缔造者高云安一贯的朴素认知。运达中央广
场到底内涵几何？如果你超越不了物理层面
的认知，你就不能读懂运达中央广场。

运达实践的完美主义

“使每一寸的土地都变得价值非凡，刷
新顶级标准的定义，最终实现城市的升值。”
一位湖湘知名人士曾经这样评价运达。

这句话概括的非常精准，因为高云安的
目标正是：让运达中央广场的品质领跑长沙
楼市 10年到 20年。

运达人之所以敢于展望这一宏伟蓝图，
是因为它有非常切实的案例：曾经改变长沙
楼市格局的运达国际广场。 运达要做的，是
超越自己。

在长沙最繁华的芙蓉中路核心地段，运
达国际广场打造的双子塔，早已超越了房地
产的界限，成为长沙城市地标和最漂亮的城

市封面。 但运达的宏图远未完全展开，这一
品牌将通过项目的超越，最终创造出能流传
下来的完美作品。

在这之前，长沙从来没有一个开发商会
把交楼标准做得达到甚至超过展示样板间。
也从来没有一个开发商会如此专注于考究
细节，愿意多次推到重来。

5 名业主不满意，推倒重来；1 名业主不
满意，推倒重来；甚至业主们已经无话可说，
只能含糊地表示：“是不是可以看起来更高
档一点”，也要推倒重来。 到最后，连最挑剔
的业主也心满意足时，高云安以其多年的专
业眼光找出了最不起眼的墙角拐角处的一
点小瑕疵， 也必须要完全改到无可挑剔为
止。

这仅仅只是运达品质观的冰山一角。 运
达对细节的反复追求就像艺术家对于作品
的执着，甚至比这种艺术追求更立体。 从来
不会独立地看待一棵树或者一块石头，而是
反复掂量树和园林的关系，环境和建筑的关

系。
真正的高端住宅并非追求简单的富丽

堂皇。 一棵从遥远山区运来的大树，一块精
心雕琢的石材，一道精心设计的门都能体现
居住的享受。

“好房子自己会说话” 。 这是运达给自
己定下的朴实无华的营销策略。

地产奢侈品的长沙表达

批量生产的普通手表，可能就值几十到
几百元钱，但一块朴实无华的瑞士手工表却
能价值不菲；一辆普通汽车，在工厂的流水
线里就能大量生产出来，但劳斯莱斯每一个
细小的部件，都有一套坚持上百年的工艺标
准。 名品不一定要外观华丽，但肯定是聚集
了巨大的心血。

刘渝，运达中央广场业主，一位从德国

回来的海归，长沙人。
因为在德国住了很久，所以看装修的时

候，对德国品牌非常熟悉，在看房过程中，几
个细节让他很快地买单：卫生洁具采用世界
一流的“杜拉维特”品牌；卫浴五金是知名度
在全球数一数二的“高仪”品牌；厨房电器是
“西门子”品牌；房间内所有插座用的是最顶
级的“施耐德”品牌……

汽车之王劳斯莱斯， 平均每分钟只有 6
英寸的进度；伯爵表甚至注重于厚度从 2 毫
米到 2.3 毫米的机心研制，以此来保证伯爵
表品质的至尊与完美。劳斯莱斯拥有的品牌
历史已达 101 年，伯爵表品牌也长达 130 年
有余，与这两个世界顶级品牌相比，运达无
疑是个横空出世的后来者，但在专注品质细
节这一点上，运达与顶级品牌有着惊人的一
致。

“运达对细节要求近乎苛刻，决不允许
产品过不了自己这一关。 ”运达地产总经理
周勇这一朴素的描述，其实非常契合顶级商
品的“性格”。

多年来一点一滴的细节追求阐释了运
达对于品质的理解。每个房间木地板的铺设
和施工管理、房间地面的大理石拼花，以及
一个小小的门把手的质地选择，运达都是经
过多次对比、实验，从中选择最合适的产品，
找到最佳的处理办法。

参观运达中央广场，展露在外的细节之
美让人啧啧赞叹。但只有居住在运达的业主
才最能感受到这细致入微的人文关怀和细
节震撼。

当大多数开发商还在围绕着高档材料、
装修质量苦觅出路时，运达却开始思考有关
品质的问题。顶级的居住品质才是高端居住
者的根本需求， 这是舒适与华贵的完美结
合。 运达不计成本的投入，就是为了满足这
种需求。

在大部分业主看来，运达有一种东西让
他们无法拒绝，那便是基于用心所创造的细
腻。 文 /邹颂平
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