
筑就
性感、时尚第一品牌

在这一次一次行业洗牌中，历
经15年风雨洗涤，猫人不仅没有消
失，反而愈行愈远，愈走愈强。

一直以来， 猫人走在国际时
尚前沿，以筑造内衣行业性感、时
尚第一品牌为目标， 俘获了大批
消费者的心。在武汉、上海、广州
和香港分别拥有独资与合资公
司， 全资和控股子公司共4家，而
湖南作为全国唯一一家合资公
司，拥有“Miiow�Classic”的湖南
代理权。“Miiow�Classic”作为中
国时尚内衣的领导品牌及集团
的主力业务板块,以雄厚的品牌
实力与广泛的品牌美誉度成就
品牌价值逾30亿。

打造
“全品类的内衣生活馆”

2011年，为突破渠道限制，猫
人革命性提出全品类专卖店、小
内衣区生活馆、时尚暖衣专柜、男
士经典专柜四大全新渠道模式。

“如‘全品类的内衣生活馆’，
形成了对时尚群体的全包围，把
旗下内衣聚在一起， 在这个生活
馆内， 各种贴身性感服饰一应俱
全， 消费者可一站式购齐一家男
女老少的贴身内衣。”湖南猫人公
司副总经理何艳玲女士介绍。

猫人以全新的竞争优势与差
异化、规模化的盈利模式、运营规
则打破内衣行业僵局，开创了内衣
运营的独特商业模式，进一步巩固
了猫人在全国内衣品牌中的地位。
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最受消费者喜爱的性感内衣品牌———猫人

性感 用天然俘获消费者
自 1998年成立至

今， 猫人（国际）历经15
年的市场拓展， 现已成
为一家拥有门店一百多
家，年产值数亿元，拥有
遍及全国销售网络的大
型服装企业。

有人说， 猫人是以
火箭般的速度在发展。
有数据为证，2001年－
2003年， 猫人的销售增
长速度创造了800%的
惊人比例；2004年3月，
在中国工商联等权威机
构统计的“全国亿元商
场内衣销售排名”中，猫
人 内 衣 荣 登 前 3 甲 ；
2012年， 猫人在全国回
款过亿元的城市有五
个， 销售额较2011年有
300%的增长。

在本次社区文化节
居民消费榜调查中，猫
人也是备受长沙社区居
民青睐，被评为“最受消
费者喜爱的性感内衣品
牌”。

■记者 陈静

记者： 在内衣品牌多
而杂的情况下，猫人如何保
持在内衣市场的领先地位？
猫人产品有何特点？

湖南猫人公司副总经理何女
士：猫人，以筑造内衣行业性感、时
尚的第一品牌为目标。 猫人时尚暖
衣不仅用尖端科技将暖衣的性能推
向极致， 秉承性感风格的设计理念
同样突破了时尚魅力的极限。

随着轻、薄、暖新时代的来临，
我们研发出随心暖三大暖衣系列：
轻暖系列、舒暖系列，爆暖系列，不
管您身处何地，气温如何，在这个冬
天，您都可以找到合适的暖衣。

在为一家老小买内衣的
时候， 我都是挑选天然的面
料。买的第一件猫人内衣，是
在10年前，那时刚毕业，待遇
很低，猫人不仅款式时尚、手
感舒适，蓬松又柔软，价格也
较实惠。 之后， 收入渐渐高
了，但我仍然青睐猫人，这么
多年来， 猫人款式越来越丰
富，在这里，不论男女老少，
都能买到合适的漂亮衣服。

Sandara�35岁 高校老师
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