
今年的“金九银十”对于开发商而言
并没有想象的美好，来自长沙市房产研究
中心的数据显示，上周长沙楼市销量较前
一周减少384套，环比减少11%。

如此的市场数据似乎有点冬天提前
到来的征兆，但在运达中央广场的售楼部
却是精彩不断， 据记者了解，8月成交
8000多万，9月成交逾1亿元，如此销售额
让运达中央广场傲立于长沙楼市。

就在上周末，24位运达中央广场9月
份成交的业主感受了一场“从天而降”的
惊喜，运达·恬梦之旅正式启程。湖南运达
房地产开发有限公司总经理助理熊小青

告诉记者：“这只不过是运达众多圈层活
动里的一次，日后还会有更多类似的提供
给业主圈层活动的交流机会。”

品质有时候只是一张床
房地产市场，浮夸，纷繁。号称品质企

业的数量千千万万，但有的时候品质复杂
得靠宣传、靠口号都无法证明；而有时候
品质又简单得仅仅靠一张床就能征服一
切。

运达中央广场打破传统，首次创新性
地在一个项目内同时引进两大国际白金
五星级酒店———瑞吉酒店和W酒店。而此

次恬梦之旅的重点也是让业主能提前
感受这两大酒店的魅力。

试想在未来的运达中央广场，瑞
吉酒店给业主奉上传说中“无处不在”
的管家服务， 使其享受极致奢华的居
住体验。而在W酒店，穿着舒适的长绒
豪华浴袍， 使用着专供W酒店客人的
Bliss水疗，在舒适异常的特色W羽绒
床中缓缓入睡。这一切，只在未来运达
中央广场才能享有。

周先生是20多位业主中的一位，
他在旅途结束的时候这样对记者说：
“我曾经觉得，我在长沙住的那些五星
级酒店已经够豪华了，但是没想到，这
次的两家酒店还是出乎了我意料。”当
记者问到这次记忆最深刻的事情的时
候， 周先生略带幽默地说：“我想把W
酒店的床买回家。”

运达的个性化特征还有很多。“许
多楼盘都会将地铁物业这一特征作为

重要卖点，但是运达中央广场的地铁却是
直通楼盘地下停车场。不用风吹雨淋就能
任意到达想到的站点，正是买给自己住的
房子才会考察得如此细致。” 业主胡女士
介绍。

董事长成了“活招牌”
记者曾记得有一次采访运达集团的

董事长高云安先生时， 高先生这样对记
者说：“我们对自己吹毛求疵， 为的是给
业主一个不留遗憾的市场， 一个没有瑕
疵的品牌。”而运达地产在对产品的打造
时也一直是秉承着这样一种近乎固执的

理念。
在20多位业主里，有两个是与运达合

作的供应商。当记者问及他们为什么选择
运达中央广场时，运达集团的董事长成了
项目的“活招牌”。一位从事布艺装饰的郑
女士脱口而出：“运达董事长高总对于产
品每个细节的精益求精，让我们这些行内
人发自内心地佩服，他们做的项目，让我
不由自主地放心”。

不仅如此，在旅途中，许多业主都分
享了关于高总的一些“轶事”。“你不知道，
高总经常在工地一呆就是一整天。围墙大
理石之间怎么拼接、公共空间怎样既美观
又实用、园林大树、中型树、灌木层怎么搭
配等，都是他经常在工地一呆就是一整天
的原因。”沉下心来抓品质，业主们要的就
是这样的安心。

而像这样的趣事， 在运达公司有许
多。从地板到墙面，从外立面到房屋内饰，
从材料设备的选择到园林的设计，每一样
都是经过精挑细选，每一样都体现运达对
品质的追求与执着。

当然也正是有了像高云安先生这样
一群运达人对品质近乎固执的坚持，才让
运达中央广场有了众多眼光挑剔、品位独
特的追随者。这种坚持是对业主的高度负
责，是对品牌的自惜羽毛。

房地产是一个需要静下心仔细触摸
每粒沙、每块砖的行业。竞争纷乱，企业众
多，如何能脱颖而出？唯有品质才能保证。
这是记者对于这一次恬梦一般的旅途最
深刻的体验。

■记者 石曼 实习生 卢靖尧
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虽然早在2011年， 合能地产就因
“雨花公馆” 项目在长沙市场崭露头
角。但直到2012年，合能地产一举拿下
洋湖垸及梅溪湖两大地块，才引起业界
瞩目。

其公司背景、品牌实力，几乎不为
长沙地产界所知。业界纷纷猜测，这家
总部位于成都的长沙地产新贵，将给长
沙地产界带来怎样的冲击？

猜测并没有维持多久，合能地产即
邀长沙众多媒体及VIP客户于10月19日
一起前往成都， 展示合能品牌实力，同
时体验长沙雨花公馆、洋湖公馆项目的
住宅及商业开发前瞻与细节。

合能地产时尚创新的产品线、大胆
超前的设计理念，以及完美客户服务体
系等一一揭开面纱，为长沙的合能全新
公馆系产品———雨花公馆、洋湖公馆拉
开大幕。

时尚前瞻，合能地产住宅变革

“所有梦想都开花”，合能地产2012
年品牌主题，将“城市、梦想、家”的话题
抛在了当下青年置业群体面前，在有着
“成都，年轻人艺术梦乐园”之称的合能
品牌馆，中国首个大型集装箱品牌展示

中心———梦想盒子中，来自长沙的媒体
及客户从中找到了答案。

30个可移动、 可重复利用的集装
箱，经过中国新锐知名设计师“黑一烊”
创意设计融合趣味、创意，大量采用声、
光、电及多媒体互动技术，灰色空间中
撞入今年时尚界流行的糖果色，同时也
承载起“青年、城市、梦想”公益展、合能
品牌体验馆， 梦想咖啡书吧四大功能、
珍宝产品线展示区。合能地产一如既往
地向人们展示其对住宅变革创新的探
索： 将园林设计为“城市BLOG”主
题———WIFI社区，BLOG空间。

显然， 这一切在成都获得极大成
功，合能地产被称之为“小户型专家”，
“青年置业首站”。然而，早在十多年前，
合能就开始进军豪宅领域，深圳的豪宅
标杆———中央花园就是最好的例证。
1998年，中国深圳，合能地产缔造全智
能化信息豪宅———中央花园，这是深圳
首批信息化家园之一，其中十四种不同
类型的安全智能化系统开信息化豪宅
之先河。

花开长沙，合能新能量满载

时光倒推12年， 合能地产将香港

商业住宅模式率先带到成都，建立了
“新城市广场” 这座被成都称之为城
市第二代商业模式的标杆之作，购物
广场、电影院 、大型商超、城市住宅、
办公空间等所构成的“一站式生活枢
纽”。

此后，合能专注于探索住宅产业化
变革新模式，并形成三大产品系。城市
公馆系———生活“家”的最繁华；TOWN
系———阳光、 氧风、 柔软时光； 珍宝
系———年轻的艺术“家”。

合能认为，中国人对家寄托了情
绪和梦想，客户买的不是冰冷的水泥
空间， 而是对生活的追求和认同，因
此根据客户的生命周期、 支付力、文
化背景 、审美、消费习惯……开发商
在规划初始， 提练出客户最重要需
求，将社区设想成一个大剧场，推演
出目标客户在社区里完美的24小时
生活场景 ， 打造超越客户期望值的
“家”。这也将是合能地产在长沙这座
历史古城中发挥人居新能量的重要作
用。

据了解， 合能在长沙的公馆系1号
作品———雨花公馆将率先正式亮相。

■记者 邹颂平

合能地产花开长沙 聚焦住宅变革
———花重锦官城，长沙媒体成都体验合能 10月25日，楼盘网新版上线暨七周年

庆典新闻发布会在湖南国际会展中心举
行。从此，房地产项目因为楼盘网新版上线
而在网络前端得到更加全面、精准的体现。

“楼盘网于2005年在长沙创立， 团队
经过七年的共同努力，把楼盘网从一个本
地网站发展成为覆盖近百个城市，拥有近
千名员工的全国性房地产门户网站，为超
过2000家楼盘提供过网络推广服务。”楼
盘网创始人戴跃表示。

大中华购物中心联盟主席陈智指出：
“长期以来， 大中华购物中心联盟在商业
地产领域与楼盘网保持着密切的合作，通
过楼盘网，大中华购物中心联盟的商业地
产项目得到了非常有效的推广。”

楼盘网经过多年发展，已经得到网友
的广泛好评，并受到万科、恒大、中海、保
利、 五矿等全国一线地产品牌的认可，与
国内房地产开发商保持了良好而全面的
合作，目前已经成长为全国房地产网络媒
体前十强，同时也是目前湖南发源的具有
全国性影响力的网站。

在未来几年内，楼盘网不仅会担当好
湖南本土房地产网络媒体领军的角色，并
且将在全国范围内向更高、更深、更全的
方向发展，业务覆盖全国百强城市，积极
开发二三线城市，致力于通过互联网电子
商务平台为人们提供更加全面、 优质、有
效的服务。 ■记者 石曼

楼盘网满7岁，新版正式上线

运达中央广场每月成交近亿元
业主提前感受与瑞吉酒店、W酒店做邻居
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“这里跟所有无情的大城市一样，一点个性也没有，就像一次性的纸杯。”在《漫长的告别》里，主人翁菲利普·马洛
这样定义了他所生活的城市。

在长沙，运达中央广场打破了“城市”的魔咒。除了模式化的高绿化率、便利交通和教育配套，与瑞吉和W两大五星
级酒店做邻居的“梦想成真”，让不愿意使用“一次性纸杯”的高端阶层不约而同地投入了运达中央广场的怀抱。

W酒店白天效果图。


