
本报讯 9月24日-25日，
“2012炫动ICT中国行———华为
企业业务解决方案巡展”活动亮
相长沙，全面向市场展示覆盖IP
基础网络、 统一通信与协作、云
计算与数据中心的ICT（“信息
和通信技术”）行业解决方案。

据华为相关负责人介绍，
此次行业巡展是华为企业业务
推动中国行业和企业信息化应
用的一次大规模巡展， 将有助

于行业企业客户、合作伙伴及大
众深入了解华为企业业务，助力
企业提升信息化水平、提升沟通
效率、降低运维成本。同时，华为
企业业务展车全程参与巡展活
动， 作为国内领先的移动展览
馆，以动态与静态相结合的方式
将创新的华为企业业务ICT产品
和解决方案完美展现，满足不同
客户的体验式需求。

■通讯员 刘功伟
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9月20日，晶弘电器再度亮招，举行了“两年
免费包换”服务政策启动仪式，并郑重宣布：即日
起，凡消费者购买的晶弘生产的节能惠民系列冰
箱产品，产品自售出之日起2年内，因产品本身质
量问题而导致的性能故障，消费者可选择更换同
型号冰箱。

晶弘冰箱成行业服务标杆
笔者在卖场走访时了解到，“以前一批品牌

企业也曾经有过类似的政策，但是没有敢将时效
定到长达2年的。”

“两年免费包换” 是冰箱行业止于目前最高
的服务标准，晶弘推出此项服务举措势必引发行
业跟风，最终带动冰箱行业实现服务升级。

国际品质的“魄力”
自2008年以来，晶弘所投标的冰箱产品连续

4年在国家财政部、 商务部家电下乡全国推广活
动中全线中标。在2011年国家财政部、商务部家
电下乡全国推广活动中， 晶弘就曾郑重承诺：凡
2011年9月1日起购买的晶弘冰箱指定家电下乡
产品实行12年免费保修。

据了解， 晶弘在6年间多次花巨资， 从意大
利、 德国等地引进先进制造设备和制造工艺，让
晶弘的生产、研发、质控水平在整个行业处于领
先水平。其中，由晶弘“欧普拉”冰箱首创的“瞬冷
冻”技术，是目前世界上最先进的冷冻技术，它可
以保持储存空间内物品在零下5℃不结冰， 保护
食物的营养不流失。

目前，晶弘冰箱已经远销北美、中东、非洲、
东南亚等全球70多个国家和地区。在全球要求最
严的北欧市场，2012年晶弘就斩获了16万台订单。
而自2010年在中国市场上市以来， 晶弘冰箱在国
内市场的销量已经突破100万台。

晶弘冰箱提升行业服务标准
“两年包换”或将影响市场竞争格局

经济信息

华为2012炫动ICT中国行亮相长沙

闸蟹VS月饼，中秋礼盒打擂
冬枣价格国庆后将走低

最近， 来自全国各地的冬枣在长沙大量上
市，仅红星水果市场每天的成交量已达到400吨。
不过，10元3斤、8元/斤，12元/斤，24元/斤， 冬枣
的价格相差悬殊，让消费者有点“看不懂”。

记者从红星水果批发市场了解到，目前长沙
市场上的冬枣最贵的、口感最好的，是山东沾化
的冬枣，无论从口感和品相上都更胜一筹。9月25
日，在第十四届中国（滨州）沾化冬枣推介会上，
沾化县委常委、宣传部长王立忠表示，长沙是沾
化冬枣在南方的重要消费城市， 去年销量超过
4000吨。

记者在长沙各个社区水果小店看到，贴着沾
化冬枣牌子的冬枣不在少数。可是，价位有高有
低，品相也不一。王立忠说，9月中旬开始，大棚沾
化冬枣已陆续在长沙上市，但是数量很少，街头
很多冬枣都是假冒沾化冬枣。如果消费者此时买
到低于10元/斤的冬枣，一定不是沾化产的。

“国庆节之后，冬枣价格将逐渐下调。”红星
水果批发市场相关负责人透露，每年9月至次年1
月，是冬枣的消费季节，不过中秋节前后是旺季。
10月初，大量沾化冬枣将陆续上市，价格会下调。
同时，新疆冬枣也将进入长沙，供应量上升，冬枣
将会越来越便宜。 ■记者 未晓芳

包装：虽然礼盒月饼改走平价路线，但外观精美不输过往，铁盒、
纸盒、抽屉装等应有尽有。闸蟹礼盒包装材质以折叠纸和竹篮为主，
相对月饼包装的天花乱坠，闸蟹在多样性上略逊一筹。

价位：月饼礼盒的价位从几十元到几百元甚至几千元不等。闸蟹
的分化更明显，送礼的高规格闸蟹，价位一百多元到上千元不等。而
分散零售的闸蟹，不错的五六十元一只，也算贵重。

营养：月饼含高糖、高胆固醇、高脂肪，不易多食，虽然一些主打
保健的“药膳月饼”日益增多，但仍难脱去“非健康”标签。这方面，大
闸蟹则稳操胜券。不仅肉质鲜美，还富含蛋白质、氨基酸、钙、铁、硒、
锌、钾、维生素A、B族维生素等多种营养物质，能提高人体免疫功能。

比一比

距离中秋节仅剩四天，拜节是此时的主要任
务。送什么，又成为不少市民最头疼的事。9月25
日，记者走访市场发现，今年中秋礼品市场，闸蟹
成为月饼的强势竞争对手。业内人士坦言，在北
上广等城市，闸蟹已占据中秋礼品市场约三成份
额，长沙还有很大挖掘空间。

闸蟹礼盒行情走俏
自2010年阳澄湖大闸蟹首次上网销售以来，

每年中秋节前两个月左右，闸蟹礼券就已漫天飞
舞。今年7月1日起至9月18日，天猫阳澄湖大闸
蟹（含卡券）类已销售8000多万元，是去年同期的
7倍多。

在长沙，闸蟹礼券在马王堆海鲜水产批发市
场兴起。9月22日， 马王堆第五届闸蟹节开幕以
后，闸蟹礼盒走得异常好，单位大宗福利采购、酒
店礼盒供应等比例越来越高。市场内的帅哥海鲜
推出了180元、480元等价位的闸蟹礼盒，在华声
商城团购可以享受到8.5折优惠。

月饼“被逼”放下身价
一面是闸蟹礼盒的逆势上涨，一面却是月饼

礼盒的“轻轻挥手”。9月25日，记者走访后发现，
往年人潮攒动的礼盒月饼货区，今年似乎冷清了
不少,几乎所有的月饼品牌都推出了百元以下的
月饼礼盒。

平时月饼礼盒动辄两三百元，现在走起平价
路线，确实匪夷所思。专家分析，现在人们意识到
中秋节并不是“月饼节”，礼品日益多元化，以“大
闸蟹礼盒”为代表的新型礼品异军突起成为对其
最大的冲击。 ■实习生 欧小雷 记者 未晓芳

闸蟹 月饼PK

Happy ·礼品篇长假

肯德基中国餐厅突破4000家

9月25日，肯德基位于大连的星海汽车穿梭
餐厅开业。 至此， 这家进入中国25年的快餐巨
头，在华门店数量已突破4000家。

百胜餐饮集团中国事业部总裁朱宗毅表示，
“未来肯德基将以每年不少于500家的数量扩
张，在深耕一、二、三线城市的同时，四、五线城市
和乡镇都有着更广阔的空间。”

据悉，长沙第一家肯德基餐厅于1997年5月
开业。 目前肯德基在长沙的连锁餐厅数量已达
49家，全省的肯德基餐厅数量为130家，数量位
居中部六省第一。 ■记者 刘永涛 通讯员 周谣

马王堆第五届闸蟹节开幕以来，闸蟹礼盒行情走俏。


