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苏宁领跑家电零售
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钓
鱼 中国家电世界骄傲
国货家电大联展特刊

从1990年一家200平方米的空
调专营店起步， 到1998年向综合电
器连锁经营转型， 从2005年率先完
成全国一级市场网络布局， 到2009
年先后入主日本LAOX电器和香港
镭射，开启国际化连锁拓展，再到如
今销售规模全国第一， 成为中国最
大的零售连锁企业， 苏宁走过了22
年。

这22年苏宁在全国布局完善，
彰显了苏宁的速度；22年，由一家专
营店扩展到全品类全国零售连锁巨
头，突出了苏宁的前瞻性眼光；入主
日本LAOX电器和香港镭射， 则证

明苏宁全球化战略的开端。
今年6月28日，世界品牌实验室

在京发布了2012年《中国500最具
价值品牌》榜单，苏宁品牌价值由去
年的728.16亿元升至815.68亿元，
连续6年蝉联中国商业零售第一，持
续领跑行业。 中国家电业经过数十
年的发展，已然达到世界水平。

2012年， 苏宁全面落实新十年
战略，以科技创新推动营销、渠道和
服务的变革，多渠道发力。线上，苏
宁易购跨越式发展， 经营品类扩充
迅速，SKU库存量近100万；线下，苏
宁多业态同步驱动，其Expo超级店

将于9月底在北京、上海、广州、南京
正式推出。

苏宁摩拳擦掌向外扩展。 香港
是苏宁的试水之地。“因为地理位
置、语言文化等特点，苏宁进入相对
容易。同时，这些地方又是竞争激烈
的成熟市场，给苏宁提供了学习的机
会。”苏宁高层负责人表示。

成功向香港市场渗透， 只是苏
宁全球化的试水阶段。 苏宁负责人
透露，立足香港市场之后，苏宁将在
2013年向东南亚市场渗透，2015年
进军欧美市场。

■记者 杨迪

■文/刘玲玲

这一次， 在钓鱼岛问题引起全
民反日时，家电行业绝对走在了“产
业抗日”的第一阵营。

曾几何时，在反日情绪浓厚时，
我们还会暗思：不用日系家电，我们
拿什么替代？现如今，我们可以毫不
谦虚地说： 国产家电已经全面超越
日系家电。

也许没有哪个行业有家电这样
的底气：2000多家规模以上家电企
业， 近30种家电产品产量居世界首
位， 近30种中国家电产量居世界首

位， 国产压缩机质量排在国外最知
名跨国公司所有供应商的第一位，
中国空调能效标准比欧盟最高水平
还要高……

这是一场怎样的胜利？
曾经家电的领军者已经“全军

败北”：截至2012年6月底，索尼、夏
普第一财季均创下了巨额的亏损记
录。 夏普第一财季运营亏损941亿日
元， 索尼2012财年第一季度净亏损
246亿日元，而松下通过大规模裁员、
关闭工厂、出售资产等举措，勉强扭
亏为盈。据悉，目前在中国彩电市场，
三洋、东芝、松下已被“挤”出了前十

名，已沦为二线品牌，前三者的销量
之和，还占不到市场总量的2.5%。

与此对应的是中国家电的雄
起：在国内市场，中国前五强TCL、
创维、海信、长虹、康佳市场占有率
已超出60%；在国际市场，TCL、海信
在全球的液晶电视市场占有率排名
也杀入了前十， 其中TCL上升至第
七位。 没有中国参加的国际标准已
无法真正代表国际标准， 这已成为
世界家电业的共识。

如今， 已经取得对日战争的全
面性胜利的中国家电， 可以向世界
骄傲地宣布：中国家电，世界水平。


