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财经·专题

本报讯 9月23日， 通程商业广场将在
浏阳市大瑶镇正式揭幕， 它将成为湖南首
家进驻乡镇市场的大型购物中心。

“建成后的通程商业广场近3万平方
米，主营时尚流行百货，全线引进国际、国
内知名时尚品牌、流行货品；通程电器、通
程万惠超市联袂进驻。”通程集团董事长周
兆达介绍， 他欲将该商业广场打造成浏阳
东南部地区乃至湘赣边界最大的购物、休
闲、娱乐综合体。

在周兆达看来， 一线城市的商业发展

日趋饱和，且同质化竞争现象严重。但三四
级市场仍是一个等待发掘的巨大富矿。

事实上，对乡镇进行商业投资，已成为
一种共识。 麦肯锡全球研究所在一份研究
中国城市化趋势的报告中说， 随着中国大
举建设新的城镇中心， 以及土地用途的改
变使城乡之间的差别变得模糊， 许多城市
将搬到农村。

但是，乡镇的商业投资现状却是，只闻
楼梯响，不见人下来。从2010年起，通程集
团毅然决定做一个先行者， 开始谋划大瑶

通程商业综合体。 历经两年， 终于瓜熟蒂
落、修成正果。

在周兆达看来， 通程大瑶商业广场实
际上是购物中心业态向新城镇发展的一个
延伸、一个很急切的探索。通程商业坚持把
资源投入到最有效的、有潜力的市场中去，
目的就是寻求购物中心新的发展模式，走
出一条个性化的发展道路。

周兆达同时深知， 乡镇商业体的开发
并不是城市综合体的简单平移， 而是一次
新的市场定位。

因而，“通程对商品结构进行了全新的
定位， 不仅能让农村居民感受城市生活品
质， 也能买到他们所需的农贸产品、 摩托
车。”周兆达表示。

“虽然前几年可能会面临经营压力，但
通程铁心要在这个希望市场精耕细作，致
力于提高当地老百姓的生活品质。”周兆达
说，“现在通程业态全面， 三大业态均衡发
展，专业发展有个性，我们完全有能力在三
四线市场做好购物中心。”

■记者 杨刚

小乡镇也有了3万平方米的大商场

“庆中秋、 迎国庆”，9月21日到10月10
日， 美的冰箱以全线节能惠民产品组成的
强大阵容，在全国范围内开展“双节盛宴 促
动心弦”大型促销活动，倾情放“价”回馈全
城”，全面打响“金九银十”旺季市场争夺战。

本次活动形式和让利幅度均是前所未
有的。美的冰箱相关负责人表示，这不仅仅
是一场简单的促销活动， 对美的冰箱乃至
整个冰箱行业高端产品的普及都具有重要
意义， 也将持续巩固美的冰箱行业第二的
地位。

据悉，此次活动中，型号为BCD-236T
GESM的美的三门电脑冰箱， 日耗电量仅
为0.46度，被誉为“国内最节能的三门电脑
冰箱”，更是成为美的主打的“明星产品”。
技术是节能的关键

美的冰箱运用真空发泡、 超低待机功
耗、紧摩擦密封三大顶尖节能技术，采用了
德国进口发泡设备、 新式高效开关电源以
及平直胆口工艺，从保温、降耗、防泄三大
关键方向入手，根本性解决高耗问题，实现
低耗节能。

硬件是节能的基础
美的冰箱全部配备知名品牌高效变频

压缩机制冷，采用超厚发泡层和VIP真空绝
热材料隔热锁冷， 再加以优质浸塑丝管蒸
发器和立体式散热冷凝器的运用， 直接提
升了美的冰箱的换热性能和散热性能，为
其节能优势打下了基础。
工艺是节能的保障

美的冰箱选用世界著名品牌意大利
Galileo-TP公司生产的FRIGUS-N新一代
抽真空和HC冷媒充注设备，精确灌注制冷
剂，误差低于±0.5g。并配以高品质的仿太
空舱门封条，具有变形量小、贴合度高、不

易变形、不易脱落特点，密封性能提高，有
效防止冷气流失，有效保障低耗节能。
系统是节能的助推器

美的冰箱对节能系统进行了全面优
化，包括智能控温系统、制冷管路系统和送
风系统。分别优化了智能感应和处理能力、
制冷部件之间的长度和管径、 整个冷风循
环路径，从而达到适当分配冷量、提高制冷
效率，最大化实现降耗节能的目的。

“金九银十”是传统的家电旺季市场，美
的节能惠民冰箱大型促销活动正在火热进
行中， 相信广大消费者一定不会错过这个
好时机。

节能冰箱就选美的 双节盛惠全城“放价”

为了迎接十一黄金周，坐落于长沙市天
心区坡子街与黄兴路步行街交会处，地处核
心商圈的悦方ID�MALL以其崭新的商业体
验模式、70多家的首次入驻品牌、 独特的购
物环境设计、先进的硬件配套设施、优秀的
国际管理服务，现已成为长沙乃至湖南最新
的时尚地标及首选的购物休闲目的地。在即
将到来的9月29日，悦方ID�MALL将特别推
出精彩纷呈的购物盛典，配合百家品牌优惠

促销以及购物夜整点抽奖送苹果NEW�I-
PAD系列活动，为消费者们再次带来丰富多
彩的创意购物体验。另外，在9月29日当晚，
一场华丽精彩的“300模特吉尼斯概念秀”将
点亮整个星城， 并将拉开“悦方·长沙时装
周”的序幕。届时300位专业模特，将身着悦
方ID�MALL数十家入驻品牌的最新时装，
上演一台超豪华的国际时装秀，并将邀请全
城市民，一起见证“300模特同台走秀”，共同

打破吉尼斯纪录的精彩瞬间，共享购物盛典
的欢腾之时。此外，一直以来秉承艺术与商
业跨界的悦方ID�MALL也将邀请到18人爵
士大乐队（JZ�Big�Band），在商场上演一台
风靡世界的黄金爵士音乐会。作为长沙地区
首席大型国际购物中心， 悦方ID�MALL势
必以“世界潮流，汇此一方”为理念，为所有
对生活品质有所追求、愿意尝试新鲜事物的
长沙人带来更多惊喜。

十一黄金周，璀璨悦方夜
———9月29日悦方ID�MALL购物盛典暨300模特吉尼斯概念秀隆重登场

国庆家电大战， 国美已经率先打响了
发令枪。

对于这场厮杀激烈的战斗， 国美显然
“底气十足”。 因为他们已经率先打出第一
张王牌：拉帮结派。

在湖南国美电器有限公司总经理张仁
勇看来，今年家电销售形势异常严峻，在这
种情况下，厂家与商家应该“抱团取暖”。

“如今国美和厂家的合作就像是一家
人的合作。”张仁勇介绍，今年，国美所有的
促销活动都是和厂家一起开展的， 这样不
仅能最大化地节约成本， 还能让投入产生
更大的效益。

为此，国美推出：主打单品促销。“所谓
单品促销，就是将大量的畅销型号备足，然
后低价、 大量地推向市场。” 张仁勇解释，
“作为商家， 我们最能了解客人的需求，客
人想要的就是性价比高的商品， 而我们即
将大量推出的低价畅销机型， 无疑是最符
合的。”

与家电厂家的合作只是一个方面。国
美还与银联、运营商展开了独家合作。如，
持“62”开头银联卡的人，凡是到国美刷卡
消费的， 每笔在最低成交价上再优惠100
元；和电信推出“89”套餐，消费者可在国美
零元买智能手机。

有了众多战友支持， 国美打出第二张
王牌：价格战。这“直捣黄龙”的招数，在湖
南国美的“掌舵人”张仁勇看来，是黄金周
之战的利器。

彩电节能补贴后，32寸的电视， 仅售
1299元，42寸的电视，最低1499元，50寸
的等离子，也只需2999元；电脑方面，笔
记本电脑最低1999元，2999元能买到一
体机……

“这次国美提供的商品都到了底价，并
且保证不限量， 不弄花里胡哨的促销方
式。”说到此次的降价，张仁勇坦言，“此次
价格战将全面超越史上任何一次黄金周。”

服务是除价格外， 消费者最关心的问
题，这也是国美的第三张王牌。

国美将免费配送范围同步扩大了20公
里，往后，这些区域的消费者也能获得市区

顾客一样的服务。此外，国美还对物流车辆
实施统一管理， 保证各二级物流车辆调拨
频次，保证黄金周的送货情况。

有了三张王牌在手， 张仁勇对于此次
国庆“血拼”显得信心十足：今年国庆预期
会比去年好，同比增长是一定的，估计是两
成左右。 ■记者 刘玲玲

50寸电视2999元底价促销不限量

国美三张王牌“血拼”黄金周

消费者的烦恼
以前好多购买储水式电热水器的消

费者，经过几年的使用甚感不便，储水式
电热水器体积大、外观笨拙、加热慢、能耗
较大，想换个小巧、美观、快速、节能的快速

电热水器吧，家里的电表、电线又不够。
双模电热水器是更先进的新一代电热水
器

奥特朗研发出的双模电热水器是指
一台热水器拥有即热与速热两种模式，
春、夏、秋三季即开即热，冬季采用速热和
即热两种模式交替使用，与储水式比，具有
更小的体积、更快的速度、更大的水量、更
低的能耗、更好的舒适度。又解决了即热式
的安装瓶颈，是更适合中国国情的热水器。
正在制定行业标准，是未来行业的发展方
向，必将成为市场的主流

2009年，奥特朗向国家标准委员会申
请了起草、制定双模（储水快热组合式）电
热水器行业标准的议案， 获得批准。2011
年后，双模（储水快热组合式）电热水器行

业标准制定的会议多次召开，意味着已经
获得国家的重视。作为全新品类，双模电热
水器是未来发展的方向。
奥特朗是行业标准起草工作组组长，具有
领先实力与多年研发经验

日前， 凭借在双模电热水器技术方面
的实力与研发经验，全国家用电器标准化
技术委员会秘书处同意奥特朗参加《储水
快热组合式电热水器》行业标准起草工作
组，并担任该标准起草工作组组长。担此重
任，再一次证明了奥特朗在行业内的领导
地位。

2011年，奥特朗斥巨资建设按国家级
实验室标准规划的中心实验室，为行业标
准的制定提供大量的、重要的、可靠的
数据。

奥特朗的“双模旋风”掀起电热水器升级换
代的狂潮

2011年，奥特朗掀起“双模旋风”：全
面停止研发速热式产品；大幅度降低双模
产品价格，消费者用以前只能购买储水式
电热水器中端机型的价格就能买到奥特
朗的双模产品。使得越来越多的消费者体
验到双模产品带来的方便、舒适的沐浴享
受，获得了他们的广泛认可与肯定，每年均
实现50%以上的增长。

马上行动吧，选择奥特朗，选择双模时代！
友情提示： 奥特朗产品在全国各大家

电卖场、百货商场、专卖店有售。现诚招奥
特朗全国专卖店加盟商及省会城市工程
代理商，加盟热线 020-22640888�，工程
代理020-22213031

奥特朗“双模旋风”掀起热水器更新换代的狂潮


