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国内地板行业领军企业圣象集团17
周年庆典强势来袭， 本周末将在万家丽
二楼专卖店开展“订单送好礼、价格折上
折”特惠活动。

9月23日当天， 将有仿实木89元/平
方米起、 实木188元/平方米起众多地板
精品全线让利放价，给力全市最低价，凡
订单即获赠精美好礼。

一直以来，圣象集团作为行业的“老

大” 连续多年稳坐中国建材行业的头把
交椅，并连续多年名列“中国500最具价
值品牌”榜。

除了地板， 圣象已将触角延伸至木
业原材料生产，并建立了年产200万立方
米产业规模的人造板基材生产基地，其
产品线也逐步向木门、 木楼梯等高端家
居产品延伸， 其综合实力领先地位几乎
无人撼动。 ■记者 白娜

周日，来圣象抢“特惠地板”

2012橱柜销售旺季来临， 湖南本土
橱柜大佬巨迪橱柜加速了市场进攻步
伐，并专门针对刚需市场推出“瀚海流年
系列”新品。

作为本次市场“争夺战” 的拳头产
品，“瀚海流年”不求奢华高端、不打价格
战，而是精准瞄向刚需装修业主，将2012
米兰展上的流行色彩、精湛的工艺、考究
的用材一一结合起来，设计上更具个性、
功能上更具人性、造型上更具艺术性。

据介绍，该款新品采用独特的银粉灰、
瓷土典、珠光咖啡色，引领时尚尖端潮流，整
体设计遵循后现代风格的简约气质，以特
有的横竖直线条从橱柜开始延伸到结尾，
流线感的简约与大气体现得淋漓尽致。

此外，独特的L型吧台设计，是理想
的早餐台区间，使美观与实用相结合，增
加了厨房的情趣空间， 其所有灯光运用

也充分考虑了暗藏式的布线，光源布局的
视觉效果与整体色彩的配合相得益彰，做
到了外观与内部美观的和谐统一。

巨迪橱柜总经理欧阳猛表示，该款
产品既是旺季市场的重头戏，也是为巨
迪橱柜13周年庆典的献礼，9月 21日
起，“巨迪辉煌13载·感恩惠聚星城”系
列活动将在全国最大的体验式橱柜展
厅———艾度·巨迪体验中心正式启动。

21日-23日店庆期间，巨迪橱柜将同
时启动百万让利感恩巨献、 非凡礼遇行
动， 这款橱柜新品也将以4880元的感恩
价倾情出售，同时，还有多款橱柜畅销产
品齐特惠： 原价9880元的整套橱柜活动
期间仅售4880元，更有6980元/整套橱柜
（含电器、水槽）搬回家、活动期间交1000
元订金可抵2200元货款、 进店即有精美
礼品赠送等。 ■记者 白娜

发力市场 巨迪出时尚刚需新品

巨迪13载周年庆百万优惠巨献

一个行业步入成熟的标志，即产品同
质化显现。长沙家装行业发展至今，全房
木制品、工厂生产、整体定制……这些名
词在市场上越来越泛滥，消费者往往感觉
“都一个样，差不多”，很难分辨出谁是李
逵，谁是李鬼。

继今年5月份鸿扬首批预制家整体产
品新鲜上市后，作为行业领头羊的鸿扬再
次发布第二批全新理念的系列产品———
好用的家，消费者可以从中挑出一款最适
合自己的产品。

“房子是用来住的，不是用来看的”

此次的新品发布是基于家装产品更
成熟的思考， 鸿扬家装集团总裁蒋卫革
说， 鸿扬预制家产品有自己的智慧主张，
聚焦产品功能，让消费者新家的功能更丰
富，各种功能用起来更顺手，甚至有意想
不到的特别功能。

“五指连心，指随心动，五指不全，焉
能好用？”蒋卫革伸出五个指头打比方称，
“房子是用来住的，居家功能一定要齐全，
鸿扬下了决心，一定要给消费者一个好用
的家，好用才是硬道理。”

鸿扬认为，“房子是用来住的，不是用
来看的”。不管是10万的预算还是20万的
预算，家装公司都有责任将消费者的住家

功能需求融入全房设计中。

设计充分考虑消费者生活细节

从全房的角度， 鸿扬家装对整体功
能空间的规划完全贴合消费者的生活形
态，通过对产品的规划、组合实现消费者
的齐全的功能需求。如书房阅读，某些消
费者因为户型或预算无法开辟一个单独
的书房， 但鸿扬家装通过部件的补充或
其他空间改造， 让功能一样实现； 再例
如，在玄关处将有拿钥匙、临时放包包、
拿鞋、脱鞋、换鞋、整理仪表等一系列动
作，鸿扬的功能空间都有对应的挂衣处、
换鞋凳、鞋柜、镜子等产品组合设计，让
消费者在功能空间内的功能点样样齐
全，更加顺手流畅。

木制品设计从每一个细节出发，考
虑消费者的生活习惯， 如鸿扬的衣柜收
纳空间极大，外套、领带、贴身衣物均有
独立空间收纳，挑选方便，健康卫生；升
降挂衣架满足不同尺寸衣服悬挂需要，
透气孔的巧妙设计加强空气流通， 保持
衣物干燥清新。

多年来， 鸿扬十二大设计主题对室
内设计风格做了系统的整理和归纳，将
标准落实到每一个施工细节， 以标准化
的产品生产确保工程质量。 ■记者 白娜

家装产品，好用才是硬道理
鸿扬“好用的家”系列产品面市
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