
现象
“80后”兴起，制服诱惑不流行

80湘苑，是一家新开不久的教室主题餐厅，开业不久就
受到了80后的青睐。 四位老板都是1988年左右的年轻男孩。走

进餐厅，就如走进了小学课堂，教室里摆放了十几张桌椅，墙壁上张
贴了流动红旗，上面是“好好学习，天天向上”的横幅，橱窗里摆放着游
戏机、连环画、弹珠等小物件，将记忆一下拉回到了学生时代。

除了以自主鱼火锅为主打之外， 餐厅还提供了一些80后小时候常吃
的零食和饮料，这些零食在市场上已经不太常见。此外，这里所有的工作人
员都以班级干部相称，有班长、学习委员、体育委员等等，每天晚上7点，还会
准时为就餐的顾客“上课”，工作人员会与顾客交流一些常识和热点问题。

餐厅的股东之一李佳文认为，主题餐厅所有的元素除了需要体现“噱
头”之外，还必须贴近普通人的生活，不仅让消费者有新鲜感，还要有归
属感，“让顾客培养一种消费习惯，这是主题餐厅的生存方式。”

餐饮行业永远都在推陈出新，在80后主题餐厅开业前不久，曾
经火爆一时的女仆餐厅、黑暗餐厅却悄然关门了。是什么原因

让制服诱惑和黑色浪漫不再流行？在主题餐厅有两年从业
经验的张先生认为，这两家餐厅的倒闭，关键在于只

玩“噱头”，脱离了实际的餐饮企业。

2012年9月19日 星期三 编辑/贺齐 图编/言琼 美编/陈懋 校对/李辉B02 财经·综合

新 闻 热 线 ：0731-84326110����� 发 行 热 线 、 投 诉 ：0731-84316668 、84315678、84329777 ��� 广 告 热 线 ：0731-84329988 ����� 本 报 地 址 ： 长 沙 市 芙 蓉 中 路 一 段 440 号 邮 编 ：410005

近日，苏宁电器总裁金明表示，今年双
节黄金周期间， 让利让家电消费潜力得到
充分释放。

“海陆空”全渠道备战双节
苏宁多渠道发力。线上，苏宁易购跨越

式发展，经营品类扩充迅速，SKU近100万；
Expo超级店将于9月底正式推出， 苏宁线

下“去电器化”全面提速；而“苏宁私享家”
定制品牌于9月初正式上市，至此苏宁已完
成“海陆空”三大战线的部署。

20亿让利 打造全方位让利盛宴
苏宁电器将在一二线城市主推“100店

提前放价72小时”、“929超级团购” 特惠计
划倾惠全国；在9月29日全国一线40个城市

将通过与当地主流媒体、 银行、 异业等合
作，引爆超级团购活动。而对于100个消费
潜力较大的三四线城市， 苏宁也将启动
“100城72小时集采风暴”。

针对新婚人群， 苏宁和周大福达成合
作，持苏宁会员卡，至全国任意周大福珠宝
专营店享非计价黄金类95折、黄金类工费7
折、婚嫁系列珠宝88折优惠，购物即可升级
为周大福准会员。

相关链接
本周看湖南苏宁全省提前致惠，1亿消

费券全面发放申领需从速
苏宁自9月20日起提前掀起一场长达

十天的双节促销特惠风暴。将有“9月20日
苏宁只卖海信”活动，海信集团旗下海信、
容声、 科龙全线产品将在9月20日-23日统
一让价并承诺若高于国庆价将执行差价3
倍补，更有如海信50英寸智能3DLED（仅需
4599元）等多款精品同场致惠；而9月21日
-29日则有“国庆价 提前享”的巨献盛惠，
其全省7-9折、认筹20倍翻、全程价保、三零
分期等多重举措倾惠三湘，而1亿消费券正
全面发放中，消费者申领需从速。

发改委调整95种药品
最高零售限价

本报9月18日讯 国家发展和
改革委员会今日宣布， 决定从10
月8日起调整部分抗肿瘤、免疫和
血液系统类等药品的最高零售限
价， 共涉及95个品种、200多个代
表剂型规格， 平均降价幅度为
17％。 ■记者 潘海涛

8月36城市新建住宅
价格环比上涨

本报9月18日讯 国家统计局
今日发布报告，8月份全国70个大
中城市中，新建商品住宅（不含保
障性住房） 环比价格下降的城市
有20个，持平的城市有14个，上涨
的城市有36个。此次上涨城市比7
月份减少了14个， 涨幅均未超过
0.6％。 ■记者 潘海涛

第二届黑茶文化节
24日开幕

本报9月18日讯 第二届中
国湖南（益阳）黑茶文化节暨安化
黑茶博览会24日将在益阳举行，
旨在打造黑茶品牌， 规范黑茶生
产标准，做大黑茶产业。益阳市政
府副秘书长刘昭阳介绍， 此次黑
茶文化节共有近300企业向公众
展示安化黑茶的文化底蕴和健康
养生之道。 ■记者 肖祖华

iPhone4S降价2000元

本报9月18日讯 中国电信宣
布，从9月19日零时起，全国统一
大幅下调iPhone4S价格，最大降
幅超过2000元。其中16GB、32GB
和64GB�iPhone4S的零售价分别
调整为 4488元、4688元和 4888
元， 存费送机合约价分别调整为
4880元、5380元和5780元。

■记者 未晓芳

主题餐厅风向变了
长沙“80后”开始登台，制服诱惑悄悄让路
业内专家：仅有噱头是不够的

20亿让利 5大营销举措 3重服务保障
苏宁“海陆空”三线合力 打造全方位双节让利盛宴

经济信息

简讯

在大中城市里，不论有没有冠上“主题”之名，主题餐厅已经是遍
地开花。跳出传统餐厅的大众化路线，主题餐厅越来越追求标新立异。
不少美食爱好者发现，长沙的主题餐厅今年来出现了一些变化，一家
新开的80后餐厅吸引了不少长沙“80后”的关注，而早前的几家主题餐
厅，包括女仆餐厅、黑暗餐厅，却在不经意间关门了。 ■记者 何梦青

长沙主题餐厅成风

在长沙，各式各样的主题餐厅还不少。
风波庄，是一家以武侠为主题的餐厅，特色是以武林绝

技为菜单命名，就餐的顾客可以获得“大侠”的称号，深受武
侠迷的喜爱。

青年餐厅，是一家以电影为主题的餐饮企业，这里有年轻人
喜欢的汽车、摇滚等玩意，顾客还可以边看电影边用餐，因为开在
大学城附近，学生生意非常火爆。

青花茶馆，则是靠店里的诸多名家青花瓷器闻名，因为倚靠
天心阁，古朴和深厚的文化底蕴为其加分不少，吸引了不少对
传统文化感兴趣的顾客。

查理布朗咖啡，店里满墙壁的史卢比漫画，就可以知
道这是动漫迷的菜。

主题餐厅的多元化为顾客提供了更多的选
择，而一部分特定的小众群体成为了这些

主题餐厅的忠实粉丝。

观察
玩“噱头”，玩不久

主题餐厅的最大特点在于赋予餐厅以某种富有文化
特色为主题，围绕既定的主题来组织餐厅的生产经营活动。
“随着中国社会变化加剧，一些次生的‘亚文化消费圈’逐渐形

成。80后、动漫、电影爱好者等都拥有自己的消费文化圈，非主流消费
群的崛起促使主题餐厅兴起并迅速得到认同。” 湖南省餐饮行业协会
会长周新潮介绍。

主题餐厅并非只凭“猎奇”就能长久生存，做餐饮，只有“噱头”是远
远不够的。

“选择主题餐厅实际上是对一种文化的认同，顾客寻求的是一种情
感的共鸣，找到并维系与这部分特定群体的情感，是主题餐厅在玩‘噱
头’之外更加要关注的。”张先生总结了经验，现在很多城市中的主题
餐厅过分注重于打造新奇、夺人眼球的“硬件”环境，却忽视了菜品
质量、员工素质等最基本的餐饮“软件”服务。因此在一些城市
中，主题餐厅兴起的速度很快，淘汰同样很快。

而周潮新认为，长沙的主题餐厅在数量和形态上
有一定局限，还可更多元化。

玩噱头，更要玩口味

在追求个性化和差异化的当下，越来越多的餐饮企业
开始标榜个性，把主题餐厅作为企业的标志和特征。有了清
晰的定位和独特的风格，主题餐厅以“新奇”为卖点，受到了特
定群体的青睐，并逐渐成为一种特殊的消费文化和现象。北京、
上海等大城市甚至出现了便所餐厅，餐厅用形似尿盆的容器来盛
放食物，口味之重令人叹为观止。

为了满足现在食客们对于饮食情趣的追求，越来越多的主
题餐厅在装修上下功夫，却忽略了口味的重要性。尽管主题餐
厅吃的是一种情调，但不能满足味蕾的情调，也只能是“一次
性”消费，毕竟，新鲜感总会过去。

主题餐厅容易突出重围，却也比传统餐厅面临更
多的考验，“新奇”是他们的优势，但小众消费群也

束缚了企业发展。如何兼顾特色和口味，是
主题餐厅未来的重大课题。

便所主题餐厅大卖
的“便便”冰淇淋。

安全套餐厅

9月18日，80湘苑主题餐厅，“80后”边吃火锅边感怀似水流年。
实习生 骆毅 摄
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