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iCE� SCREEN大受追捧
首批量产机抢购一空

9 月 3 日，TCL 与中腾讯联合研发的全
球首款可移动大屏娱乐智能云终端 iCE�
SCREEN正式对外首售发货。

据悉，当日上午 9 时，iCE� SCREEN 通
过 QQ 网 购（http://buy.qq.com/act/ice-
screen/） 和 TCL 官方商城（http://shop.tcl.

com/icescreen/） 两大平台正式首批开售发
货。 销售一开始立即出现井喷，截止当天上
午 11 时，首批量产的梦幻粉、抹茶绿等产品
已出现缺货， 而截至当天 24 时， 首批 iCE�
SCREEN被抢购一空。

据了解，刘恺威、樊少皇、王一楠等明星

也第一时间参与到抢购大军中， 争相尝鲜
“冰激凌” 。 iCE� SCREEN的火爆首销为近
期的 3C 销售市场上演了一场热销大戏，树
立了彩电企业与互联网企业跨界合作的成功
案例。

金秋购车季
2012款马自达 6掀买车旋风

国际权威调研机构的调查显示，中国汽
车消费者较西方消费者更为务实，往往会在
设定的价位范围内对汽车的配置、 安全、品
质等因素综合判断选购。 刚刚进入金九银十
购车季，2012 款马自达 6 就以全系最低
13.58万的价格引得准车主纷纷出手，充分体
现了中国消费者购车的务实精神。

名为 Antonidas的网友在《汽车之家》论
坛上发表的提车作业说：“在雪铁龙 C5、福
特蒙迪欧、标致 508的之间纠结了许久，得知
2012 款马自达 6 上市就迅速决定出手，促成
我下决心的关键是价格，恐怕 15 万以下的 B
级车只此一款了” ！

而网友“小 7 的小七” 在提车报告中表
示：“在论坛潜水 N 多月，着重关注 A+ 级的
速腾、思域等。正巧 2012款马自达 6上市，超
豪华型裸车价 14.98 万，比 2011 款车型增配
六气囊、倒车雷达、自动空调、6CD，4S 店还
送了 3M 车窗贴膜、脚垫、尾翼等，于是我擦
干口水迅速订车。

消费者务实的选择，也体现了 2012 款马
自达 6高性价比的本色。 据了解， 在其他 B
级车的价格仍高居 15万元以上的时候，2012
款马自达 6� 上市，即以全系低于 15 万元的
惊爆价让国内消费者欢欣不已。人民币 13.58
万（折合美元 2.1 万左右）的全系最低售价，
使其成为目前国内车市唯一一款价格与国
际接轨的 B 级车，也是唯一一款进入 A 级车

价格区间的 B级车。
同时，2012 款马自达 6 增加的

装备超乎消费者的预期, 其超豪华
型增配侧气囊、侧气帘，被动安全的
“功夫” 大增；倒车雷达、自发光仪
表盘， 新增装备对女性和驾车新手
更具便利性； 舒适配置增加了自动
空调和 6 碟 CD， 为车内营造出更
为舒适、更加惬意的驾乘环境。

再来对比一下速腾、 思域这样
的 A 级车， 同样在 15 万以下的价
位很难见到 6气囊、 自动空调这样

的高端配置，而这还不是关键问题。 马自达 6
是马自达旗下承载品牌精神的全球战略 B
级车型，是世界车坛中个性化、运动化的中级
车标杆。

时下正是金九银十的购车季， 降价是车
市的主旋律。 当务实的消费者与超高性价比
的马自达 6 不期而遇后，一股 B 级车消费热
潮瞬间引爆。

你有张良计，我有过墙梯
———《老板是怎样炼成的》各路精英尽显神通

如果将财富比喻成猫的尾巴， 只要勇往直
前，财富就会悄悄跟在后面，那么在现实生活中
又有多少人可以真的做到这一点呢？ 近日，每周
二 22：00-23：00 在天津卫视频道播出的东风日
产《老板是怎样炼成的》用一场扣人心弦的“创业
真人秀”真实记录了平民创业精英蜕变为老板的
成长历程，并点燃了人们心中那份蠢蠢欲动的创
业激情！

东风日产《老板是怎样炼成的》是由《非你莫
属》 原班人马重磅打造的一档全新职场栏目，通
过“职场面试”、“行业挑战”以及最后的“巅峰对
决”三大环节的层层选拔，最终获胜者将成为一
家投资近 500 万元的东风日产“精英店”的老板。
面对这辆人人向往的“老板直通车”，各路创业精
英各施所长、互不相让，希望抓住这一千载难逢
的创业机会，实现自己命运的“反转”。

所谓隔行如隔山，原以为入围东风日产《老
板是怎样炼成的》决赛圈的选手大部分会具有丰

富的汽车从业经验，但出人意料的是此次杀入 16
强的选手中有过汽车从业经验的人并不多。 除此
之外，这 16位来自全国各领域的创业精英不仅学
历不同、性格迥异，就连他们各自的“生意经”也
是大相径庭，让人们不禁为这些“准老板”之间的
较量充满了期待。

虽然东风日产《老板是怎样炼成的》栏目在
参赛选手的报名条件上没有进行过多的限制，但
是为了保证能够评选出符合东风日产精英创富
战略需要的精英店老板，《老板是怎样炼成的》栏
目组可谓煞费苦心。 除了邀请到刘惠璞、尹峰、穆
岩、杜葵等知名企业家作为 BOSS评委团之外，东
风日产市场销售总部副总部长杨嵩也坐镇评委
席，全程参与选手 PK，全面了解选手能力。

据了解，精英创富战略，是东风日产面向全
社会、全行业招募创富精英人才的全新渠道开拓
模式。 本着发掘、培养优秀汽车管理精英的目标，
东风日产将作为天使投资人与创富精英共同开

设一家投资规模在 300 万 -500 万元左右， 并拥
有正式品牌授权的东风日产“精英店”供创富精
英自主经营， 帮助创富精英实现他们的创业梦
想。

由于东风日产招募的创业精英主要出于培
养汽车管理人才的需要，因此东风日产“精英店”
和 4S 店虽然在功能上完全一样， 并可享受与 4S
店相同的政策， 但投资规模比现有 4S 店规模略
小。 这样不仅降低了创富精英的创业风险，而且
为创富精英尽快实现对东风日产“精英店”的回
购提供了必要的条件。

此外，据介绍东风日产虽然是“精英店”的主
要投资方，但是东风日产并不参与精英店的利润
分配，精英店所有的经营利润将在精英店的公司
账面进行积累。2-3年后，当利润累积到一定额度
的时候，创富精英就可以用精英店的盈利所得回
购东风日产在精英店中所占的股权，从而实现对
精英店的控股，真正成为精英店的老板。

2012数字电视年度盛典 创维荣摘全场大奖
消费电子年度盛会，创维成为大赢家

8 月 28 日， 由工业和信息化部指导，中
国电子视像行业协会主办，中国消费电子产
业发展中心等单位承办的“2012（第七届）
中国数字电视年度盛典” 在北京隆重举行。
本次会议围绕“智能视界 共鉴数字生活”
的主题，剖析行业趋势，品评最新成果，预测
数字电视发展态势，表彰行业典范品牌。

“中国数字电视年度盛典” 是我国消费
电子领域年度盛会，汇集年度优秀企业的卓
越硕果。 而本届盛会中创维无疑成为最大赢
家，成为全场唯一囊括了综合类、技术类、产
品类全部大奖的品牌，分别获得“2012 年度
杰出贡献奖” 、凭借“SkyCloud” 云技术获得
“2012 年度创新技术奖” 、E800A 无边硬屏
产品获得“2012年度创新产品奖” 。

下半年彩电市场，云电视成主流
上半年，中国彩电市场受整体经济环境

影响增速放缓，但近期随着国家节能惠民工
程的启动，同时在电商热炒的社会关注度和
不断升级的云电视的技术引领下，给下半年
彩电市场注入趋热和向好的契机。

“新一代信息技术为代表的战略性新兴
产业的蓬勃发展，推动了网络化、智能化、大
屏化、绿色环保为特征的科技进步” ，工业和
信息化部电子司视听处处长梁峰在演讲时强
调。 笔者发现创维近期正切中以上行业关键
词成为热点。 7 月创维开展升级行业智能化

的战略部署， 全球范围
内率先掀起云电视普及
风暴；8 月推出全球首款
超高清 （4K*2k） 云电
视， 开启超高清大屏时
代。

借云做产品转型，
打响云电视突围战
在今年的 “中国数

字电视年度盛典” 上，创
维凭借“SkyCloud” 云技
术获得了 “2012 年度创
新技术奖” 。 “SkyCloud
不仅创维自身的它也是
行业的符号 ，SkyCloud
开启了智能时代向云时
代升级。 而同时拿到创新产品奖的 E800A无
边硬屏技术也是自主品牌工艺端的首次创
新。 ” 创维集团中国区域营销总部常务执行
副总经理范瑞武如是说。

创维集团（中国区域）营销总部总经理
刘耀平也曾说过：“创维认为目前正是产品
转型的大好时机， 也是实现定位转型的绝佳
机遇。 创维的定位是做云电视品类和服务模
式的创建者。 ”

据有关报道称， 创维早在研发之初对云
电视的便有着区别于智能电视的清晰定位。

创维已经开始了一系列的 “云电视普及风
暴” ，并且已从研、供、产、销整个产业链条着
手进行云电视的普及布局， 已在市场推广及
库存管理等关键环节开展新一轮动作。

一则利好的消息是， 今年创维数字基于
云技术的三网融合智能服务系统研发及产业
化项目获深圳市互联网专项资金 500 万元支
持。 创维数字基于云技术的三网融合智能服
务系统产业化项目， 主要内容是基于云计算
技术，构建跨网络、平台、系统、终端设备的三
网融合智能服务系统。

9 月 6 日至 8 日，第六届中国（合肥）国际家用
电器博览会在有着“中国家电产业基地”之称的合
肥举行。作为东道主，合肥三洋携旗下三洋、帝度两
大品牌近百款产品出征本次展会，并在本次展会的
洗衣机“能效之星”评选中高中两元，充分展示了白
电航母全产品线的卓越品质及节能领跑者的优势。

自 2008年以来， 合肥三洋一直连续位列家电
行业增长速度第一位。即使在今年上半年全行业整
体低迷的背景下，合肥三洋仍然通过强势的产品和
技术创新，保持着强劲的出口增长。统计显示，上半
年合肥三洋出口销售额同比增长近 30%， 洗衣机、
微波炉等家电产品出口日本、 澳大利亚、 中东、拉
美、非洲等全球 50多个国家和地区，高端品牌帝度
更是在 17 个国家和地区进行了商标注册申请，并
在伊朗、埃及、芬兰等国家实现销售突破。

凭借着这种强大的品牌优势，合肥三洋在历届
家博会上都有着抢眼的表现。在今年的家博会上合
肥三洋尤为抢眼，参展规模上大大超过了往年，480
平方米的超大面积比去年增加 55%，展出近百款国
内一流的洗衣机、冰箱、微波炉和小家电产品。尤其
是首次亮相的帝度三门意式变频风冷冰箱，延续了
三洋精工制造的优良传统并由国际一流设计大师
精心打造而成，令其成为目前行业最先进、最时尚
的冰箱，得到了与会专家与消费者的一致称赞。

合肥荣事达三洋电器股份有限公司副总裁兼
营销公司总经理章荣中告诉笔者：“制造企业承担
社会责任最根本的方式是为消费者提供精细化、智
能化、生态化的高品质产品，借由此推动中国向绿
色节能型国家转变，而作为中国家电产业升级的引
领者，以‘人机自然·相融共生’为企业价值观的合
肥三洋， 未来将进一步加大变频等技术的研发力
度，生产出更多更好的节能型产品。 ”

100万加美种猪出栏
正邦集团强势打造国内种猪旗舰品牌

9月 7日—9日， 由中国畜牧业协会猪业分会
承办的第十届中国猪业发展大会暨高层论坛在安
徽黄山举行。 作为国家农业产业化重点龙头、生猪
养殖三强企业，正邦集团旗下子公司加美（北京）
种猪养殖投资管理有限公司借机举行 “公司成立
揭牌仪式暨加美种猪品牌上市新闻发布会” ，发布
加美种猪品牌发展战略。抓住种猪养殖行业的转型
趋势，利用上市公司的资本优势，正邦科技强势推
出加美种猪品牌。 正邦集团表示，到 2016 年，加美
种猪将达到 100 万出栏量， 同时生猪出栏量达
1000 万头， 利用种猪规模化优势强势打造国内种
猪旗舰品牌，占据生猪养殖行业的绝对领导地位。

加美种猪拥有 1个国家级核心育种场，并规划
了 1个 300头规模的高标准公猪站，建立起包括核
心场、曾祖代场、祖代场在内的完善金字塔育种繁
育体系。另外，加美种猪建立起“国家博士后科研工
作站” ，取得种猪研发技术优势，加入加拿大 CCSI
国际育种组织，建立国内最先进的种猪基因库。 目
前， 加美种猪存栏原种猪 10万头、 出栏种猪达 50
万头，是国内种猪存栏量、出栏量最大的种猪企业。

据加美种猪相关人员介绍， 与一般种猪相比，
加美种猪具有体型外貌美、繁殖性能好、生长速度
快、抗病能力强的天然优势。

能效之星高中两元
合肥三洋闪耀家博会

消费


