
东莞、广州、上海，然后是长沙。九月还
没过去一半， 家居行业已经迎来了四场重
量级展会。长沙，随着秋季家博会的到来，
也即将进入会展模式。

2012年，家具行业的走向如何？呈现出
什么样的发展趋势？ 又有什么新元素亮相
国际展？不如从广州、上海两大展会现场入
手，来寻找答案和一探究竟。

出口遇冷 内销升温
2008年以前，广州展一度曾“只做外

销 谢绝内销”。如果后来没有进行“出口为
导向，兼顾国内市场”的定位调整，这一届
的广州展恐怕无法淡定。

不管是广州展还是上海展， 外国观众
的剧减重挫了不少出口商。 据一位参展商
透露，今年家具出口除面临大环境严峻、成

本攀升的老大难问题之外， 欧美对中国制
造的抵触情绪也是导致出口遇冷的主要原
因之一。

尽管仍有不少展位打出“谢绝内销”的
牌子， 但更多的参展品牌开始探索如何拓
宽内销渠道， 很多原来只做出口的家具企
业开始向国内业主和经销商伸出橄榄枝。

产品主打生态健康牌
低碳环保是近两届广州站的主题，“健

康” 元素则是本届展会广泛运用的新产品
概念。如左右推出新系列左右健康沙发，联
邦推出新的中式健康床垫的梦菲斯品牌。
无独有偶， 第十八届中国国际办公家具展
的主题也是“乐享办公新生态”。

风格步入80后时代
在产品设计的总体流行趋势上， 简约

淡雅替代了繁杂斑斓。 不管是广州还是上
海， 参展产品都趋向简单化， 线条圆润干
练，没有过多的修饰细节。新品大多以浅色
系为主，整体造型时尚简约。其目标人群
大多以25岁至35岁年龄层为主， 逐渐向
80后消费群体倾斜。

营销回归基本面
在广州国际家具博览会上，总建筑面

积达18万平方米的长沙“欧亚达第一国
际”正式启动招商，总经理邓志平亲临展
会现场， 与参展家具品牌进行了亲密交
流。他向记者介绍：今年经济大环境景气
下行，但巡展亮点不减。从参展心态上来
看， 相较于促成现场销售和开发新经销
商，商家显然更看重展示品牌形象。而在
参展形式上，五花八门的营销招数已经身

影渐消，商家变得更理性，营销也逐渐回归
基本面，着力于新品推荐、设计提升和加强
配套服务。 ■记者 张丹

九月归来不看展
———2012广州、上海国际家具展风向解读
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全球1000多家工厂巅峰7小时特惠
港澳双人游、20万现金、黄金大奖等你来拿

浙江卫视举办的大型励志专业音乐类
节目《中国好声音》成为综艺收视第一的节
目， 正在中国千千万万家庭火爆上演 ，《中
国好声音》以创新、励志、娱情影响收视大
众，让我们“好”看，让我们相信品牌传播的
力量。格林地板作为13年前以花色著称，代
理经营欧洲一线品牌起步的全国最具影响

力地板品牌，2012年国庆期间在全国范围
内举行声势浩大的“中国好地板，格林价最
低———13周年庆，给你‘好’看”，用创新的
花色、 良好的品质和最低的价格回馈给消
费者。 冠军品质复合地板和冠军品质实木
地板均出厂价零利润销售，惠泽三湘人民！
格林地板送好礼： 活动期间买就送格林脚
垫或保温杯一个、 好神拖一套、 空调被一
床。格林地板送好券：活动期间购格林地板
价值满3999元即送1000元格林宅配现金抵
用券（仅限长沙地区）。格林地板抽好奖：凡

在活动期间订单客户均可参加10月9日的
全国超级抽奖活动， 德闻·格林智能指纹
锁、微波炉、摇椅大奖等你拿！我们同等价
格比质量，我们同等质量价最低！湖南家居
客户敬请期待！

格林地板产品涵盖复合、实木、多层实
木、仿古拼花地板，为满足不同家居消费者
需求，即将推出“防水、防盗、防火”功能型
地板。格林地板倡导以绿色、科技、品位、生
活为核心， 制造选材为绿色环保松杨木基
材， 精选松木和杨木，3∶7比例和谐配比，基

材施胶量更少，甲醛释放量降低；格林多层
地板选材精良，基材环保稳定性高，更适配
套地热系统；格林实木地板精选珍稀木种，
多品种满足不同家装风格需求，绿色格林，
建构品质家居生活。

格林入湘13年，销售网络遍及全省，深
受潇湘家居大众喜爱，荣获“中国地板行业
十大质量品牌”和连续4年评为湖南人最喜
爱的地板品牌。 万家丽店：84699817��旺德
府店：82829007��南湖店：85530459��红星
店：82896017

中国好地板 格林价最低
格林地板13周年庆，给你“好”看！

笔者从长沙圣象地板专卖店了解到：
今年，圣象地板家族又有了新的成员，它的
出现将会在中国地板界刮起一阵无与伦比
的旋风，颠覆你的想象，创造无限可能，它
就是圣象康树“树码芯”系列实木地板。

“树码芯” 产品从内到外都充满了创
新，它将为您带来更好的空间体验。

“树码芯” 产品的表板精选美国黑胡

桃、美国山核桃、美国樱桃木、美国橡木四大
名贵树种， 并坚持完全从美国直接进口，当
地刨切当地烘干，保证了材料的优良品质。

“树码芯”产品的芯板条是进口自北欧
的“软木中的极品”———云杉、鱼鳞松等。径
向锯切技术保证了材料出色的韧性和弹性
系数，既保留了舒适的脚感，又提高了地板
的稳定性。

“树码芯”产品的背板选用颜色较浅并
经多次砂光以保证平整度的杨木材料，并
且都有背涂工艺。平整度提高了铺装效果，
背涂工艺提高了防潮性能。

“树码芯” 产品还拥有创新的衬板结
构， 衬板超高的平整度保证了表板的胶合
性能，纵向的纹理与表板同向复合，提高了
整体稳定性。

“树码芯”产品是高科技和自然的完美
结合，它独有的4大技术创新赋予了“树码

芯”产品非同寻常的意义：它独有的欧L锁
扣技术，让安装变得更加简单；它采用的蜂
巢递热技术能让热传导速度更快、 更加节
能环保；它采用纵横交错互锁的弹性结构，
不易变形，且运动缓冲性能卓越，改善脚感
的同时也提高了地板的使用寿命； 它采用
径向锯切的芯板条取材方式， 既保留了木
材的天然属性，又提高了地板的稳定性。

看，带“芯”的“树码芯”有这么多的优
点，选实木地板，当然要选带“芯”的！

选实木地板，挑带“芯”的圣象地板

经济信息

9月22日下午2点至晚上9点，万家丽将联合全球1000多家工
厂，上10万种出厂价商品，开展巅峰7小时限时特惠，于中秋、国
庆双节提前特“惠”，抢跑市场消费热潮。 ■记者白娜

据万家丽集团营销部部长叶长生介
绍， 万家丽8月18日举办的特卖会取得了
巨大的成功， 当天短短8小时内销售额就
超过了3亿元，参与人数达数万人之众，参
与楼盘仅市内就达600多个。

“但因消费者太多，活动时间有限，尤
其是从各市州来参加此次活动的广大消
费者意犹未尽， 期盼活动的延续。” 他表
示，万家丽充分考虑广大消费者的强烈要
求，特在中秋、国庆来临前，于9月22日14：

00—21：00再次举办特卖惠， 活动时间将
持续7小时。

届时，万家丽将联合全球1000多家工
厂， 其销售的产品均为各厂家提供的出厂
价，确保价格比其他所有市场、家博会、中
秋节、国庆节等促销价格更低，并承诺买贵
差价10倍返还，并一次性奖励消费者5000
元。同时，活动结束后，非定制商品只要不
影响第二次销售，万家丽还承诺，60天内无
条件退换货，万家丽对所售商品负全责。

活动当天所有到场消费者，凭万家丽
本次活动特惠卡在当日下午2时可免费领
取万家丽特供礼品皇室三宝超级好礼一
份， 更让现场消费者惊喜的是下单的前
1000名消费者， 购物金额达5万元就可获
得港澳双人游大礼。

同时，参加特卖惠的每一位消费者还
可参加当日晚上9时准时举办的购物中奖
活动，一等奖3名，各奖30克金条一根；二
等奖5名，各奖西门子三开门冰箱一台；三
等奖10名，各奖TCL43寸彩电一台；四等

奖20名，各奖格兰仕微波炉一台；五等奖：
30名， 各奖美的落地电风扇一台。68项大
奖于当晚现场产生。

对于热衷于微博与网络的粉丝和网
友们也同样有惊喜。据悉，微博粉丝逛万
家丽，关注万家丽官方微博，发微博并@万
家丽集团家居建材广场，可享受全场最低
价再9.9折。转发万家丽官方微博相关内容
并@10个好友，即可在活动当日在五楼北
中厅领取万家丽特供礼品皇室三宝超级
好礼一份。

巅峰厂购7小时

满5万元即获港澳双人游

网络客户则可通过此次活动的主页面领取红包券， 凭红包券在当天购物即可至五楼
北中厅返现3%。市场将提供100000元用于此次返现活动，返完为止。

更值得期待的是，参加此次活动的所有消费者还可以一并参与万家丽10月7日为庆祝
万家丽·湖南第九届家居建材节而举办的“你购物，我买单”中奖活动。最高奖项一等奖 3�
名，将各奖20万元以下单项商品购物款全额返还。凡8月5日—10月7日在万家丽购物的消
费者，均有机会获得以上奖项。消费者凭经营者开具的万家丽统一购物凭证到大厅奖券兑
换处加盖“万家丽家居建材广场-售后服务专用章”，领取奖券，凡购物金额满1000元则获
取奖券一张，满2000元获取奖券两张，依此类推。

20万现金大奖享额外惊喜
活动

万家丽5楼全国最大实木门业城、实木家居生活馆人山人海。


