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2012年， 名匠装饰将迎来8周年庆
典，何建林既是创始人，也是见证人。

八年一觉家装梦， 对于何建林来
说，高性价比定制精装是名匠发展的关
键词。

8年间， 名匠在长沙市内形成了五
一路总部、雨花亭旗舰店、星沙旗舰店
多个板块布局， 营业面积近万平方米。
它依托其强大的资源整合能力和大单
采购优势， 挤掉中间环节的叠加成本，
以低成本换高品质， 打造488整体定制
精装模式，迅速树立核心竞争力。

何建林的格局远不止如此，他心中
的名匠不是单一的家装公司，他必须联
动关联产业，它有湖南最大家居定制产
业园基地， 引进首条德国家居生产线，
采用德式工艺，实施5S施工管理，所有
家具均由工厂实木定制，油漆全部在无
尘恒温车间喷涂， 家具产品精良程度、
耐用性都得到极大地提升，而且工期比
一般工期还要缩短1/3。

品牌由积累而来， 技术由学习而
来，已建成5000平方米湖南最大定制家
居体验馆的名匠有足够的后台来支撑
起它的想象力，有足够的想象力来满足
人们对家的多元化需求。

谁在改变这座城？
对于黄志明来说，从创立的那一天

起，万家丽从未停下脚步，成功只是丰
富经历中的沧海一粟，不足以定义他的
人生。他是家居界不灭的传奇；他的万
家丽模式改写了历史也改变了城市面
貌；他站在行业的巅峰，不可取代，更无
从藏匿。

它是全国第一个被命名为地名的
建材流通企业，全长39公里的地段出现
了“万家丽路”、“万家丽广场”、“万家丽
车站”、“万家丽轻轨车站”、“万家丽隧
道”，创造了以同一个企业命名道路、隧
道、广场和车站的长沙地标传奇。

目前，拥有26层楼、近40万平方米
建筑面积、132台电梯的亚洲最大单体
建筑———万家丽国际商务Mall， 承载
着长沙商业图腾之梦， 扩建于经济低
迷、通胀肆虐的季节，招商于市局低迷
之时，即将高调面世。这座造价高达数
十亿的超级摩尔一旦落成， 必将改变
长沙的天际线和城市格局。对此，黄志
明的想法是： 万家丽国际商务Mall承
载的是湖南人的梦想， 它将成为城市
的一张闪亮名片， 成为整个长沙乃至
湖南的骄傲。
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2007年，欧亚达家居连锁商场进
驻长沙， 名动全国的高端家具中心在
城东崛起，Natuzzi、丝涟、Chateaud’
AX这些家具界的玛莎拉蒂和百达翡
丽，由此开始走进星城人民的生活。

邓志平是欧亚达家居广场的现任
掌门。尽管上任时间不长，但十几年的
家居流通行业运营经验， 让他得以迅
速掌握欧亚达的核动力， 他一扫奢侈
家居绝世独立的孤傲形象， 通过策略
独到并且节点鲜明的营销创新， 拉近
奢侈品牌与民众的距离，上河夜宴、奔
驰SMART大抽奖，百万现金返点、i-
pad�、iphone4s大派送等， 荷枪实弹
绝无虚发，市场反响自然热烈。入湘五
年，欧亚达在邓志平的带领下，锋芒逐
步显现。

目前，欧亚达二店“欧亚达第一国
际”已经进入筹建阶段。该项目位于万
家丽路和劳动东路交会处， 计划总投
资约6亿元， 总建筑面积达18万平方
米，可容纳上千商户，并将在9月广州
国际家具展期间隆重启动招商。 可以
预见的是，“欧亚达第一国际”的落成，
绝不同于一般意义上的拓点， 对于城
市和行业都会是一次不小的震荡。

匠心独运何建林造城传奇黄志明大牌渊薮邓志平 弯道车手刘华
1989年，刘华辞去中学教师职务下

海经商，他的第一站不是安信。
直到2003年，刘华才一头扎进建材

市场，成为安信在湖南的代理商。或许
是在汽车制造业盘桓数年的经历，让刘
华练就了一身“弯道超车”的本领。他分
析， 湖南的家装消费习惯与别处不同，
消费者更倾向于选择拎包入住的全包
模式，因此他牵手品牌家装公司切入终
端渠道，如今收获颇丰———合作的家装
公司平均每家能为安信带来六七万平
方米的年销量，这对于安信在湖南的发
展助力不少。

正是对渠道的强势把控， 从2004年
起，安信地板每年销售增长50%以上，远
远超越行业平均水平。2010年，安信地板
湖南市场位居全国市场行列前茅。如今，
安信全省市场网点猛增至72家， 销售业
绩也不可抑止地在高速轨道上狂飙。

“假设与别人走一样的路，做一样的
定位， 我们就会挤在一起， 很难超越别
人。”在刘华的观念中，未来市场还存在
很大的变数， 要未雨绸缪， 提早做好盘
算，而他的计划是———向家具、木门等木
制品全产业链进军， 构建起以安信为核
心的家居王国。

前言 大学之大，非大楼之大，乃大师之大。在湖湘家居这所大学，最引人瞩
目的不是鳞次栉比的高楼，而是这些疲惫生活中仍怀抱英雄梦想的人们。

他们的声名与财富无关，无论是在危机四伏的迷局，还是在人心动荡的时刻，他
们既能耐心循着过去的线索和经验隐忍向前， 也一路思考用创新的力量破解残局，
他们经历过真实的风暴场景，也分享过丰盛的市场红利，喧嚣归于平静，荣誉交给时
间，正如天空会记载翅膀的痕迹，路上也必留下映照和指引的注脚。我们借2012湖
湘家居年中报告，向这些改变家居、改变生活的人致敬。 ■记者 张丹
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