
全国游击队市场占有率历年走势：
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从去年开始，不少马路装修游击队就
不断从周边郊区涌入长沙， 进入小区，据
某业内人士观察统计，长沙市内待装修的
交房楼盘内，一半以上的装修工程被游击
队给占领了。

“毕竟价格便宜一半左右， 难保业主
不心动。” 尤其是新买房又急于装修的年
轻业主，部分消费能力较弱、对设计又没
什么要求的业主也开始回过头去找“装修
游击队”，这样一来，助长了游击队市场的
壮大。

某知名卫浴品牌负责人称，家装游击
队惯用伎俩就是报价低，但这种低价会以
工程质量低劣为代价，“而且前期游击队
收不到钱， 后面会想方设法从装修中捞
钱。”

以刷油漆为例， 消费者购买了10桶
油漆，游击队施工时趁业主不注意会从其
它工地上捡一些别人用过的油漆空桶来
冒充，而把业主购买的未开封的油漆再退
回给油漆销售点，要求退钱。同理，板材中

抽走十来张、瓷砖中退回一两箱……这些
在游击队施工中都很正常，防不胜防。

“前期报价低， 后期不见得装修费用
低，尤其是中途增项、拆项计算很普遍。”
该业内人士感慨，看上去优惠，其实可能
是陷阱。

“游击队”为了从客户身上“榨取”到
更丰厚的利润，在施工中往往会想办法多
增项，这样可以间接向业主收费，然后便
会以最快的速度翻脸， 拍拍屁股走人，同
往常惯用伎俩一样，等业主发现问题时连
人影都找不到。

例如， 一般铺地砖只收一个项目费，
但游击队为了多收钱，往往找借口，如说
地面不平、落差大，地面要找平，再单独收
一个地面找平的费用。虽然铺地砖单价看
似便宜，但由于收了双重费用，实际整体

费用仍然高。
工程没有做完，游击队便提前结算尾

款，最后会造成网线、门锁、五金打孔等细
节方面未处理，而等业主再回头要求完工
时，往往找不到人，即便游击队同意再返
工，也未必及时。

湖南省室内装饰协会会长姚保林建
议，家装行业因装修工程的材料费、人工
费、 管理费等费用支出几乎已经透明化，
业主在装修考察前期，应多去正规家装公
司走走，并查证企业的营业执照、税务登
记及建设资质等级证三个有效证件，同时
还可咨询湖南省室内装饰协会是否受到
协会监控，若以上条件基本无保证，业主
在施工过程中一旦出现问题将遭受无法
挽回的损失。

■记者 白娜

市场“胶着” 游击队又“抬头”

沉寂多时的装修
游击队大有卷土重来
之势。

两年来，迫于经济
形势不景气的压力，不
少业主在装修时更多
的考虑缩减开支，无形
间就给报价低的装修
游击队以可乘之机。有
业内人士透露，装修游
击队市场份额最近一
度飙升至50%以上。

装修游击队市场
凭借“报价优势”虏获
了不少业主，但由此带
来的装修隐患也层出
不穷。来自湖南省室内
装饰协会的数据显示，
今年接到的投诉中游
击队所占的比例高达
40%左右，而由于游击
队大多没有固定的办
公场所、 联系方式、登
记在册， 无法进行受
理，只能不了了之。
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年份 1995 2000 2005 2010 2012 2015

市场占有率 90% 80% 70% 60% 50% 30%

游击队市场市场份额呈逐年下降趋势， 而形成品牌和规模效应的家装公司将
会在未来的三到五年内继续高速发展，由目前的50%上升至2015年的70%，其中，精
装房市场的形成将极大推动市场形成。


