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北京一彩民中得5.7亿元巨奖的热浪还未
散去， 半个月后双色球就又爆出亿元巨奖。6
月28日， 山东青岛一彩民独揽20注双色球头
奖，中得奖金1.1495亿元。当期开奖后，双色球
奖池仍有3.79亿元。

山东一人独揽20注
双色球第2012075期开出的红球号码为

04、06、22、23、29、32，红球三区比2∶1∶3；奇偶
比2∶4；大小比4∶2，大号居多。当期的红球号码

开出一组二连码22、23。同时，开出一组同位
码22、32。 还开出一枚跳码04和一枚重码32。
蓝球开出遗漏4期的号码11，当期末等奖开出
1101万注。

当期双色球头奖井喷23注头奖， 单注
奖金574万元，其中山东彩民狂揽20注成为
当期双色球游戏最大赢家，据检索，20注头
奖为一人所中，中奖彩票是一张机选2注20
倍投注的单式票， 售出于山东省青岛市南
区闽江路206号的37025102号投注站，该

彩民将获得奖金总额为1.149亿巨奖。

两个亿元巨奖无法掏空奖池
虽然双色球在最近半个多月时间里连

续开出5.7亿元和1.14亿元两个亿元巨奖，但
两个亿元大奖的中出仍无法掏空双色球奖
池。 在6月28日第2012075期青岛中出亿元
巨奖后，双色球奖池还有3.79亿元，仍保持了
较高的水位，显示出双色球奖销两旺、奖池
蓄水快的魅力。即使在开出5.7亿中国彩市第

一巨奖和1.14亿元的巨奖后， 奖池仍接近4
亿元。现在双色球奖池还有3.79亿元，仍足够
保证3-4亿元级别巨奖中出。 ■湘福彩

利率市场化，让存款送油、购物卡
等传统招数失去了魔力。在银行迎来月
末、季末、半年末“三节”会考之际，为了
揽储， 各银行纷纷上浮定期存款利率，
并蔓延至“通知存款”。

目前，各家商业银行基本分成两个
阵营，一边以工、农、中、建、交五大行为
主，给出的利率是1.49%；另一边是一些
股份制商业银行和规模更小的城商行，
他们大多报出1.529%的利率。

【算账】对一般储户影响不大
29日，记者获悉，浦发、中信、民生、

兴业、广发、招商、光大、华夏、长沙银行
等 均 上 调 7 天 通 知 存 款 的 利 率 至
1.529%。 从降息当日的1.39%到现在的
1.529%，对银行而言，这也相当于上浮
了10%。

中信银行长沙东风路支行贵宾理
财经理谢瑾分析， 以一笔10万元的7天
通知存款来计算，如果在利率不同的两

家银行各存7天， 利息相差不到1元。在
金额不大且存期较短的情况下，两者的
差距其实很微小。不过，由于7天通知存
款是以7天为一个计息周期进行复利计
算，如果金额较大且存期较长，两者的
差距会显得较为明显。

【银行】曲线揽储，理财产品“爆发”
除浮动利率吸引客户外，各大银行

还在银行理财产品上做文章， 借此揽
储。高收益、低风险理财产品的集中发
售背后，实际上隐藏着银行“吸储”难的
困境。

原本发行量逐渐减少到不足50%的
1-3月的短期理财产品又开始卷土重
来，发行量开始提升。

据金融界数据显示， 上周共有26
家银行发行了309只理财产品，以中短
期为主， 较上个月1-3个月理财产品
占比有所增长，超过50%。其中，中国
银行发行理财产品55只， 位居发行排

行榜首位。

【观察】银行业或出现盈利拐点
当依靠变花样、拼人脉的揽储大战

遭遇利率上浮空间放开的“公开竞争”，
未来存款市场的竞争将更激烈。 光大银
行长沙分行一位人士表示，鉴于当前存
款竞争较为激烈，存款利率可上浮的新
规会迅速提高银行存款成本。而中信证
券的报告已经将银行业的评级下调到
“中性”， 认为银行业盈利拐点出现已经
确定。

“白刃战来了， 该仔细权衡贷款业
务还是不是最合算买卖的时候了。”兴
业银行首席经济学家鲁政委感叹。目前
我国银行业盈利仍然主要依赖于吃息
差的简单放贷模式。一直以来由于利率
没有市场化，银行可以轻易获得稳定持
续的巨额利润，而此番利率浮动空间扩
大显然对银行的盈利能力直接构成了
釜底抽薪的效果。 ■记者 刘永涛

银行“揽储大战”蔓延
各银行上调定存利率后，又上调“通知存款”利率

通知存款是一种不约定
存期、 支取时需提前通知银
行、 约定支取日期和金额方
能支取的存款。 人民币通知
存款最低起存金额5万元、单
位最低起存金额50万元，个
人最低支取金额5万元、单位
最低支取金额10万元。

名词解释

通知存款

双色球再出亿元巨奖 青岛彩民独中1.14亿

同质化时代看 Mazda3 星骋“破局” 制胜
如何“破局”制胜？ 2012

年， 在运动车型市场一直颇
具影响力的 Mazda3 率先变
招，以创新的口碑营销、话题
营销方式为这一命题写下注
脚， 赢得业内和马自达拥趸
们的追捧， 成为当下运动 A
级车中的热门之选。 汽车产
品的特点就是，“操控性能和驾驶乐趣” 往往
只有亲身开过才会有切身体会， 如何让
Mazda3星骋的这些优势“广而告之”呢？

据了解，在 Mazda3 星骋上市前，长安马
自达在丽江举行了大型的全国媒体试驾会，
各路媒体在高原地区的城市景区路段、 乡村
山间和多弯路段对 Mazda3 星骋进行了全方
位的驾乘体验，新产品“优化的精准操控” 给
媒体们留下了深刻的印象，其“弯道舞者” 的
口碑也不胫而走。 之后，“弯道舞者” 俨然成
为 Mazda3 星骋优异 “操控性能和驾驶乐
趣”的代名词，并为众多车主所津津乐道。 口
碑营销是把产品的特点“口碑化” ，话题营销

则更进一步，它是把信息的话
题点，消费者的关注点，产品
的卖点做到“三点合一、适时
引爆” 。

作为黄立行的粉丝，黄立
行亲自监制并演唱的主题歌
《向完美说不》也成为她手机
铃声的最爱：“人生不能没有

幻想没有渴望， 屈从于现实永远不会得到真
正的快乐，活出真自我才是王道，要做隐藏于
都市中的潮流榜样。 ”

“汽车其实和人一样，都有自己的性格。
经典的汽车营销，就是要让性格相通的人与车
互相发现彼此的契合点” 。 从这个角度看，
Mazda3星骋的话题营销成功抓住了年轻人厌
恶中庸、追求鲜明色彩的特质，用坚持自我的
价值观为其赢得了广泛的认同。在创新营销助
力下，Mazda3 星骋今年前 5 个月的销量持续
增长，已成为当下运动 A级车中的热门之选。
尤其是 5月份， 长安马自达销量达 8,091辆，
更是创下成立 5年来历史同期的新高。

浓情端午节 天语五重礼 长安铃木端午大礼送不停
浓情端午，好礼来袭！长安铃木为端午推

出的天语五重礼促销活动， 正在全国火热进
行。据悉，此次天语端午送礼促销活动延续至
本月底，奖品设置丰富，无论到场赏车、试驾，
还是签约购车的消费者均有机会获得大礼。
活动期间， 试驾或购买任一车型即可参加幸
运抽奖，100%赢取精美礼品， 还可获 ipad2、
ipod� touch等时尚数码大礼。

天语系列由日本铃木联合意大利乔治罗

亚联合设计，外观时尚大气。作为国内跨界车
鼻祖， 天语 SX4 自上市以来就引领跨界风
潮。天语 SX4锐骑作为长安铃木天语 SX4系
列全新推出的跨界车型， 通过车身内外设计
的变动全面提了整车风格及定位，Crossover
锐动跨界外观的车身外观及运动感内饰，全
面提升时尚感、 运动感和 SUV 感， 使天语
SX4 锐骑更能符合现代都市新锐者“都市猎
人”们的个性需求。

大金龙启动“科技之旅” 全国巡展
2012年 6月 8日， 科技之旅———2012大

金龙新产品巡展暨智驱案例分享会在江西省
九江市远洲国际大酒店隆重举行，就此拉开了
大金龙 2012年全国巡展的序幕。随后，大金龙
“科技之旅”全国巡展将分成 7条线路同步进
行，持续 90天，穿越全国 30多个省市自治区，
全面展示大金龙 2012年度推出的系列新车和
创新技术，让客户更加深入了解大金龙。

作为中国客车行业的龙头企业之一，大
金龙每一年度的巡展历来受到行业瞩目。 此
次巡展以“科技之旅” 为主题，旨在全面展现
大金龙近年来潜心新产品、 新技术开发的丰
硕成果，与客户同享价值，互利共赢。 正是有
了大量的科技创新成果作为支撑，今年，大金
龙提出了“科技改变大众交通” 年度主张，积
极塑造“科技金龙” 的全新品牌形象。

经济适用唱主角 职场新人开源节流
“别看我们是白

领， 其实每天一睁眼
也是柴米油盐酱醋
茶， 生活中的一切都
向经济适用靠拢。”尽
管毕业证还没到手，
刘小姐已经有四个月
的工龄， 暂时在广州
安顿下来。 这不仅道
出了刘小姐的心声，
更是讲出了职场新人
这一群体的生活现
状。

如今， 充斥着高
房价、高压力、高物价
“三高” 的北上广，刚
刚毕业的职场新人，
首先感受到的就是生
活的现实。 每天晚上
下班， 看着钢铁盒子
里一盏盏亮着的窗口，却没有一个是为自己而亮。
强烈的归属感驱使， 会使他们为拥有属于自己的
一扇窗，而甘愿成为房奴一族。“每个月拿着那份
白领工资，即领了都白领的工资，提醒着自己生活
鸭梨很大呀！ ” ，刘小姐说，尽管工资条看上去很
美，但是一个月的房租、吃饭、交通费和通讯费等
的支出，通常让她的银行卡余额所剩无几。为了工
资的增长，为了在大城市中能够过真正的“白领”
生活， 工作之余只有不停的充电， 为自己增加砝
码，应对职场压力和生活压力。

“刚刚毕业的大学生，在开始独立生活时一
定要学会精打细算。 ” 成功创业的薛先生说道，他
通过最初几年的合理理财，成功创业。

初到大城市的职场新人， 一般都会选择在城
中村作为最初的落脚点。 城中村的房子一般面积
不大，通风条件不好，里面的设施也不完善。 在炎
炎夏日，这些房子的特点尤其表现明显，闷热使房
间往往成为“火炉” 。装空调，解决这些问题！可是
空调费、电费等开支一系列计算下来，让职场新人
只能对空调望而却步。

“蜗居很骨感，幸亏先锋电风扇很‘风’ 满。

左右各放一个先锋电风扇， 空间对流效果堪比空
调，即使三十几度的高温，我也能安然入睡。 ” 刚
刚毕业从事 IT 从业的王先生很兴奋地向记者分
享他租住在城中村的房子里， 如何省钱纳凉的秘
诀。

同是租住城中村房子不带空调的王先生，在
夏天的热浪袭来后，便买了两台风扇。“买风扇实
惠，也省电。 ” 他表示，买家电首先考虑到的是经
济因素，空调初装和电费都贵，而电风扇节能又环
保，移动很方便。其次，考虑房间的空间，他选择先
锋 KYS30-11BR转页扇，这款转页扇搭配不锈钢
宽管架，自动升降，解决了室内实物支撑的问题。
随意调节风源高度，360 度螺旋送风，上下 180 度
自由俯仰多角度送风， 能更好地在合理利用空间
时畅享清风。 最后，从实用出发，这款电风扇具有
四档风速，普通风、自然风、睡眠风三种风类模式，
7.5小时定时功能。“有了先锋电风扇，节能环保，
满室生‘风’ 。 ”

蜗居只是大学毕业生走向社会的最开始阶
段， 这是一个过渡的阶段， 走出蜗居只是时间问
题。


