
广东家居行业“三大展”现场。 长沙居然之家供图
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家居·纵深

家居行业“广东三大展”搅动长沙业内

家具厂商求新求变成主流

行业内有句俗话，“世界家具看中
国，中国家具看广东”，东莞、广州、深
圳三大家具展一直是行业内重量级的
家具展会。

3月16日， 一年一度的春季国际名
家具（东莞）展览会正式拉开帷幕，历时
5天，该家具展以本地企业为龙头，一系
列代表家具前沿的高端品牌在此一较
高下，共同演绎“大家居”的潮流趋势。

3月18日—21日， 第29届广州国际
家具博览会在琶洲展馆正式亮相，该
家具展以“中国制造”为卖点，坚持“内
外销并重” 的办展理念， 被业界誉为
“亚洲家居交易中心”。

3月19日—22日， 第27届深圳国际
家具展览会在深圳会展中心举行，深
圳国际家具展走创新路线， 每每云集
全球知名设计师掀起设计风潮， 是名
副其实的“设计之都”。

周海军的感受是， 广州春季三大展，一
直都是参展厂商展示自我、拓展终端网点最
行之有效的平台， 除了产品上的推陈出新，
在展会现场，厂家们都铆足力气将开发的得
意宝贝拿出来参展，并提供一系列诱人的加
盟优惠措施，以扩大全国终端市场、树立品
牌传播效应。

据悉，展会上，不少品牌推出了加盟免
费送装修、首次订货有优惠、经销商培训等
优惠政策， 来自全国的经销商们也很踊跃，
“年内市场有望回暖， 对加盟有足够信心。”
有经销商表示。

除此之外， 家具工厂还更新经营思路，
不断组织经销商“从坐销变行销”、“如何更
深入地拓展小区”、“如何走入终端消费者”等
经销理念的培训。杨明称，“每到一家具工厂，
基本上都看得到他们在组织这方面的培训。”
这种变被动守店到主动出击市场的经营意识
很重要，关系到工厂今年一年的存活与否。

有业内人士认为，今年将是市场的洗牌
年，“那些固守不变的家具工厂，他们虽然目
前实力比较大、招牌比较老，但如果不能积
极应对市场，一样有可能在市场潮流中被淘
汰出局。” ■记者 白娜

“广东的家具工厂能敏锐地
把握市场动态，积极进取应对市
场变化，这种精神很令人佩服。”
刚刚从广东看展回来的居然之
家华中区域总经理杨明，禁不住
在自己微博上发言感慨。

“感觉广东一线的家具厂正
积极应对困境，不断求新、求变
以谋求突围。” 同样前往观展的
安居乐家居建材董事长周海军
对记者表示。

事实上， 除了上述二人，湖
南福湘木业副总经理宋长明、普
罗米吊顶总经理谢凯、金葵花装
饰总经理李德峰等长沙业内人
士也都在近期赴广东现场观展，
“通过观展了解整个家具发展趋
势， 进而引入一些最具潮流、最
新时尚的先进理念和产品，唤醒
市场新的活力。”

每年3月， 业内公认的超级
家具展“东莞、广州、深圳”三大
家具展，已成行业“晴雨表”，同
时也是最新潮流、最新动向的前
沿阵地。

只是，今年长沙家装建材商
到广东看展、取经的需求似乎更
为迫切。

“在中国家具行业的最前
沿，有益于我们探求整体行业的
发展方向和应对之举。” 宋长明
认为。
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广东三大家具展

杨明不仅现场看了三大展， 还在三个
城市周边30多家家具工厂考察了一遍。“最
大收获就是深刻地感受到， 家具厂变被动
守店为主动出击的意识已成市场主流，家
具工厂不断推陈出新、应合市场潮流。”

在三大展会现场，成千上万个世界家
具优秀品牌纷纷云集此地。除了传统的风
格和艺术性，今年家具产品有了一些新鲜
而有趣的突破———板式家具中融入新古
典风格的影子，传统的实木类品种加入了
樱桃木、乌金木等材种，家具产品的做工
开始由粗犷系列向细腻、精巧型转变。

“这种转变， 对市场的角度拿捏得很
准。”杨明认为，家具展上之所以会出现这
些变化，是家具厂商们对时下市场基本性
刚需、保障房市场的准确配合，刚需市场
和国家投资的保障房市场将以基础的功
能性需求为主打，工厂开发出这些精、巧、
灵活、实惠的产品，较好的迎合了当下市
场需求。

就连一向走奢华、大气路线的芝华士
头等舱沙发，也新研发出布艺系列，价格
一下子降低几个档次， 开始寻求时尚、中
端精英人士。


