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日前，由青年作家、冠军车手韩寒代言的斯巴
鲁 XV湖南区域上市发布会在长沙意美海润汽车
店内举行。此次上市的斯巴鲁XV共6款车型，售价
区间为19.98万元至23.28万元。

据介绍，SUBARU�XV是斯巴鲁以“都市中的
激情”为设计理念、以满足城市多元化生活需求为
目标推出的全新车型。 这一车型大胆突破SUV车
型固有风格，由内而外散发出动感时尚、极具个性
的魅力。通过前卫动感的外观设计、稳定优异的动
力性能、宽敞的车内空间、舒适便利的车内配置，
SUBARU�XV将运动与休闲融为一体， 在燃油效
率、 驾驶乐趣与时尚、 个性外观之间达成最佳平
衡， 不仅深刻体现出斯巴鲁对于跨界车型设计理
念的独特理解， 而且定义了斯巴鲁新一代跨界车
型的发展方向。

■记者 刘宇慧 实习生 贺冠军

随着2012年伦敦奥运会开始进入
倒计时，奥林匹克运动会再次成为世人
关注的焦点。3月3日， 宝马中国奥林匹
克计划启动盛典在广州盛大举行。中国
奥委会、许海峰、高敏等中国奥运代表
人物、姚明携其爱心基金、两岸三地及
海外的奥运歌唱者、 上万名奥运支持
者，以及与奥运携手同行的宝马品牌齐
聚海心沙，在举办过亚运会开幕式的舞
台上倾情奉献了一场震撼人心的奥运
庆祝活动。

在当晚的启动盛典上，宝马集团大
中华区总裁兼首席执行官史登科博士
乘坐将传统和未来完美融于一体的
BMW�328�Hommage概念车华丽出
场。史登科博士表示：“奥林匹克凝聚了
人类最美好的情感，它激励人们挑战自
我、追逐梦想，更鼓励人们跨越隔阂、分
享愉悦。 作为奥运精神的忠实支持者，
宝马今年推出‘为悦，全力以赴’的理
念，为中国体育军团助威，让更多人分
享奥林匹克的激情与理想 ， 也使
‘BMW之悦’ 的品牌更好地融入中国
梦想和中国文化。”

启动盛典上，宝马宣布了携手中国

奥委会接下来陆续推出的众多计划，包
括赞助四支国家队、启动青少年奥林匹
克行动等，宝马将以实际行动支持中国
奥林匹克运动的发展。

据悉 ， 宝马是中国奥委会直至
2016年的独家汽车合作伙伴。多年来，
宝马一直致力于和中国奥委会合作推

广奥林匹克运动， 并借此得天独厚的
机遇不断深化品牌内涵。2012年，奥运
再度引起万众关注，宝马推出“为悦，
全力以赴”的奥运推广主题，并发起一
系列推广奥运梦想和奥运精神的市场
活动。

■记者 刘宇慧 实习生 贺冠军

日前，国家工信部公布了《2012年
度党政机关公务用车选用车型目录（征
求意见稿）》， 入选的412款车型全部为
自主品牌，东风风神与东风风行、一汽奔
腾、夏利、上汽荣威、名爵、郑州日产等均
在名单之列。 其中东风风神S30、H30�、
H30�CROSS的10款车型全部入选。

此次公务用车选用车型，明确轿车
车型排量小于等于1800毫升， 多功能
乘用车小于等于2400毫升， 越野车车
型排量小于等于2500毫升； 还要求入
选车型企业必须“具备持续的整车技术
研发和产品改进能力，设有产品研发机
构，近两年企业研究开发费用支出占主
营业务收入的比例均不低于3%。”有专
家分析，以上条件刷掉了大部分合资品
牌，所以才会出现自主品牌独领风骚的
局面。

当然，社会舆论对“自主当道”也很
欢迎，认为这展现了国家对自主品牌发
展的重视和支持，是对中国本土汽车工
业注射的一支强心剂，因为它不仅有利
于直接拉动自主品牌销量，更重要的是
对普通民众购车的“示范意义”。

在同级别市场中，一汽奔腾、夏利，
上汽荣威、名爵，东风风神、风行、郑州
日产，广汽传祺等主流自主品牌车型都
属佼佼者。支持公务性用车，它们早有
行动。一汽奔腾B50作为宁夏公安机关
警用配发车辆已有两年多，广汽传祺是
2010年广州亚运会指定礼宾接待用
车，而东风风神S30成功赞助武汉2011
年“两会”， 并进一步成功成为湖北省
2011年“两会”指定用车，受到广大代表
和委员的好评。

能够入围公务车，首先就是对产品

品质的一大肯定。奔腾B50、东风风神
S30、 广汽传祺等车型在市场上有口皆
碑，自主品牌一步步入围更多更高级别
政府部门指定用车的经历也足见其品
质的优良。

经过这几年的飞速发展， 自主品
牌已羽翼渐丰，无论是外观造型、制造
工艺还是技术含量都今非昔比， 完全
可与同级合资品牌媲美， 同时其性价
比优势也更加突出。 国家这一建议性
政策，受到多家自主品牌车企的欢迎。
东风风神质量保证部负责人在接受三
湘都市报记者采访时表示：“东风风神
将抢抓国家政策机遇， 不仅为消费者
提供性价比超值的汽车产品， 更要提
供产品质量与服务质量双双卓越、领
先的魅力产品。”

■记者 田泽伟

2011年， 中国商用车行业在经历了高开低走
过山车式的发展后， 严峻的市场形势呼唤行业对
商用车的发展展开全新的思考：2012年，商用车大
势又会有怎样的变化？对此，江淮商用车提出了以
“品质江淮新价值”为主题的发展策略。

数据显示，2011年江淮商用车实现逆势上扬，
全年销售25万辆，同比增长近3%，成为中国商用车
行业中少数几家保持正增长的企业。对于2012年，
江淮汽车股份有限公司副总经理、 商用车公司总
经理赵厚柱告诉记者：“去年，通过开展全方位、多
元化的产品和品质体验， 江淮商用车在逆市中仍
然保持了良好的发展。今年，我们将依托江淮商用
车强大的体系保障能力，在技术、产品、品质、服务
和网络五大方面实现升级， 全面提升江淮商用车
整体品牌价值，为用户带来更愉悦的品牌体验。”

江淮汽车在“十二五”发展战略中明确提出：
“坚持致力于中国民族汽车工业的进步，立足自主
创新，发展自主品牌，发展成具有国际竞争力的中
国汽车业主力厂商”。在这个过程中，强大的技术研
发体系是企业实现品牌价值的根本保障。

展望2012年，通过五大全面升级，江淮商用车
不仅让现有用户从中获益， 也让潜在用户感受到
江淮商用车的品牌力量。据悉，2012年除了江淮轻
卡将推出精品车型外， 江淮重卡和客车底盘也将
推出一系列“高、精、尖”产品，继续保持江淮商用车
引领行业发展的强大竞争力。 ■记者 樊超
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